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1. Indledning

Denne vejledning beskriver bestemmelserne i1 forordning (EU) nr. 1169/2011 om fedevareinforma-
tion til forbrugerne (herefter benzvnt fodevareinformationsforordningen)! og markningsbekendtge-
relsen’. Vejledningen er rettet mod de myndigheder, der skal fore tilsyn med markningsreglerne, og
mod producenter, importerer og forhandlere af fodevarer.

Vejledningen skal leses i sammenhang med fedevareinformationsforordningen, merkningsbe-
kendtgerelsen og de andre specifikke regler, der henvises til. Der gares 1 den forbindelse opmaerk-
som p4, at der kan vaere anden serlig lovgivning, der indeholder mearkningskrav, der ikke er henvist
til 1 vejledningen. Vejledningen har til hensigt at hjelpe myndighederne og fedevarevirksomhe-
derne med at forstd og anvende reglerne for markning af foedevarer korrekt. Vejledningen har dog
ingen formel retskraft, og i tilfeelde af tvister ligger det endelige ansvar for fortolkningen af lovgiv-
ningen hos domstolene. Pa trods af at der findes indarbejdede spergsmal/svar fra Kommissionens
vejledninger, kan fortolkningen af reglerne 1 andre lande afvige 1 mindre grad fra den danske for-
tolkning. Laes mere om Kommissionens vejledninger i1 afsnit 1.2.

Der er fastsat en reekke forskellige regler om, hvilke oplysninger forbrugeren skal have om en fode-
vare. Formalet med merkningen er dels at sikre, at forbrugerne far de nedvendige oplysninger om
de enkelte fodevarer, dels at skabe grundlag for en effektiv kontrol. Desuden skal reglerne sikre for-
brugeren imod vildledende markning og markedsforing.

Denne vejledning vil lebende blive opdateret, og @ndringerne vil kunne ses pa Fedevarestyrelsens
hjemmeside (www.fvst.dk). Se dog de til enhver tid geeldende regler pd Retsinformation (www.rets-
info.dk) og EUR-Lex (http://www.eur-lex.europa.eu/).

1.1 Foedevareinformationsforordningen

Med fodevareinformationsforordningen er reglerne for markning og neringsdeklaration samlet i én
forordning. Forordningen er direkte gaeldende i Danmark.

Fodevareinformationsforordningen gaelder generelt for alle fodevarer. Men nér der for visse fodeva-
rer findes mere specifikke regler for merkning, herunder handelsnormer?, varestandarder og beskyt-
tede betegnelser, vil disse supplere/erstatte fedevareinformationsforordningen. Laes mere om han-
delsnormer og varestandarder i vejledningens bilag 1. De specifikke regler kan, ud over ferdigpak-
kede fodevarer, ogséd omfatte ikke-feerdigpakkede fedevarer og sarlige salgssituationer.

Laes mere om reglerne for markning af beskyttede betegnelser 1 ’vejledning om merkning af pro-
dukter med beskyttede betegnelser”, der ligger pd Fadevarestyrelsens hjemmeside www.fvst.dk
(under ”Kvalitetsordninger for landbrugsprodukter og fedevarer — lovstof™).

! Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) Nr. 1169/2011 af 25. oktober 2011 om fedevareinformation til for-
brugerne, om @ndring af Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) nr. 1924/2006 og (EF) nr. 1925/2006 og om
ophavelse af Kommissionens direktiv 87/250/EQF, Radets direktiv 90/496/EQF, Kommissionens direktiv 1999/10/EF,
Europa-Parlamentets og Réadets direktiv 2000/13/EF, Kommissionens direktiv 2002/67/EF og 2008/5/EF og Kommissi-
onens forordning (EF) nr. 608/2004.

2 Bekendtgerelse nr. 1355 af 27. november 2015 om merkning m.v. af fodevarer.

3 Forordning (EU) nr. 1308/2013 om en fzlles markedsordning for landbrugsprodukter.
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Las mere om reglerne om naringsdeklaration i vejledning nr. 10293 af 16. december 2016 om née-
ringsdeklaration.

1.2 Kommissionens vejledninger

Kommissionen har lavet en reekke vejledninger til fedevareinformationsforordningen.

Folgende vejledninger er offentliggjort:

1) En vejledning i form af en raekke spergsmél/svar vedrerende fodevareinformationsforordningen.
2) En vejledning vedrerende allergenmarkning.

3) En vejledning vedrerende QUID-markning.

4) En vejledning i1 form af spergsmaél/svar vedrerende oprindelsesmarkning af den primare ingredi-
ens.

Link til Kommissionens vejledninger.

Vejledningerne er tenkt som en hjalp til fodevarevirksomhedsledere og nationale myndigheder ved
anvendelsen af forordningen.

Vejledningerne afspejler de dreftelser, der har veret 1 den arbejdsgruppe, som Kommissionens Ge-
neraldirektorat for Sundhed og Fedevaresikkerhed (GD SANTE) har atholdt med medlemsstaternes
eksperter om fodevareinformationsforordningen. Vejledningerne bererer ikke fortolkninger, som
EU-Domstolen matte fremkomme med.

Relevante uddrag fra Kommissionens vejledninger er indarbejdet i markningsvejledningen under
de relevante afsnit. De er enten indarbejdet som en del af teksten eller fremstar som faktabokse med
titlen "Uddrag fra Kommissionens vejledning om spergsmél/svar vedrarende anvendelsen af fode-
vareinformationsforordningen".

Til sidst skal det nevnes, at Kommissionen og medlemsstaterne har udarbejdet en rekke sporgs-
mal/svar, som ikke er offentliggjort, bl.a. fordi spergsmaélene ikke egnede sig til vejledningsform.
Dokumenter med nogle af disse spergsmaél er offentliggjort pd Fodevarestyrelsens hjemmeside. Re-
levante svar er indarbejdet 1 denne vejledning.
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2. Ansvar og anvendelsesomrade

Fadevareinformationsforordningen, art. 1 og 8

Mcerkningsbekendtgorelsen, § 1

2.1 Ansvar for korrekt maerkning

I fodevareinformationsforordningens artikel 8 defineres virksomhedsledernes ansvar. Ledere af fo-

devarevirksomheder skal sikre, at de krav i1 fedevarelovgivningen, der er relevante for deres aktivi-

teter, er opfyldt for fadevarer i alle produktions-, tilvirknings- og distributionsled i den virksomhed,
som er under deres ledelse, og skal kontrollere, at de pdgaeldende krav overholdes.

Det er derfor ogsa detailhandlens ansvar, at fedevaren er forsynet med alle de kraevede maerknings-
oplysninger. En forudsetning for korrekt meerkning er imidlertid, at de foregdende led har videregi-
vet de rigtige oplysninger. Der paligger saledes hvert enkelt led en forpligtigelse til at videregive
tilstreekkelige og korrekte oplysninger.

Der stilles ikke krav om, at en fedevare, som salges mellem to virksomheder, er market. Her vil
det vare tilstrekkeligt, at markningsoplysningerne fremgér af de relevante handelsdokumenter®.
Virksomheden, der videresalger, skal sikre, at de relevante oplysninger folger fedevaren til naste
led, sadan at varen kan markes korrekt, nar den udbydes til forbrugeren.

Laes om ferdigpakkede fodevarer, der bliver solgt i engrosleddet, under afsnit 5.4.

Eksempler: Detailhandlers ansvar

1) En detailvirksomhed videresalger en leverpostej, der viser sig ikke at indeholde den dekla-
rerede mangde af lever. Detailvirksomheden bliver gjort opmerksom pa dette ved et tilsyn.
Som udgangspunkt er det producenten, der er ansvarlig. Detailvirksomheden har ingen mu-
lighed for at vide, at leverindholdet ikke er korrekt. Detailvirksomheden er dermed ikke an-
svarlig. Men detailvirksomheden bliver ansvarlig, hvis denne herefter fortsaetter med at
selge varen, pé trods af viden om, at varen ikke lever op til markningsreglerne.

2) Der kan ogsa vere markning, der er sé abenlys forkert, at detailvirksomheden burde indse
det. I sddanne tilfelde har detailvirksomheden pligt til at reagere. Eksempelvis en pose a&b-
ler, der er market med en vagt pa 3 kg, men kun indeholder 1 kg.

En forudsaetning for ansvar er, at der foreligger en mulighed for virksomheden til at handle korrekt.
Virksomheden skal med andre ord have kontrol over de forhold, som den stilles til ansvar for. Ek-
sempelvis kan en virksomhed geres ansvarlig for en vildledende markning, selvom den vildledende
markning er pafort i et tidligere omsatningsled, hvis virksomheden vidste eller burde vide, at den
omhandlede markning var vildledende®. Baggrunden for det er, at virksomheden har kontrol over,

4 Fodevareinformationsforordningen, artikel 8, stk. 8.
5 Fedevareinformationsforordningen, art. 8, stk. 3.

10 Fadevarestyrelsen



Juni 2021 Vejledning om markning af fedevarer

hvorvidt den ulovlige vare bliver markedsfert. Omvendt er udgangspunktet for fedevarekontrollen,
at den foregar ved kilden, sd hvis en virksomhed ikke burde vide, at der var tale om en fejlmaerk-
ning lavet 1 et tidligere handelsled, sa vil det som udgangspunkt vere det tidligere led, der alene stil-
les til ansvar for fejlen og ikke den virksomhed, hvor fejlen opdages.

2.2 Vejledningens geografiske anvendelsesomrade

Alle fodevarer, der markedsfores, jf. definitionen i fodevareforordningen®, er som udgangspunkt
omfattet af markningsreglerne’.

2.2.1 Inden for EU

Fedevareinformationsforordningen og markningsbekendtgerelsen vedrorer fodevarer bestemt til
markedsforing inden for EU. Hvis en fodevare, der er bestemt til markedsfering i et andet EU-land,
er merket 1 overensstemmelse med de krav, der galder 1 bestemmelseslandet, behover disse varer
ikke at overholde evt. serlige danske markningsregler.

Da markningsreglerne baserer sig pd feelles EU-regler, vil der generelt veere meget sma forskelle pa
reglerne for faerdigpakkede fodevarer 1 de forskellige EU-lande, bortset fra sprogkrav. Nogle vare-
standarder indeholder desuden muligheden for nationale serregler, fx supplerende varebetegnelser i
varestandarden for kakao- og chokoladevarer.

For fedevarer, der fores gennem Danmark som transitgods eller oplagres som transitgods under til-
synsmyndighedernes kontrol, anvendes de danske markningsregler ikke.

Fodevarer, som salges i toldfrie forretninger i lufthavne og pa danske faerger, som sejler i dansk far-
vand, skal overholde dansk fedevarelovgivning. Vedrerende sprogkrav, se kapitel 3.

2.2.2 Eksport ud af EU

Fodevarer, som er bestemt til eksport til lande uden for EU, skal merkes i overensstemmelse med
EU-reglerne eller reglerne/standarderne gaeldende i importlandet®.

¢ Fodevareforordningen, artikel 3, nr. 8. (EF) Nr. 178/2002 af 28. januar 2002: "Markedsforing”: besiddelse af fedeva-
rer med henblik pé salg, herunder udbydelse til salg eller anden overforsel, som finder sted mod eller uden vederlag,
herunder selve salget og distributionen og selve den overforsel, der sker pa andre méder.

" Fodevareinformationsforordningen, artikel 6.

8 Fadevareforordningen, artikel 12.
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3. Markningens udformning

Fadevareinformationsforordningen, art. 12, 13, 15, 37 og bilag IV
Mcerkningsbekendtgorelsen, § 3

3.1 Obligatorisk markning
3.1.1 Placering af den obligatoriske meerkning

Obligatorisk markning skal vaere let tilgeengelig og angives direkte pa emballagen eller pa en ved-
haftet etiket’. Markningsoplysningerne skal veaere anbragt pd emballagen et igjnefaldende sted, sa-
ledes at de er let synlige, og de mé derfor ikke vare skjulte, tildeekkede eller opdelte af andre angi-
velser eller billeder'®. Markningsoplysningerne m4 ikke ligge inden i pakningen. De forskellige ob-
ligatoriske merkningsoplysninger ma gerne vere placeret forskellige steder pa emballagen, men
oplysninger om varebetegnelse, nettoindhold og alkoholindhold skal vare i samme synsfelt'!. Som
samme synsfelt accepteres to sammenstadende flader. Hvis pakningen er rund, accepteres det, at
oplysningerne kan ses ved en mindre drejning.

De enkelte markningsoplysninger ma ikke vare splittet op 1 flere dele. Det er op til producenten,
om det skal ske ved praegning af/tryk pa emballagen, ved at vedhafte en eller flere etiketter eller
ved anvendelse af peel-off-etiketter. Ved en peel-off-etiket forstas det samme som en fold-ud-etiket.

Det afgerende ved brug af peel-off-etiketter (fold-ud etiketter) er, at forbrugeren nemt kan finde den
fodevareinformation, der er angivet, og at det til enhver tid er muligt at se oplysningerne, uden at
etiketten edelaegges. Forbrugeren skal i butikkerne kunne abne og lukke dem igen, sa den neste for-
bruger ogsd kan abne, laese oplysningerne og lukke igen — uden at kebe varen.

Det er desuden afgerende, at frivillig merkning ikke ma fremhaves i forhold til den obligatoriske
markning. Sa hvis der angives frivillige oplysninger, skal de obligatoriske oplysninger forst og
fremmest sta pa den yderste etiket, inden evt. frivillige oplysninger bliver angivet. Dog kan obliga-
toriske oplysninger pa andre sprog sta yderst og dermed de obligatoriske oplysninger pa dansk in-
den 1 peel-off-etiketten, siledes at producenten undgér at skulle have flere forskellige emballager,
alt efter hvilket land et produkt skal markedsfores i.

Uddrag fra Kommissionens vejledning om spergsmal/svar vedrerende anvendelsen af fedeva-
reinformationsforordningen:

Spergsmal: For ferdigpakkede fedevarers vedkommende skal obligatorisk fedevareinforma-
tion angives pa emballagen eller pa en vedhzeftet etiket. Hvilke typer etiketter kan anvendes
til en vedhaeftet etiket?

° Fodevareinformationsforordningen, artikel 12, stk. 1 og 2.
10 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 13, stk. 1.
' Fgdevareinformationsforordningen, artikel 13, stk. 5.
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(Relevante bestemmelser: Artikel 2, stk. 2, litra 1), artikel 12)

Etiketterne ma ikke veere lette at fjerne af hensyn til tilgeengeligheden af eller adgangen til den ob-
ligatoriske fodevareinformation til forbrugeren.

For s vidt angér etiketter pd emballagen, der kan tages af (peel-off-etiketter), skal det vurderes fra
sag til sag, om de generelle krav til tilgeengelighed og placering af de obligatoriske oplysninger op-
fyldes.

Alle typer etiketter, der anses for at opfylde ovennavnte kriterier, kan anvendes.

Vedrerende udformning af lotmarkning, se kapitel 4.

3.1.2 Frivillige meerkningsoplysninger

Angives fodevareinformation omhandlet i fodevareinformationsforordningens artikel 9 og 10 pé fri-
villig basis, skal den opfylde kravene fastsat i fodevareinformationsforordningens artikel 17-35'2.

Frivillig foedevareinformation mé ikke vildlede forbrugeren, ma ikke vere uklar eller forvirrende for
forbrugeren og skal i givet fald bygge pa relevante videnskabelige oplysninger'®. Endvidere mé fri-
villig fedevareinformation ikke tage plads fra obligatorisk fodevareinformation'®.

3.1.3 Skrifistorrelse og leesbarhed

Mzarkningen skal vere let leselig og uudslettelig. Den obligatoriske markning i henhold til fodeva-
reinformationsforordningens art. 9 skal 1 tegn og bogstaver have en storrelse, hvor de smé bogstaver
(svarende til bogstavet "x" i nedenstdende figur) som minimum skal vaere lig med eller storre end
1,2 mm'. Sterrelsen pa store bogstaver og tal skal svare til bogstavet ”A”, der indleder ordet ”Ap-
pendix” i Fedevareforordningens bilag IV, hvor x-hgjden er lig med eller storre end 1,2 mm'¢. Dog
under hensyntagen til, at maerkningen stadig er let laeselig. Andre obligatoriske oplysninger, fx op-
rindelsesmerkning pa okseked, som ikke fremgar af fodevareinformationsforordningens art. 9, skal
ikke leve op til det fastsatte storrelseskrav. Dog skal oplysningerne stadig vere let leselige.

12 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 36, stk. 1.
13 Fodevareinformationsforordningen artikel 36, stk. 2, litra a-c.

14 Fedevareinformationsforordningen, artikel 37.
15 Fedevareinformationsforordningen, artikel 13, stk. 2, jf. bilag IV.

16 Meddelelse fra Kommissionen om spergsmél og svar vedrerende anvendelsen af Europa Parlamentets og Rédets for-
ordning (EU) nr. 1169/2011 om fedevareinformation til forbrugerne, (2018/C 196/01), punkt 2.3.2.

Fodevarestyrelsen 13
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N =
L]

4 -
5 L

For emballager eller beholdere, hvor den sterste yderflade har et flademél pa under 80 cm2, skal
skriftsterrelsen ("x") vare lig med eller sterre end 0,9 mm'’. Med sterste yderflade menes hele den
ene flade/side af en emballage. Det er ikke kun den del af en flade, hvor etiketten sidder.

Leas om skriftstarrelse for imitatprodukter i afsnit 17.6.

Fodevareinformation skal vare letleselig'®. Laseligheden'® kan eksempelvis pavirkes af, om skrift-
farve og baggrundsfarve let kan adskilles.

Mearkningen ma ikke kunne fjernes eller udviskes under en forventelig transport og behandling.

17 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 13, stk. 3.
18 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 13, stk. 1.
19 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 1, litra m.

14 Fodevarestyrelsen
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Afgorelse: Laeselighed

Sekretariatet for Fadevare- og Veterinarklager har 1 en afgerelse vedrerende appelsinjuice sagt:

"Pa X [appelsinjuice] er anvendt hvid tcet skrift pa gul baggrund. Den lyse baggrundsfarve og den
hvide teette skrift gor, at nettoindhold, angivelse af ingredienser, nceringsindhold, og producentens
navn og oprindelsessted ikke er let leeselig”.

Brug af almindeligt kendte forkortelser i maerkningen er tilladt, safremt det ikke vildleder forbruge-
ren. En ikke udtemmende liste med eksempler pa forkortelser, der normalt vil kunne bruges, ses 1
bilag 9.

3.1.4 Mcerkningssproget

Obligatorisk markning skal anferes pa et sprog, der er let forstaeligt for forbrugeren i den medlems-
stat, hvor fodevaren markedsfores?’. Det betyder, at i Danmark skal maerkningen vare pé dansk el-
ler pa andre sprog, der kun ved uvasentlige forskelle i stavning adskiller sig fra dansk?!. Ved vurde-
ringen af, om markning pa et andet sprog end dansk kan accepteres, ma der i det enkelte tilfeelde
tages stilling til, om den anvendte markning er let forstaelig for forbrugeren. Man kan altsd ikke ga
ud fra, at maerkning pa svensk og norsk altid kan erstatte meerkning pa dansk, ligesom det ikke kan
udelukkes, at markning pa andre fremmedsprog kan benyttes.

I nogle medlemsstater kan der vere fastsat krav om to sprog, fx 1 Belgien.

Afgorelse: vedr. maerkningssprog

Sekretariatet for Fadevare- og Veterinaerklager har 1 en afgerelse vedrerende anvendelse af forkert
sprog ved angivelse af holdbarhedsdato sagt:

"Mcerkningsdirektivets art. 16°° pdleegger imidlertid medlemsstaterne at forbyde handel med fode-
varer, hvor den obligatoriske meerkning ikke er anfort pa et for forbrugeren let forstdeligt sprog.
Denne bestemmelse er udmontet i meerkningsbekendtgorelsens § 3, nr. 4%, som angiver, at meerk-
ningen skal veere pd dansk, eller pa andre sprog, der kun ved uveesentlige forskelle i stavning ad-
skiller sig fra dansk. Sekretariatet for Fodevare- og Veterincerklager finder sdledes, at meerkningen
med "Best Before end of" af de omhandlede produkter er i strid med meerkningsbekendtgorelsens §
3, nr. 4."

Afgorelse: vedr. maerkningssprog

20 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 15, stk. 1.
2l Markningsbekendtgorelsen, § 3.
221 dag fedevareinformationsforordningen, art. 15.

2 T dag meerkningsbekendtgorelsens, § 3, stk. 1.
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Fodevareministeriets Klagecenter har i en afgerelse vedrerende anvendelse af forkert sprog sagt, at
det engelske ord "contains" ikke kan erstatte det danske ord "indeholder":

"Vi finder det berettiget, at fodevareregionen indskcerpede jer, at den obligatoriske meerkning med
oplysningen "indeholder sulfitter" skal veere pd dansk eller et andet sprog, som kun ved uveesent-
lige forskelle i stavning adskiller sig fra dansk.

Vi finder, at det engelske ord "contains" er mere end blot uveesentligt forskelligt i stavning fra det
danske ord "indeholder"."”

Sprogkravet gelder kun for de maerkningsoplysninger, der kraeves ifelge lovgivningen. Hvis der gi-
ves frivillige supplerende oplysninger, gelder sprogkravet ikke for disse, men oplysningerne ma
ikke vere vildledende.

Man mé merke med flere sprog pa en gang. Hvis oplysningerne pé forskellige sprog ikke er ens,
vurderes det konkret, om merkningen kan vildlede forbrugeren.

Ved levering til udenlandske skibe eller fly, er der mulighed for at marke pa andre sprog end
dansk**.

Hvis en virksomhed etableret i et andet EU-land, markedsferer fodevarer pa deres hjemmeside, er
der ikke umiddelbart krav om, at den obligatoriske fedevareinformation pd hjemmesiden er pa
dansk, selvom de danske forbrugere har adgang til siden og kan kebe fodevarerne. Det gaelder ogsa
selvom hjemmesiden fx er oversat til dansk, eller priserne kan vealges angivet i danske kroner. Sa-
fremt markedsferingen imidlertid henvender sig sarligt til de danske forbrugere, og forbrugeren
ikke kan se af hjemmesiden, at der er tale om markedsfering fra en virksomhed etableret 1 et andet
EU-land, er det et krav, at den obligatoriske fedevareinformation er tilgeengelig pa dansk, inden ko-
bet afsluttes, og at varerne er maerket pa dansk, nar de leveres til forbrugeren 1 Danmark.

24 Markningsbekendtgerelsen, § 3, stk. 2
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4. Lotmaerkning

Direktiv 2011/91/EU
Mcerkningsbekendtgorelsen, kapitel 7

4.1 Formalet med lotmeaerkning

Formédlet med lotmarkningen er at kunne identificere fodevarepartier, sé de til enhver tid kan traek-
kes tilbage fra markedet. Oplysningerne skal vare lette at kommunikere bade skriftligt og mundt-
ligt.

4.2 Fodevarer, der skal lotmarkes

o Alle fodevarer, der indgar i et fodevareparti: Lotmarkning skal kunne identificere en fo-
devare, der er en del af et fodevareparti. Ved et fodevareparti forstas en rekke salgsenheder,
der er fremstillet, tilvirket eller pakket under praktisk taget ens omstendigheder®’. Fedevare-
partier kan afgrenses pa forskellige mader. Den ansvarlige for afgraensningen af fodevare-
partiet, kan foretage afgrensningen pa den made, der findes mest hensigtsmessig i den en-
kelte situation.

e Fodevarer i alle omsztningsled: Der skal lotmerkes 1 alle omsetningsled, bade 1 produkti-
ons-, engros- og detailled®®, sa fodevarepartier kan spores gennem hele produktions- og om-
setningskeden.

e Fodevarer, som markedsferes i EU: Skal lotmerkes, uanset om de er importeret eller
fremstillet 1 EU.

4.3 Fodevarer, der ikke skal lotmaerkes

Der gzlder folgende undtagelser til kravet om lotmerkning:

¢ Feodevarer, hvor datoen for bedst for, eller sidste anvendelsesdato indgar i maerknin-
gen, behover ikke at lotmaerkes, sdfremt datoen er anfort ukodet og mindst omfatter dag og
méned i nevnte rekkefalge?®’.

e Landbrugsprodukter i det forste stadie af distributionen (primzerprodukter) er undta-
get fra kravet om lotmarkning. Begrebet landbrugsprodukter omfatter korn, frugt, gront,
mealk, &g, kad og fisk m.m. Der er ikke krav om lotmarkning af landbrugsprodukter, der fra
bedriftens omrdde - og ferske fisk eller fiske varer, der fra et fiskefartoj - a) selges eller le-
veres til midlertidige oplagrings-, pafyldnings-, eller emballeringssteder, b) transporteres til
producent eller organisationer eller ¢) athentes med henblik pa at indga i en tilberednings-
eller forarbejdningsproces. Disse undtagelser om kravet fra lotmarkning gelder kun forste
gang varen distribueres?®.

25 Merkningsbekendtgerelsen, § 2, nr. 12.

26 Mrkningsbekendtgerelsen, § 16, stk. 2.
¥ Merkningsbekendtgerelsen, § 19.

28 Merkningsbekendtgerelsen, § 18, nr. 1.

Fodevarestyrelsen 17



Juni 2021 Vejledning om maerkning af fodevarer

o Ikke-feerdigpakkede fodevarer, som szelges i detailleddet, er undtaget fra kravet om lot-
mearkning®. Fedevarer, der pakkes pa en anmodning fra forbrugeren, samt fodevarer, der
pakkes til direkte salg samme dag, er ogsd omfattet af denne undtagelse og skal ikke lotmaer-
kes. Fadevarer, der pakkes til direkte salg over flere dage (dvs. fodevarer omfattet af § 15 1
markningsbekendtgerelsen) skal dog lotmerkes. Undtagelsesbestemmelsen finder kun an-
vendelse 1 detailleddet. Ikke-ferdigpakkede fedevarer i en gros leddet undtages derfor ikke
fra lotmerkning.

o Fodevarer i sma emballager og beholdere, hvis storste overflade er mindre end 10 cm? (fx
sma chokolader og slikkepinde) skal ikke lotmerkes. Kartonen/papkassen, som de sma fo-
devarer befinder sig i, skal dog lotmarkes>’.

¢ Konsumis i individuelle portioner er undtaget fra kravet om lotmerkning, sdfremt oplys-
ningen gives pd yderemballagen/gruppeemballagen. Dvs. 1 en papkasse med 100 ispinde,
skal den enkelte ispind ikke veere merket, men papkassen skal lotmerkes. Undtagelsen om-
fatter ispinde, isvafler og lignende, der er beregnet til en enkelt person. Sterre pakninger af
konsumis, som fx én-liters pakninger, er ikke omfattet af undtagelsen og skal lotmarkes®!.

4.4 De ansvarlige for afgraensning af et fedevareparti

Den ansvarlige for afgrensningen og merkningen af et fodevareparti varierer alt efter situationens
karakter. Den personkreds, som kan eller skal foretage afgraensningen og markningen, bestar af
producenten af fodevaren, pakkevirksomheden eller den forhandler inden for EU, som forst mar-
kedsferer produktet. Da definitionen pa et fodevareparti er aben m.h.t. sterrelsen pa partiet, kan af-
grensningen foretages bredt eller snavert, alt efter 1 hvor hej grad man ensker at sikre produktets
identitet, og alt efter hvor stor en risiko, man gnsker at patage sig>>.

4.5 Krav til lotmarkningen

e Lotmarkningen® skal vare klart synlig og skal vare pafort yderemballagen, sd man ikke er
nedt til at bryde pakningen for at finde oplysningerne. Hvis varerne i pakningen skal afset-
tes enkeltvis, skal disse tillige vaere mearket. Hvis lotmarkningen pa selve varerne er synlig
igennem yderemballagen, behover man ikke at angive lotmarkning pd yderemballagen.

e Lotmarkningen skal vere tydelig og let laeselig, men det er frivilligt, om der anvendes tal,
bogstaver, tegnsatningssymboler eller andre symboler. Der er ikke noget specifikt krav til
skriftstorrelsen pa lotmarkning. @nskes lotmarkningen fx foretaget ved kantskaring, skal
de anvendte tal, bogstaver eller symboler umiddelbart kunne laeses. Sdfremt skeeringen ikke
angiver umiddelbart leeselige symboler, men blot bestar af en skaring, som kun kan tydes
ved hjlp af en dekoder, kan kantskering ikke benyttes ved lotmarkning.

2 Merkningsbekendtgerelsen, § 18, nr. 2.
30 Markningsbekendtgorelsen, § 18, nr. 3

31 Markningsbekendtgorelsen, § 18, nr. 4.
32 Markningsbekendtgerelsen, § 16, stk. 2 og § 17, stk. 1.
33 Merkningsbekendtgerelsen, § 20.
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¢ Oplysning om lotmarkning skal indledes med bogstavet "L'". Dette krav bortfalder dog,
hvis lotmarkningen klart adskiller sig fra de evrige merkningsoplysninger. Hvis lotmaerk-
ningen fx er placeret et andet sted pa pakningen end de andre markningsoplysninger, eller
der anvendes en anden typografi eller farve end for de andre markningsoplysninger, er det
ikke nedvendigt at indlede koden med bogstavet "L".

4.6 Placering af lotmarkningen

Mearkningen skal anbringes pd emballagen. For ferdigpakkede fodevarer gelder det, at oplysnin-
gerne skal std pa ferdigpakningen eller pa en vedheftet etiket. For ikke-feerdigpakkede fodevarer
kan lotmaerkningen fremg4 af handelsdokumenterne, hvis det ikke er muligt at anbringe lotmaerk-
ningen pa emballagen’*.

Eksempel: Udformning af lotmzerkning
Lotmerkning kan vaere udformet pa folgende mader:

dag/md (holdbarhedsdato)

Sidste anvendelsesdato dag/md (holdbarhedsdato),
L 151114 (tappedato/produktionsdato)

L 320b2 (fx produktionsbatch)

L/ A/ B/ C/ D/ og med: / feb. /maj / aug. / nov./ 09 / 10 / 14 (der sattes fx et hak ved B,
aug. og 10)

34 Maerkningsbekendtgerelsen, § 20.
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5. Generelle maerkningskrav til feerdigpakkede fedevarer

Fadevareinformationsforordningen, art. 2, 8, 9, 16 og 37

5.1 Hvornar en fodevare er faerdigpakket

En faerdigpakket fodevare er en vare, som udbydes til salg til den endelige forbruger og til storkek-
kener®>, og som bestar af en fedevare samt den emballage, hvori den blev pakket, inden den blev
udbudt til salg, uanset om emballagen omslutter fodevaren helt eller delvis, men dog pé en sadan
méade, at indholdet ikke kan @ndres, uden at emballagen dbnes eller ndres*®. Det betyder, at ind-
pakningen skal have fundet sted, for nogen har bestemt sig for at kebe fodevaren. Se dog kapitel 13
om serlige salgssituationer vedr. fodevarer pakket til direkte salg inden for samme salgsdag.

En fodevare anses for at vaere omsluttet af en indpakning, nir den er anbragt i en lukket, men ikke
nedvendigvis forseglet, emballage. Fadevarer i eksempelvis daser, papasker, poser eller omsluttet
af film, vil anses for at vaere omsluttet af indpakningen, séfremt der ikke er fri adgang til indpaknin-
gens indhold, uden at indpakningen abnes eller @ndres. Indpakningen behaver ikke at omslutte fo-
devaren helt. Det afgerende kriterium for, om en fodevare kan anses for at vaere omsluttet af ind-
pakningen, er, at fedevaren kun kan benyttes som tilteenkt, hvis indpakningen &bnes eller @ndres.

Fodevarer emballeres pd mange forskellige méder, og det beror pa en konkret vurdering, hvorvidt
en fodevare kan anses for omsluttet af indpakningen. Ved fx et bred 1 en pose, er det afgerende, om
posen er lukket til. For frugt og grontsager gelder det specielle, at frugt og grent, der er pakket indi-
viduelt, fx 1 en tetsluttende plasticfilm som eksempelvis salathoveder og agurker, ikke anses for
ferdigpakninger. Andre "filmede" fodevarer, som fx bred og ked, er som udgangspunkt faerdigpak-
ninger — se dog om serlige salgssituationer i kapitel 13.

Bland-selv-slik betragtes ikke som en faerdigpakket fedevare, hvorfor der ikke er krav om meerk-
ning. Det gaelder ogsa bland-selv-slik, der er indpakket, som fx karameller, bolsjer og andre smé
stykker slik. Indpakningen skyldes alene hygiejnemassige hensyn. Forbrugeren skal dog have mu-
lighed for at f4 oplysning om indhold af allergene ingredienser. Las n@rmere herom i afsnit 18.3.
En skl med bolsjer, der fx star i receptionen pa et hotel, pd en stand til en messe eller lignende, skal
heller ikke maerkes. Indpakningen er ogsa her foretaget af hygiejnemaessige hensyn.

Eksempel: Smer

En pakke smer betragtes som en ferdigpakket fodevare, selvom indpakningen ikke er forseglet,
idet fodevaren kun kan benyttes som tilteenkt, hvis indpakningen abnes eller @ndres.

Eksempel: Bestillingspizza

35 Se definition i fodevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra d.
3¢ Fgdevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra e.
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En pizza, forbrugeren ringer og bestiller, bliver forst produceret og indpakket, fordi forbrugeren har
bestilt den, hvorfor den er at betragte som pakket pa keberens anmodning, og dermed ikke omfattet
af reglerne for feerdigpakkede fodevarer, selvom den bliver pakket i en bakke. Se mere om ikke re-
gulerede salgssituationer i afsnit 13.3.

Eksempel: Bland-selv-slik

"Bland-selv" konceptet indeberer, at kunder selv fér lov til at blande poser med slik efter eget on-
ske. Idet kunderne selv stir og tager konfekture i los vaegt op af en beholder og over i en pose, er
produktet ikke at betragte som en feerdigpakket fadevare. Derfor er der ikke krav om markning.

5.2 Obligatoriske oplysninger pa feerdigpakkede fadevarer”

Ferdigpakkede fodevarer skal vaere mearket med folgende oplysninger 1 henhold til fodevareinfor-
mationsforordningens artikel 9:

e Varebetegnelse, jf. kapitel 7.

e Angivelse af ingredienser, jf. kapitel 8, herunder markning med oplysning om indhold af
allergene ingredienser, jf. kapitel 18.

e Mzangdeangivelse af ingredienser (QUID), jf. kapitel 9.

e Nettoindhold, jf. kapitel 11.

e Holdbarhedsangivelser samt sarlige opbevarings- og anvendelsesforskrifter, jf. kapitel 12.
e Navn eller firmanavn og adresse pa lederen af fedevarevirksomheden, jf. afsnit 6.1.

e Oprindelse, jf. afsnit 6.2 — 6.4.

e Brugsanvisning, jf. afsnit 12.6.

e Alkoholindhold, jf. kapitel 10.

e Neringsdeklaration, dog med undtagelse af de fedevarer, der er anfort i fodevareinformati-
onsforordningens bilag V, se nermere 1 vejledning om naringsdeklaration.

Se 1 gvrigt om supplerende obligatoriske oplysninger pa ferdigpakkede fodevarer i afsnit 8.10.

37 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 9, stk. 1.
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Begrebet "ferdigpakket fodevare" omfatter ikke fedevarer, der pakkes pa salgsstedet pa anmodning
af forbrugeren eller er feerdigpakkede med henblik pé direkte salg®®. Lees mere om de forskellige
salgsformer og kravene hertil 1 kapitel 13.

5.3 Undtagelse til samtlige maerkningsoplysninger3®

Hvis faerdigpakningens storste yderflade (se Kommissionens svar om definitionen herafi afsnit
3.1.3) har et flademél p4 under 10 cm?, eller der er tale om glasflasker beregnet til genbrug, der har
en uudslettelig maerkning, og derfor ikke forsynes med krave, etiket eller halsetiket, er det tilstrack-
keligt at maerke med:

Varebetegnelse.
Allergene ingredienser.
Nettoindhold.
Holdbarhed.

Nearingsdeklaration (kun genanvendelige glasflasker).

For sa vidt angir smé pakninger med et flademal pa under 10 cm?, skal ingredienslisten gives pa an-
dre méder eller stilles til raidighed pa anmodning af forbrugeren.

5.4 Salg af feerdigpakkede fadevarer i engrosleddet*!

Safremt en ferdigpakket fodevare er bestemt til den endelige forbruger, men bringes 1 omsatning 1
et tidligere led end detailleddet, eller fodevaren er bestemt til levering til storkekkener som cate-
ringvirksomheder, restauranter, kantiner og institutionskekkener, hvor den skal tilberedes, forarbe;j-
des, deles eller opskeres, er det tilstraekkeligt, at de obligatoriske merkningsoplysninger fremgér af
handelsdokumenterne.

Merkningsoplysningerne til storkekkener, som kan angives 1 handelsdokumenterne, kan gives via
specifikationer, som kan hentes pé en internetside, som storkekkenerne har adgang til, og som de
ogsa benytter, nar de bestiller produkterne og derfor har kendskab til. Det er en forudsatning, at op-
lysningerne pa internetsiden er til radighed for storkekkenet i hele den leverede fodevares holdbar-
hedsperiode, sdledes at storkekkenet lobende bl.a. har adgang til oplysning om allergener i fedeva-
ren.

Hvis markningsoplysningerne gives i handelsdokumenterne i stedet for ved merkning af fedeva-
ren, skal oplysning om varebetegnelse, holdbarhedsdato, opbevarings- og anvendelsesforskrifter
samt navn /firmanavn og firmaadresse pa lederen af fedevarevirksomheden anferes pa den yderste
emballage, 1 hvilken fodevarerne preesenteres ved markedsfering.

I de tilfelde, hvor markningsoplysningerne gives 1 handelsdokumenterne, skal handelsdokumen-
terne ledsage de pageldende fodevarer eller vare fremsendt for leveringen.

38 Fedevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra e.

39 Fodevareinformationsforordningen, artikel 16, stk. 1 og 2.
40 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 16, stk. 2.
4! Fedevareinformationsforordningen, artikel 8, stk. 7.
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Den obligatoriske fodevareinformation skal vare anfort pd dansk ved omsatning 1 Danmark, uanset
om informationen er givet i handelsdokumenterne eller ved merkning af fedevaren*?.

I de tilfzelde, hvor et storkekken selv importerer fodevarer, stilles der ikke krav om, at den obligato-
riske foedevareinformation - for de importerede fodevarer - er angivet pa dansk.

Eksempel: Markning af multipakninger (dvs. en sampak bestiende af flere enkeltpakninger
som ikke er beregnet til salg enkeltvist, f.eks. fem chokoladebarer i sampak) i engrosleddet

De obligatoriske oplysninger, jf. artikel 9 og 10 i fedevareinformationsforordningen, skal anfores

e pd faerdigpakningen (dvs. pd multipakningen), eller

e pa en vedheaftet etiket, eller

¢ ihandelsdokumenterne for fodevarerne, nér disse dokumenter med sikkerhed enten ledsager
den pagzldende fodevare eller er blevet fremsendt for leveringen eller samtidig med denne.

I disse tilfelde skal folgende oplysninger ogsé anferes pa den yderste emballage, i hvilken
fodevaren presenteres ved markedsferingen:

= Varebetegnelsen for fedevaren.

= Datoen for "bedst for” eller sidste anvendelsesdato.

= Serlige opbevarings- og/eller anvendelsesforskrifter.

= Navn eller firmanavn og adresse pa lederen af fodevarevirksomheden.

Det er sdledes ikke neadvendigt at merke hver enkelt pakning.

Hvis en grossist eller detailhandler beslutter sig for at selge enkeltpakningerne til den endelige for-
bruger, herunder storkekkener, skal grossisten/detailhandleren imidlertid sikre, at de obligatoriske
oplysninger, jf. artikel 9 og 10 i fedevareinformationsforordningen, anferes pa de enkelte paknin-
ger pa grundlag af de oplysninger, der findes pa ferdigpakningen eller pa en vedhaeftet etiket eller 1
de medfelgende handelsdokumenter.

42 Mearkningsbekendtgerelsen, § 3.
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6. Producent- og oprindelsesmaerkning

Fadevareinformationsforordningen, art. 2, 8, 9 og 26 samt forordning 775/2018.

6.1 Oplysning om navn/firmanavn og adresse

Ferdigpakkede fodevarer og fodevarer, som er feerdigpakket med henblik pé direkte salg over len-
gere tid end én normal salgsdag, skal vere forsynet med oplysning om navn/firmanavn og adresse
pa lederen af den fodevarevirksomhed, der er ansvarlig for fedevareinformationen, og under hvis
navn eller firmanavn fedevaren markedsferes. Hvis den ansvarlige for fodevareinformationen ikke
er etableret inden for EU, anfores importeren til EU*. Det betyder alts4, at den kontaktoplysning,
der angives, skal vare til en fodevarevirksomhed inden for EU.

Det afgarende er, at forbrugeren kan opnd kontakt til den angivne virksomhed via de givne informa-
tioner. Navn og adresse péd virksomheden bliver anset for at vere tilstrekkeligt. Vedrerende brugen
af en postboks adresse, kan dette accepteres, forudsat at myndigheder eller forbruger nemt kan opna
kontakt til den angivne fodevarevirksomhed. En webadresse kan ligeledes anses for at vere til-
straekkelig. Andre medlemsstater kan dog have en anden holdning.

Ved private label produkter skal det vere klart for forbrugeren, hvilken virksomhed som er den an-
svarlige fodevarevirksomhed. Nar der markes med oplysninger som “produceret af X for Y skal
det derfor vaere klart for forbrugeren, hvilken virksomhed som forbrugeren skal tage kontakt til.

6.2 Obligatorisk oprindelsesmarkning

Der findes krav om angivelse af oprindelse for en raekke fodevarer, som er fastsat i serlige meerk-
ningsordninger eller handelsnormer (se bilag 1), eksempelvis:

Oksekad, herunder kalvekod

Fersk ked fra svin, fér, ged eller fjerkra (se afsnit 14.6)

De fleste produktgrupper inden for frugt og grent

Ekstra Jomfru og Jomfruolivenolier (andre olivenolier mé ikke maerkes med oprindelse)
Fersk fisk og visse fiskevarer

Honning

Vin

£g

6.3 Frivillig og supplerende oprindelsesmaerkning

Hvis en fodevarevirksomhed frivilligt veelger at marke med oprindelse, mé& markningen ikke vare
vildledende, uklar eller forvirrende for forbrugeren, og oplysningen skal kunne dokumenteres**.

43 Fedevareinformationsforordningen, artikel 9, stk. 1, litra h, jf. art. 8, stk. 1.
4 Fedevareinformationsforordningen, artikel 36, stk. 2.
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Det er vigtigt at vaere opmarksom p4, at merkningen og markedsferingen af en fedevare er en hel-
hed. Det samlede indtryk af markningen og markedsferingen kan indebare, at forbrugeren vildle-
des, selv om dele heraf isoleret set ikke er vildledende.

Mzarkning, der kan give indtryk af en bestemt oprindelse, ses ofte i forbindelse med:
o Illustrationer eller billeder i form af landkort, flag eller andre nationale kendetegn (fx den
lille havfrue).
e Varebetegnelsen indeholder navnet pa en geografisk lokalitet.
e Den gvrige merkning, fx oplysning om den ansvarlige for fodevaren, et logo eller et vare-
marke.

Onsker en fodevarevirksomhed at angive en oprindelse for en fadevare, skal fadevarevirksomheden
forholde sig til, hvad der vil vaere en korrekt oprindelse. Her kan der ses pa definitionen af oprindel-
sesland i toldkodereglerne®® eller pa definitionen af herkomststedet i fodevareinformationsforord-
ningen*¢ (les mere om definitionen af oprindelsesland og herkomststed i afsnit 6.4.5). Uanset at en
fodevarevirksomhed folger retningslinjer for at fastsette oprindelsesland eller herkomststed, sa skal
den altid forholde sig til, om den oprindelse, disse retningslinjer nar frem til, ogsé vil vare klar for-
brugerinformation. I vurderingen af hvad der er en korrekt oprindelse for fedevaren, skal fodevare-
virksomheden derfor altid forholde sig til, om en oprindelse kommer til at fremsta vildledende for
forbrugeren®’.

Udover at marke med en oprindelse for selve fadevaren, merkes fodevarer ofte med oprindelsesan-
givelser, som ord, illustrationer, farver, osv., der indikerer en oprindelse uden nedvendigyvis at refe-
rere direkte til fodevarens oprindelse. Den samlede markedsfering af en fodevare kan ogsa fremsta
pa en made, som indikerer en bestemt oprindelse, uden at det er direkte angivet — fx ved brug af
serlige farver, som leder tankerne hen pd et bestemt land. Det er afgarende, at markedsforingen af
fodevaren ikke fremstér vildledende i forhold til fedevarens faktiske oprindelse. Ved vurdering af
om det er vildledende, vil man fx se pa anvendte ord, billeder og placeringen, storrelsen og farven
af skrifttypen for de forskellige elementer, der indgér i markningen af fedevaren.

Det er et krav at marke med oprindelse, hvis en udeladelse af oplysningen vil kunne vildlede for-
brugeren i forhold til fodevarens faktiske oprindelse®®. I visse tilfzelde kan angivelse af den kor-
rekte/faktiske oprindelse for fadevaren udbedre det vildledende forhold i markedsferingen. I andre
tilfeelde vil det ikke vere nok.

Afgorelse: Produktnavne henviste til bestemt oprindelse - vildledende

4 Forordning (EU) nr. 952/2013 artikel 60, samt forordning (EU) nr. 2446/2015, artikel 31-36.
6 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra g).
47 Fodevareinformationsforordningens art. 7.

“8 Fedevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 2.
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Milje- og Fodevareklagenazvnet har i afgerelse af 2. februar 20214 vedrerende to produktnavne
sagt:

Ved afgerelsen har Miljeo- og Fadevareklagenavnet lagt vaegt pa klagers oplysning om, at produk-
terne er produceret i Nordjylland, samt at produktnavnene er henholdsvis Lase Hummersuppe og
Laeso Fiskesuppe. Navnet har ogsé lagt vaegt pd, at udsagnene ”Nordjysk Madkunst” og henholds-
vis "Hummersuppe — efter original Laese opskrift” og “Fiskesuppe — efter original Laeso opskrift”
var angivet pd produkternes etikette. Det er n@vnets vurdering, at produktnavnene er vildledende i
forhold til produkternes herkomststed, da produkterne ikke hidrerer fra Leso, men fra Nordjylland.
Ligeledes er det nevnets vurdering, at angivelsen af, at opskriften hidrerer fra Laeso ikke er egnet
til at korrigere opfattelsen af produktets herkomststed ud fra produktnavnet. Efter naevnets vurde-
ring vil forbrugerne herved alene kunne fa opfattelsen af, at bdde produktet og opskriften stammer
fra Leeso. Samtidig vurderer nevnet, at angivelsen “Nordjysk Madkunst” ikke er egnet til at korri-
gere opfattelsen af produktets herkomststed ud fra produktnavnet, da der med udsagnet ikke utvety-
digt er angivet, at produktet er produceret i Nordjylland. Dermed finder navnet, at varebetegnel-
serne/produktnavnene Lase Hummersuppe og Lase Fiskesuppe er vildledende med hensyn til her-
komststed i henhold til merkningsforordningens artikel 7, stk. 1, litra a.

I nogle tilfaelde vil det umiddelbare vildledende aspekt i en oprindelsesangivelse for fadevaren
kunne udbedres ved at opfylde kravet om oprindelsesmaerkning af den/de primaere ingrediens(er) 1
produktet™ (se mere herom i afsnit 6.4).

Nér en fodevarevirksomhed refererer til et bestemt geografisk omrade, er det vigtigt, at forbrugeren
forstar, hvad der henvises til. Skriver en fadevarevirksomhed fx “’italienske kedboller”, s& ber fode-
varevirksomheden overveje, om forbrugeren forstér dette som en oprindelsesangivelse for fadeva-
ren, eller om det blot vil blive opfattet som en reference til en bestemt type kadbolle eller opskrift.
Nér en fodevarevirksomhed ensker at henvise til et bestemt land som en reference til typen af fode-
vare og ikke til oprindelsen for fodevaren, sd kan en klar markedsfering vaere at skrive “italiensk
inspirereret”, “italiensk opskrift”, “Italian style”, alt efter hvad referencen vedrerer.

2

Der er en reekke fodevarer, hvor der anvendes varebetegnelser, der objektivt set kan antyde en be-
stemt oprindelse, men hvor der alligevel ikke kan vere tvivl om, at den geografiske betegnelse ikke
er en oplysning om fedevarens oprindelse. Som eksempler kan nevnes danskvand, dijon sennep,
berliner, parisertoast, russisk salat, fransk nougat, wienerbrad, belgisk vaffel, franske kartofler,
franskbred og frankfurterpelser. Disse oprindelsesangivelser vil sedvanligvis ikke udlese et krav
om angivelse af den egentlige oprindelse for fodevaren, da der er tale om indarbejdede betegnelser,
hvor forbrugeren ikke forventer et link mellem oprindelsesangivelsen og oprindelseslandet for fade-
varen.

49 Sagsnr.: 18/01612 (32767).

30 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 3.
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Det er som udgangspunkt ikke vildledende, at en fodevare bliver markedsforet som fx “fremstillet i
Danmark” eller ”produceret i Danmark”, selvom ingredienserne kommer fra et andet land. Det krae-
ver dog som minimum, at den sidste vesentlige og skonomiske berettigede forarbejdning eller bear-
bejdning af produktet er foregiet i Danmark®!. Kommer ingredienserne ikke fra Danmark, skal der
markes med oprindelse for den/de primere ingredienser 1 produktet 1 nerheden af fodevarens op-
rindelsesangivelse, jf. reglerne om oprindelsesmaerkning af den primare ingrediens — se afsnit 6.4.

Udtryk som “’produkt fra Danmark™ eller ”dansk produkt” indikerer umiddelbart, at hele produktio-
nen af fodevaren, herunder dens ingredienser, kommer fra Danmark>?. Kommer ingredienserne ikke
fra Danmark og/eller er en del af produktionen foregéet i et andet land, s& kan der eventuelt stadig
markes med “produkt fra Danmark™, hvis der samtidig suppleres med oplysninger, som ger, at den
samlede markedsfering er klar information til forbrugeren. Det kunne fx vare, at der i1 forbindelse
med oplysningen “’produkt fra Danmark” oplyses, hvilken del af produktionen, som er foregaet 1
Danmark eller oplyse oprindelse for de dele af produktionen, som ikke er foregdet i Danmark,
og/eller oplysninger om, hvilke ingredienser der kommer fra et andet land. Det vil altid vare en
konkret vurdering, om markningen er klar, og det skal tages 1 betragtning, hvad der i den konkrete
situation er vaesentlig information for forbrugeren.

Afgorelse: Lammefjordens Jordskokkesuppe — vildledende.

Milje- og Fodevareklagenaevnet har i afgerelse af 2. februar 20213 vedrerende en suppe markeds-
fort som “Lammefjordens Jordskokkesuppe” sagt:

Ved afgerelsen har Miljo- og Fedevareklagenavnet lagt vegt pa, at klager, ifolge de fremviste fak-
turaer, kun en enkelt gang har kebt jordskokker fra Lammefjorden (10 kartoner) og derudover
alene har indkebt jordskokker andetsteds (300 kg i alt). Naeevnet har endvidere lagt vaegt pé klagers
oplysning om, at produktet indeholder ca. 5 % jordskokker fra Lammefjorden, samt at produktet
som helhed indeholder 44 % jordskokker. Neevnet har ikke fundet grundlag for at tilsidesatte Fade-
varestyrelsens praksis, som udtrykt i merkningsvejledningen, om at anse markning med flere op-
rindelsessteder som vildledende, hvis kun en lille del af produktet stammer fra det ene oprindelses-
sted. Pa denne baggrund er det nevnets vurdering, at produktnavnet/varebetegnelsen er vildledende
med hensyn til produktets herkomststed, jf. markningsforordningens artikel 7, stk. 1, litra a, idet
kun en lille procentdel af produktets indhold af jordskokker stammer fra Lammefjorden. Herunder
vurderer nevnet, at produktnavnet kan vildlede forbrugerne til at tro, at hele produktet eller storste-
delen heraf stammer fra Lammefjorden, selvom dette ikke er tilfaeldet.

5! Toldkodereglerne, Forordning (EU) nr. 952/2013 af 9. oktober 2013, artikel 60, stk. 2. Las ogsd mere i afsnit 6.4.5.

32 Meddelelse fra Kommissionen om anvendelsen af bestemmelserne i artikel 26, stk. 3, i forordning (EU) nr.
1169/2011 (2020/C 32/01), punkt 2.4.1.

53 Sagsnr.: 18/01612 (32767).
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6.3.1 Mcerkning med flag og andre nationale kendetegn

Nér en fodevarevirksomhed markedsforer en fedevare med flag og/eller nationale kendetegn skal
det ske pd en sddan made, at forbrugeren ikke kan fa et forkert eller tvetydigt indtryk af, hvor fede-
varen kommer fra. Se 1 forhold til fedevarer bestaende af én ingrediens i afsnit 6.3.2.

Merkning med flag vil som udgangspunkt betyde, at hele produktionen af produktet er foregaet i
det pageldende land, og at ingredienserne ogsa kommer derfra. Kommer ingredienserne ikke fra det
land og/eller er en del af produktionen foregéet i et andet land, s kan der eventuelt stadig markes
med flag, hvis der samtidig suppleres med oplysninger, som gor, at den samlede markedsfering bli-
ver klar information til forbrugeren. Det kunne fx vere, at der i forbindelse med flaget oplyses,
hvilken del af produktionen, som er foregaet i det land, som flaget referer til, eller oplyse oprindelse
pa de dele af produktionen, som er foregaet i et andet land, og/eller oplysninger om, hvilke ingredi-
enser der kommer fra et andet land. Det vil altid vaere en konkret vurdering, om merkningen er klar,
og det skal tages 1 betragtning, hvad der 1 den konkrete situation er vasentlig information for for-
brugeren.

Eksempel: Markning med dansk flag

Jordbaeryoghurt, som er produceret 1 Danmark af dansk malk, danske jordbaer og med dansk suk-
ker, ma markes med dansk flag.

Refererer flaget til et andet forhold ved fedevaren, kan der tilfgjes en forklarende tekst i forbindelse
med flaget - fx “roget 1 Danmark” under et dansk flag. I sé fald vil flaget som udgangspunkt henvise
til den del af produktionen af fedevaren og ikke til hele fedevarens oprindelse. Der kan fx ogsa an-
give "efter dansk opskrift" eller "efter danske traditioner" i forbindelse med et dansk flag, hvis pro-
duktionsmetoden/opskriften er serlig dansk og bestemmende for det endelige produkt. Det vil dog
altid vaere en konkret vurdering af den samlede markedsforing, om det er tydeligt for forbrugeren,
hvad flaget referer til.

Eksempel — Flag med forklaring
En laks er opdrattet i Norge. Laksen er indbagt og pakket i Danmark

Dette produkt kan ikke maerkes med et dansk flag uden yderligere forklaring. Produktet kan dog
godt maerkes med “Indbagt laks fremstillet i Danmark™ og med et dansk flag i forbindelse med
denne tekst. Denne merkning vil dog vare en oprindelsesmarkning for produktet, som udleser
kravet om oprindelsesmarkning af den primare ingrediens, hvilket betyder, at det skal oplyses,
hvor laksen er fra (se afsnit 6.4).

Samme betragtninger, som for flag, ber geres i1 forbindelse med brug af illustrationer som landkort,
hvis det afbildede land er tydeligt genkendeligt for forbrugeren.

Brug af andre illustrationer som_nationale symboler, fx genkendelige nationale monumenter sisom
Eiffeltarnet eller personer, kan ogsa opfattes som en oprindelsesangivelse for fadevaren. Da forbru-
gerens opfattelse ofte athenger af fodevaren og landet, skal sddanne illustrationer vurderes i1 hvert
enkelt tilfeelde. Der ber isar ses pa placeringen af symbolerne/illustrationerne, deres storrelse, farve
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og skriftstarrelse og den overordnede sammenh@ng med markningen af fodevaren, dvs. at mark-
ningen som helhed ikke er vildledende for forbrugerne. Fremstar en illustration som en oprindelses-
reference og refererer illustrationen ikke til fedevarens oprindelse, s& kan det angives, hvad oprin-
delsesreferencen i illustrationen henviser til for eventuelt at kunne undga at vildlede forbrugerne om
fodevarens oprindelse - fx kan det angives, at der er tale om en fransk opskrift 1 tilknytningen til en
illustration af Eiffeltdrnet. Det er den samlede markedsfering der vurderes i forhold til om en sadan
uddybning af oprindelsesreferencen samlet set vil vaere klar forbrugerinformation.

Det er ogsa muligt, at en eventuel vildledning i visse tilfeelde kan undgas, hvis den egentlige oprin-
delse for fodevaren oplyses. I nogle tilfelde vil det vildledende forhold dog ikke kunne udbedres,
uanset at der pd emballagen findes en oplysning om fedevarens egentlige oprindelse.

Eksempel: Pizza markedsfort med italiensk flag

Forbrugeren ved, hvad en pizza er, og selvom forbrugeren forbinder pizza med Italien, sé skal man
som fodevarevirksomhed vare pdpasselig med i sin markedsforing at sztte italienske referencer pa,
sasom det italienske flag, italienske farver, billede af Italien, italienske ord, osv., hvis produktet
ikke er fra Italien eller fremstillet i Italien.

Sadanne angivelser vil som udgangspunkt ikke blot blive taget til indtaegt for, at pizza bliver for-
bundet med Italien, men vil som udgangspunkt indikere oprindelse for produktet. Sddanne referen-
cer kan derfor betyde, at det vildledende forhold ikke kan udbedres, uanset om det oplyses, hvor
pizzaen faktisk er produceret, og hvor ingredienserne kommer fra. Suppleres de italienske referen-
cer 1 stedet med fx “italiensk opskrift” eller lignende, som forklarende tekst, s kan det ud fra en
konkret vurdering udbedre det vildledende forhold.

Eksempel: Spegepeolse fremstillet i Danmark af udenlandske ravarer

En spegepolse, der er produceret i Danmark af udenlandske ravarer, kan som udgangspunkt maer-
kes med dansk flag, hvis oprindelsen for de vaesentlige ingredienser i produktet, som ikke er fra
Danmark, samtidigt fremgér tydeligt 1 forbindelse med flaget.

Afgorelse: Meerkning med dansk flag - vildledende

Fodevareministeriets Klagecenter har i en afgerelse af 4. oktober 2012 vedrerende manglende op-
rindelse pa kirsebeer, sagt:

"Klagecentret finder det vildledende for forbrugeren, at produktet kirsebcergrod markedsfores med
teksten "[...]" samtidigt med, at illustrationer pa emballagen viser fritliggende kirsebcer og en dyb
tallerken med grod indeholdende hele kirsebcer, hvori et dansk flag pd flagstang er placeret.”

Klagecentret har lagt vagt pa, at det ikke fremgar pa andre steder af emballagen, at kirsebarrene er
af anden oprindelse, hvorfor en forbruger - ud fra en samlet bedemmelse - vil {4 indtryk af; at de
anvendte bar ma vere danske, hvilket er vildledende.
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6.3.2 Oprindelsesmeerkning af fodevarer, der bestar af én ingrediens

Nogle fodevarer bestdr kun af én ingrediens. Det er fx produkter som linser, honning, fersk ked, ris
mv. Er en fodevare med kun én ingrediens dyrket og forarbejdet i Danmark, kan producenten natur-
ligvis vaelge at maerke produktet med “produceret i Danmark”/”’dansk produkt” og eventuelt dansk
flag (se om retningslinjer for markning med flag i afsnit 6.3.1). Er produktet derimod dyrket i et an-
det EU-land eller et tredjeland, kan det veere misvisende at marke produktet med fx ’produceret i
Danmark”, medmindre at den sidste vaesentlige og skonomisk berettigede forarbejdning eller bear-
bejdning af produktet er foregaet 1 Danmark, og det samtidig oplyses, hvor ingrediensravaren kom-
mer fra. Kravet om markning af oprindelsen for ingrediensravaren er en folge af reglerne om
markning af oprindelsen for den primare ingrediens®*.

Onsker en fodevarevirksomhed at marke et produkt, der kun bestar af én enkelt ingrediens, med
dansk flag, kreever det som udgangspunkt, at produktet skal vaere produceret i Danmark, og at riva-
ren ogsé skal komme derfra. Er det ikke tilfaldet, kan der dog i visse tilfeelde stadig anvendes et
dansk flag, hvis der samtidig suppleres med oplysninger, som gor, at den samlede markedsfering
bliver klar information til forbrugeren (se mere herom under 6.3.1). Det kunne fx vere at oplyse,
hvor ingrediensravaren kommer fra, hvis det er den, som ikke er produceret i Danmark.

Er der tale om honning, der er hostet i Danmark, er det korrekt at anfere “produceret i Danmark” og
det er selvfolgelig ogsd muligt at merke med dansk flag eller skrive ”dansk honning”.

Er honningen derimod hestet 1 fx Ukraine, men tappet i Danmark vil det vaere vildledende at mearke
med “’produceret i Danmark”. Produktionen er der, hvor bierne har produceret honningen, og hvor
den er hostet - altsd Ukraine. Der er ikke foregdet nogen produktion i Danmark. Som supplement til
den obligatoriske oprindelsesmerkning, der folger af honningbekendtgerelsen, kan der dog markes
med fx “tappet i Danmark”, hvis dette er foregéet i Danmark. Der henvises 1 ovrigt til Fodevaresty-
relsens best-practise-vejledninger for honning, der er indsat i naerverende vejledning som bilag 14.

Eksempel: Honning hestet i Polen og Kina

En blanding af honning, der er hostet 1 Polen og Kina, men tappet pé better 1 Danmark, kan ikke
markes med “dansk produceret” og/eller med dansk flag. Honningen kan fx markes med "tappet i
Danmark”.

Er der derimod tale om et sammensat produkt, der bestar af honning og fx hasselnedder, er situatio-
nen en anden. Her vil det, hvis den sidste vaesentlige og ekonomisk berettigede forarbejdning eller
bearbejdning af produktet er foregaet i Danmark, vaere muligt at merke med “dansk produceret”,
selvom ingredienserne ikke nedvendigvis er danske. Det er dog en forudsatning, at det geres klart
for forbrugerne, hvor honningen og hasselngdderne kommer fra, hvis de ikke er danske, jf. reglerne
om merkning med oprindelse for den primare ingrediens. Las mere herom 1 afsnit 6.4.

34 Meddelelse fra Kommissionen om anvendelsen af bestemmelserne i artikel 26, stk. 3, i forordning (EU) nr.
1169/2011 (2020/C 32/01), punkt 3.4.
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Eksempel: produkt med varebetegnelsen smorepilaeg med jordbaer og honning

Et sammensat produkt, der er produceret i Danmark og bestér af jordbarsyltetej, der er lavet pa
danske beer efter en traditionel dansk opskrift, og som er blandet med honning fra Ukraine, kan
mearkes med “dansk produceret”, selvom honningen ikke kommer fra Danmark. Det ber dog
fremga klart af maerkningen, hvor honningen kommer fra, jf. kravet om markning af oprindelse for
den primare ingrediens (afsnit 6.4).

Det vil som udgangspunkt ogsa vare misvisende at marke ris, der har groet pa en rismark i Kina,
eller linser, fra en slette 1 Tyrkiet, med ’produceret 1 Danmark™ og/eller dansk flag. Det skyldes, at
den sidste vasentlige forarbejdning eller bearbejdning af produktet ikke har fundet sted i Danmark,
og at produktet formentlig alene er emballeret 1 Danmark. Der kan fx 1 stedet anferes “ris fra Kina
pakket i Danmark af virksomhed A/S” eller "markedsfores i Danmark af virksomhed A/S”.

Eksempel: Kikzerter fra Tyrkiet

Toerrede kikerter, der er dyrket 1 Tyrkiet, men bliver emballeret i plastikposer pd en pakkevirksom-

hed i Danmark, kan ikke merkes med ”Produceret i Danmark”, da den sidste vesentlige forarbejd-

ning eller bearbejdning af kikerterne ikke er foregaet i Danmark. Produktet kan fx markes “Kikaer-
ter fra Tyrkiet pakket i Danmark™.

Der kan dog vare andre produkter, der kun bestar af én ingrediens, hvor den sidste vasentlige og
okonomisk berettigede transformation er foregdet et andet sted, end der hvor ingrediensravaren er
dyrket, og som derfor berettiger til at angive et andet produktionsland. Det kunne fx vare hvedemel.
Hvis hvede bliver malet til mel i Danmark, kan det angives, at hvedemelet er produceret i Danmark,
fordi malingen anses for en vasentlig og ekonomisk berettiget transformation af produktet. Velger
en fodevarevirksomhed at angive ”dansk produceret/fremstillet i Danmark” pé ovennavnte hvede-
mel, og hveden fx er fra Polen, sa skal hvedens oprindelse angives sammen med oplysningen om
”dansk produceret/fremstillet i Danmark”, jf. reglerne om oprindelsesmerkning af den primare in-
grediens.

Ovennavnte eksempler vil dog altid bero pa en konkret vurdering af, om den samlede markedsfe-
ring af fedevaren er vildledende for forbrugeren, som der er redegjort for i afsnit 6.3.

6.4 Oprindelsesmarkning af den primaere ingrediens i en fadevare

Hvis fodevarens oprindelsesland eller herkomststed er anfort og ikke er det samme som den pri-
mare ingrediens'>, skal den pagzldende primare ingrediens' oprindelsesland eller herkomststed
ligeledes anfores eller mindst angives som varende et andet end fodevarens®.

35 Se afsnit 6.4.4 om definitionen af den primare ingrediens.

56 Jf. artikel 26, stk. 3, i Fedevareinformationsforordningen. Herefter benavnt ”gennemforelsesforordningen”.
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Forordning om oprindelsesmarkning af primer ingrediens®’ beskriver, hvordan den/de primare in-
grediens(er) 1 et produkt skal maerkes.

Kommissionen har udarbejdet en vejledning om oprindelsesmerkning af den/de primere ingredi-
ens(er)*®. Vejledningen indeholder vejledende retningslinjer for fedevarevirksomheder og nationale
myndigheder om oprindelsesmarkning af den/de primere ingrediens(er). Retningslinjerne 1 vejled-
ningen praciserer de bestemmelser, som findes i lovgivningen, og vejledningen ber derfor altid ses
1 sammenhang med relevant lovgivning (laes mere under 6.4.1). Det ber desuden altid overvejes,
om den samlede maerkning kan fremstd vildledende. Kommissionens vejledning er opbygget i Q&A
form, som er indarbejdet i det folgende i1 denne vejledning.

Overordnet set er der tre forhold, som en fedevarevirksomhed skal forholde sig til i forhold til even-
tuel maerkning med oprindelse for den/de primzre ingrediens(er)*’.

e Er der givet en oprindelsesindikation for fedevaren?

e Hyvis ja, sa skal foedevarevirksomheden dernast finde ud af, hvad den/de primare ingredi-
ens(er) i fadevaren er, og om oprindelseslandet eller herkomststedet for den/de primare in-
grediens(er) adskiller sig fra oprindelseslandet eller herkomststedet for foedevaren. Hvis op-
rindelseslandet eller herkomststedet for den/de primere ingredienser adskiller sig fra fede-
varens, sa skal fedevarevirksomheden til sidst klarlaegge oprindelseslandet eller herkomst-
stedet for den/de primare ingrediens(er), og angive det pa fodevaren®.

Som navnt i afsnit 6.3 skal en fedevarevirksomhed til enhver tid overveje om markningen af en
fodevare kan vaere vildledende®'. Den m4 forholde sig til, om en given oprindelsesangivelse for en
fodevare er korrekt eller kan fremstd vildledende. Det samme gelder for angivelse af oprindelse for
den primere ingrediens.

6.4.1 Relevant lovgivning

Reglerne for oprindelsesmaerkning af den primare ingrediens breder sig over flere forordninger.
Derfor er der nedenfor lavet en oversigt for overskuelighedens skyld.

Fadevareinformationsforordningen (1169/2011)

Hovedkravet: Art. 26, stk. 3.

57 Forordning (EU) nr. 775/2018.

58 Meddelelse fra Kommissionen 2020/C 32/01.

% Fedevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 3.

60 Jf. formkravene i Forordningen om oprindelsesmerkning af primer ingrediens (775/2018) artikel 2 og 3.

61 Jf. Fedevareinformationsforordningen, artikel 7.
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Definitionen af den ”primare ingrediens™: Art. 2, stk. 2, litra q). Se mere herom i afsnit 6.4.3.

Definition af ”oprindelsesland”: Art. 2, stk. 3, der henviser til toldkodereglerne, som i dag findes i
forordning 952/2013, art. 60, og forordning 2446/2015, art. 31-36. Se mere herom 1 afsnit 6.4.4.

Definition af ”herkomststed + undtagelse for virksomhedsnavn og/eller adresse: Art. 2, stk. 2, litra
g). Se mere herom 1 afsnit 6.4.4.

Forordningen om oprindelsesmeerkning af primeer ingrediens (775/2018) (i det foleende benaevnt
gennemforelsesforordningen)

Anvendelsesomradet: Art. 1. Se mere herom 1 afsnit 6.4.2.
Geografiske omrdder: Art. 2. Se mere herom i afsnit 6.4.4.

Placering og preesentation af oprindelsen for den primare ingrediens: Art. 3. Se mere herom 1 afsnit
6.4.5.

Overgangsordning: Art 4.

6.4.2 Anvendelsesomradet

Der er to betingelser®?, der afger, om de szrlige maerkningsbestemmelser for primaere ingredienser
finder anvendelse:

1) At der findes en angivelse af den faerdige fedevares oprindelsesland eller herkomststed, og

2) at denne angivelse af fodevarens oprindelsesland eller herkomststed ikke er den samme som op-
rindelsen for den/de primare ingrediens'(er) 1 fedevaren.

Hvis markedsferingen af en fedevare falder ind under de to ovenfor navnte betingelser, sé skal det
desuden vurderes, om fodevaren er omfattet af anvendelsesomrédet i gennemforelsesforordnin-

63
gen®.

Der findes to begraensninger af anvendelsesomradet 1 gennemforelsesforordningen:

1) At en fodevares oprindelsesland eller herkomststed kan angives »vha. f.eks. erkleringer, illustra-
tioner, symboler eller udtryk, der henviser til steder eller geografiske omrader, bortset fra geografi-
ske udtryk indeholdt i seedvanlige og generiske navne, hvor disse udtryk rent sprogligt angiver op-

rindelse, men ikke almindeligvis forstas som en angivelse af oprindelsesland eller herkomststed«®*.

62 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 3, forste afsnit.
03 gt Forordningen om oprindelsesmarkning af primer ingrediens (775/2018), artikel 1.

% Forordningen om oprindelsesmerkning af primer ingrediens, artikel 1, stk. 1.
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2) At »geografiske betegnelser, der er beskyttet i henhold til forordning (EU) nr. 1151/2012, forord-
ning (EU) nr. 1308/2013, forordning (EF) nr. 110/2008 eller forordning (EU) nr. 251/2014 eller er
beskyttet 1 henhold til internationale aftaler«, samt registrerede varemarker, hvis de udger en oprin-
delsesangivelse, ikke er omfattede af anvendelsesomradet i Forordningen om oprindelsesmarkning
af primar ingrediens®.

Det przciseres dog i gennemforelsesforordningen®, at reglerne om oprindelsesmaerkning af primer
ingrediens®’, finder anvendelse for ovennavnte geografiske betegnelser og registrerede varemarker,
men at de relevante gennemforelsesbestemmelser for geografiske betegnelser og registrerede vare-
marker krever en nermere undersogelse og forst vil blive vedtaget pa et senere tidspunkt. Derfor er
reglerne om oprindelsesmarkning af den primere ingrediens for naervaerende ikke geldende for
geografiske betegnelser og registrerede varemarker.

Geografiske betegnelser og registrerede varemcerker

Kommissionens vejledning:

Spergsmal: Kan yderligere angivelser pa etiketter pa fedevarer med geografiske betegnelser,
der er beskyttet i henhold til EU-retten, eller varemzrker udlese anvendelsen af Fedevarein-
formationsforordningens artikel 26, stk. 3?68

Indtil der er vedtaget serlige regler, finder gennemforelsesforordningen® ikke anvendelse pa geo-
grafiske betegnelser, der er beskyttet i henhold til EU-retten, og registrerede varemaerker som anfort
i artikel 1, stk. 2. Hvis en fadevare ogsa er forsynet med andre visuelle angivelser, herunder angi-
velser, der henviser til de samme eller andre geografiske steder, er saidanne angivelser omfattet af
gennemforelsesforordningens anvendelsesomrade, hvis betingelserne i fedevareinformationsforord-
ningens artikel 26, stk. 3, er opfyldt.

Uanset om et forhold métte vaere undtaget enten 1 gennemforelsesforordningen eller i fodevareinfor-
mationsforordningen, s& kan kravet til oprindelsesmerkning for primzr ingrediens’® stadig ende
med at finde anvendelse for et produkt, sdfremt en fedevarevirksomhed i sin gvrige markedsfoering
af produktet er kommet med en oprindelsesindikation. Dette gaelder uanset om der er tale om en in-
dikation af samme oprindelse som den oprindelse, der er en del af fx en geografisk betegnelse eller
et registrerede varemarke. Angiver man den samme oprindelse pa anden vis, s vil det blive en op-
rindelsesindikation for fedevaren, der ikke er undtaget, og som derfor udleser kravet om oprindelse

%5 Forordningen om oprindelsesmerkning af primer ingrediens, artikel 1, stk. 2.
% Forordningen om oprindelsesmerkning af primer ingrediens, betragtning 6.
%7 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 3.

%8 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.4.6.

% Forordningen om oprindelsesmearkning af primer ingrediens (775/2018).

70 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 3.
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af primar ingrediens. Det er altsd en konkret vurdering, om den samlede markedsfering alligevel
udleser kravet.

Eksempel — flag i registreret varemsaerke

Et registreret varemerke er undtaget - sddan som det er registreret - fra at udlese kravet om oprin-
delsesmerkning af primar ingrediens. Det betyder, at hvis der i en fedevarevirksomheds varemar-
keregistrerede logo eller navn er anvendt et flag, farverne fra et flag eller en anden oprindelsesangi-
velse, s er det undtaget. Men vealger fodevarevirksomheden i sin markedsfering at supplere sit
logo med en tilsvarende maerkning med flag, farver eller henvisning til samme oprindelse et andet
sted pa produktet, sa vil markedsferingen dog alligevel pa baggrund af en konkret vurdering kunne
blive omfattet af kravet om oprindelsesmarkning af primer ingrediens.

Ikke registrerede varemcerker

Fodevarevirksomhedslederens navn, firmanavn eller adresse

"! Forordningen om oprindelsesmearkning af primer ingrediens (775/2018).

2 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.2.1.
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Som det fremgér af afsnit 6.1 om kontaktinformation har vi Danmark en bredere forstdelse af, hvad
der kan udgere kontaktinformation. De informationer, som vi i Danmark mener kan udgere en kon-
taktinformation, vil vi som udgangspunkt ogsa anse for at veere undtaget fra at udgere en oprindel-
sesindikation, jf. fedevareinformationsforordningens art. 2, stk. 2, litra g). Det er dog afgerende, at
informationen ikke vil kunne vildlede forbrugeren med hensyn til bdde fedevarens og dens ingredi-
ensers oprindelse, jf. sidste afsnit i ovenstdende Q&A.

Det pkologiske EU-logo

3 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.1.1.
4 Forordningen om oprindelsesmarkning af primaer ingrediens (775/2018).
75 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.4.

76 Erstattet ved Europa-parlamentets og Radets forordning (EU) 848/2018 af 30. maj 2018 om ekologisk produktion og
merkning af gkologiske produkter, som finder anvendelse fra 1/1-2021.
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I henhold til fedevareinformationsforordningens artikel 1, stk. 4, finder forordningen anvendelse,
medmindre andre markningsbestemmelser er fastsat 1 seerlige EU-bestemmelser om bestemte fode-
varer. | denne sammenhang skal bestemmelserne i forordningen om ekologiske produkter anses for
en serlig lovregel (lex specialis) og have forrang for forordningens artikel 26, stk. 3. Nar EU-logoet
for ekologiske produkter anvendes, finder forordningens artikel 26, stk. 3, derfor ikke anvendelse.

At gkologiforordningen har forrang betyder, at ndr der er merket med ekologilogo med tilherende
oprindelsesangivelse ("EU-jordbrug”/’Ikke-EU-jordbrug” m.v.) finder forordning 1169/2011, art.
26, stk. 3, (og dermed ogsé forordning 775/2018) om oprindelsesmarkning af primar ingrediens
ikke anvendelse. Det vil sige, at selvom der ud over gkologilogoet med tilherende oprindelses-
mearkning markes med ekstra oprindelsesangivelser pd fodevaren i form af ord, billeder flag eller
andet, vil det ikke kunne udlese krav om oprindelsesmarkning af primer ingrediens i henhold til
forordning 1169/2011, art. 26, stk. 3. Det vil imidlertid kunne blive vildledende, jf. forordning
1169/2011, art. 7 samt art. 26, stk. 2 (lees mere om vildledning i forhold til fedevarens oprindelse
under afsnit 6.3). Om markedsforingen fremstar vildledende er en konkret vurdering af den samlede
markedsforing af fodevaren.

Mzarkes der med dansk flag uden nermere forklaring pd en fedevare med ekologilogo med tilhe-
rende oprindelsesangivelse (fx EU-jordbrug), og kun produktionen af fedevaren har fundet sted i
Danmark, men ingredienserne ikke er danske, s kan det blive vildledende, hvis der ikke oplyses
om, hvor de vasentlige ingredienser kommer fra.

Det kan eksempelvis ogsa blive vildledende, hvis en oprindelsesangivelse for fadevaren er pa en
side af fadevarens emballage, mens gkologilogoet med tilherende oprindelsesmerkning for land-
brugsingredienserne er pa en anden side af fedevarens emballage. Dette vil kunne bevirke, at mar-
kedsferingen ikke fremstar klar, hvis fadevarens oprindelse adskiller sig fra ingrediensernes oprin-
delse.

Digitale platforme

Velger en virksomhed pa sin hjemmeside, app, facebook, instagram eller andre digitale platforme
at komme med oplysninger, som er en oprindelsesindikation for de fodevarer, som virksomheden
selger, sa vil kravet om oprindelsesmarkningen af den primare ingrediens ogsd kunne udleses.
Hvis virksomheden fx pé sin hjemmeside har skrevet “alle vores produkter er produceret i Dan-
mark”, sd vil det vaere en oprindelsesindikation, som betyder, at virksomheden 1 samme forbindelse
skal gore opmaerksom pé, hvis de primare ingredienser 1 produkterne kommer fra andre steder.
Dette kan fx gores ved, at virksomheden, i sammenhang med der hvor den er kommet med oprin-
delsesangivelsen for fodevarerne, oplyser, at man pd hjemmesiden under fanebladene for de enkelte
produkter kan se, hvor de primare ingredienser i produkterne kommer fra. Fordi en virksomhed er
kommet med en oprindelsesangivelse pd sin hjemmeside, udleser det ikke automatisk ogsé et krav
om angivelse af oprindelsen for den/de primare ingrediens(er) pa foedevarens emballage. Men det er
en konkret vurdering ud fra virksomhedens samlede markedsforing.

6.4.3 Oprindelsesangivelse for en fodevare

Nér en fodevarevirksomhed skal vurdere, om den har angivet oprindelsesland eller herkomststed for
en fadevare, skal den se pa den samlede markedsfering af fedevaren; fx erklaringer, illustrationer,
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symboler eller udtryk, der henviser til steder eller geografiske omrader. Fadevarevirksomheden ber
foretage en konkret vurdering af markedsferingen af den enkelte fodevare og i denne vurdering ber
ogsé indgd en vurdering af, om oprindelsesangivelsen for fedevaren 1 udgangspunktet er korrekt og
ikke fremstar vildledende. I den forbindelse ber fodevarevirksomheden i forhold til det vildledende
aspekt tage kravet i art. 26, stk. 2, om oprindelsesmarkning med 1 betragtning (lees mere herom un-
der afsnit 6.3).

En oprindelsesindikation kan gives 1 mange former, og en fodevarevirksomhed ber derfor ogsa
overveje, om den samlede markedsfering af en fodevare indirekte fremstér som givende en oprin-
delsesindikation for fedevaren, uanset at der ikke star en konkret angivelse af en oprindelse pa fode-
varen. En fodevare kan fx vere kendt for/forbindes med noget dansk, og fremsté dansk i sin pree-
sentation, dog uden at have en specifik oprindelsesindikation pd produktet, men alligevel samlet set
blive opfattet som indikerende oprindelse i Danmark.

Kravet om oprindelsesmarkning af den primzre ingrediens’’udleses, hvis oprindelseslandet eller
herkomststedet for foedevaren adskiller sig fra oprindelseslandet eller herkomststedet for den/de pri-
mare ingrediens(er). Det betyder, at kravet udlgses, medmindre oprindelsen for fedevaren og oprin-
delsen for den primare ingrediens er identiske.

Eksempel — forskellige oprindelser

En @&blekage produceret i Norre Snede og markedsfort som “Nerre Snede ZAblekagen” vil vaere en
oprindelsesangivelse for &blekagen, som kan udlese kravet om oprindelsesmarkning af den/de pri-
mere ingrediens(er), sdfremt oprindelsen for denne/disse ingrediens(er) adskiller sig fra ebleka-
gens oprindelse, og "Neorre Snede Ablekage” ikke er et registreret varemerke, som vil vaere undta-
get.

Ablerne vil som udgangspunkt vere en primer ingrediens 1 &blekagen (der vil godt kunne vere
flere primare ingredienser), og hvis &blerne ikke er fra Norre Snede, men fx et andet sted i Dan-
mark, sa skal det angives, at &blerne er fra Danmark, da Nerre Snede og Danmark ikke er samme
oprindelse. Man vil ogsa kunne angive den specifikke oprindelse for &blerne, fx med abler fra
Nykebing Mors”, eller angive at &blerne er fra et andet sted end fodevaren.

I de folgende Q&A’s’® har Kommissionen taget stilling til, om en rakke forhold anses for at vaere
oprindelsesindikationer. Selvom en angivelse i udgangspunktet isoleret set ikke opfattes som en op-
rindelsesindikation, s kan kravet om oprindelsesmarkning af den primare ingrediens’® alligevel
udleses, safremt en fodevarevirksomhed pa anden vis kommer med en oprindelsesindikation for fo-
devaren, eller at den samlede markedsforing af fodevaren fremstir som indikerende oprindelse.

Varebetegnelser

77 Fpdevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 3.
78 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01).

7 Fpdevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 3.
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Laes mere om geografiske referencer og generiske betegnelser under afsnit 6.3.

80 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.3.1.
81 Forordningen om oprindelsesmarkning af primaer ingrediens (775/2018).

82 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.3.2.
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Sidste setning i det Q&A, der er angivet lige ovenfor, forstar Fadevarestyrelsen pa den made, at
hvis en varebetegnelse, som er fastsat ved lov, indeholder en oprindelsesangivelse, er denne angi-
velse ikke omfattet af reglerne om oprindelsesmarkning af den/de primare ingrediens(er), hvis der
allerede i anden lovgivning er fastsat regler for, at oprindelsen for den/de primaer(e) ingrediens(er)
skal angives. Er der ikke sddanne krav i forbindelse med en lovbestemt varebetegnelse, som inde-
holder en oprindelsesindikation, s udleses kravet om angivelse af oprindelsesland eller herkomst-
sted for den/de primare ingrediens(er), hvis den/de primere ingrediens(er)'s oprindelse adskiller sig
fra fodevarens®.

“Fremstillet i, "produceret i” og ’produkt af”

Andre lignende udtryk vil som udgangspunkt ogsa kunne opfattes som en oprindelsesangivelse. Ek-
sempelvis vil ”dansk produceret” anses pé linje med “’produceret i Danmark™.

8 Se under afsnit 6.4.2, hvor det fremgar, hvilke regulerede produkter der for nervaerende er undtaget fra kravet om
oprindelsesmarkning af den primzre ingrediens.

8 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.4.1.

85 Europa-Parlamentet og Rédets forordning (EU) nr. 952/2013 af 9. oktober 2013 om EU-toldkodeksen.
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Udtrykket ”dansk produkt” vil svare til produkt fra Danmark”, hvor der jf. ovenstdende Q&A er
storre krav til produktets samlede oprindelse, idet disse udtryk betyder, at hele fedevaren (dvs. hele
produktionen), herunder dens ingredienser, som udgangspunkt skal komme fra det angivne land.
Kommer ingredienserne ikke fra Danmark og/eller er en del af produktionen foregéet i et andet
land, s& kan der eventuelt stadig maerkes med “’produkt fra Danmark™, hvis der samtidig suppleres
med oplysninger, som gor, at den samlede markedsfering bliver klar information til forbrugeren.
Det kunne fx vaere at oplyse, hvilken del af produktionen, som er foregéet i Danmark, eller oplyse
oprindelse pé de dele af produktionen, som ikke er foregdet i Danmark, og/eller oplysninger om,
hvilke ingredienser der kommer fra et andet land. Det vil altid vere en konkret vurdering, om
mearkningen fremstar som klar forbrugerinformation, og det skal tages i betragtning, hvad der i den
konkrete situation er vaesentlig information for forbrugeren. For at undga vildledning kan det altsa i
forhold til ”produkt fra Danmark™ eller “dansk produkt” kraeve, at der oplyses om flere ingredien-
sers oprindelse end blot de primare, safremt de kommer fra et andet land end Danmark og er vee-
sentlige for forbrugeren.

Alle de ovennavnte udtryk opfattes som udgangspunkt som en oprindelsesindikation, uanset om
disse angivelser er sarligt fremhavet, eller om de eksempelvis blot star med sma bogstaver blandt
den ovrige tekst.

Eksempel — Belgisk chokolade

En chokolade er fremstillet af benner hostet i Ecuador, som er fragtet til Belgien, hvor resten af
processen frem til faerdig chokolade er foregaet.

Velger en virksomhed at marke chokoladen “’belgisk chokolade”, indikerer det som udgangspunkt,
at hele fremstillingen af chokoladen er foregaet 1 Belgien, samt at chokoladens ingredienser ogsa
kommer fra Belgien. Da det ikke er tilfeldet i det konkrete eksempel, s& skal der sammen med an-
givelsen “’belgisk chokolade oplyses, hvor alle ingredienser 1 chokoladen, som ikke kommer fra
Belgien, kommer fra, safremt de vurderes at vare af betydningen for forbrugerens valg.

Onsker en fodevarevirksomhed ikke at skulle oplyse, hvor alle for forbrugeren vasentlige ingredi-
enserne i chokoladen kommer fra, kan fedevarevirksomheden i stedet maerke chokoladen med
”chokolade fremstillet i Belgien”, da dette 1 modsatning til udtrykket ’belgisk chokoladen” som
udgangspunkt kun giver indtryk af, at den sidste vasentlige transformation af chokoladen er fore-
gdet 1 Belgien. Denne markning vil dog stadig vare en oprindelsesmarkning af produktet, som ud-
loser kravet om oprindelsesmarkning af den/de primare ingrediens(er), hvis den/de ikke kommer
fra Belgien. Det betyder, at fedevarevirksomheden stadig skal angive, hvor fx kakaoen i chokola-
den kommer fra, men altsa ikke hvor samtlige vasentlige ingredienser i chokoladen kommer fra,
hvis ikke de er fra Belgien.

Onsker en fodevarevirksomhed at fremhaeve, at kakaobennerne kommer fra Ecuador, sa kan den

gore det ved at skrive “kakaobenner fra Ecuador”. Der vil ikke kunne skrives ”Ecuador” alene pa
produktet — uden samtidig at forklare, hvad denne oprindelsesindikation henviser til.

“Pakket i, “fremstillet/produceret af X for Y

Kommissionens vejledning:
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Forkortelser

Art, type, stil, opskrift, inspireret af, osv.

86 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.4.2.

87 Kommissionens meddelelse om anvendelsen af bestemmelserne i artikel 26, stk. 3, i forordning (EU) nr. 1169/2011,
(2020/C 32/01)

8 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.4.3.
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Laes ogsa om geografiske referencer og generiske betegnelser under afsnit 6.3.

5
)

8 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.4.4.
% Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 2.4.5.

1 Kommissionens meddelelse om anvendelsen af bestemmelserne i artikel 26, stk. 3, i forordning (EU) nr. 1169/2011,
(2020/C 32/01)
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Anvendelsen af billeder og andre erklaeringer, der henviser til en national/lokal begivenhed eller til
et nationalt/lokalt sportshold for at fejre begivenheden, ber specifikt overvejes. Som folge af deres
lejlighedsvise karakter ber disse angivelser vurderes i hvert enkelt tilfaelde for at afgere, om artikel
26, stk. 3, finder anvendelse.

I forlengelse af ovenstdende Q&A er det vaesentlig at naevne, at fx et dansk flag uden yderligere
forklaring bliver betragtet som en oprindelsesangivelse, der som udgangspunkt betyder, at hele fo-
devaren (dvs. hele produktionen), herunder dens ingredienser skal komme fra det angivne land.
Kommer ingredienserne ikke fra Danmark og/eller er en del af produktionen foregéet i et andet
land, sa kan der eventuelt stadig maerkes med et dansk flag, hvis der samtidig suppleres med oplys-
ninger, som gor, at den samlede markedsfering bliver klar information til forbrugeren. Det kunne fx
vare at oplyse, hvilken del af produktionen, som er foregaet i Danmark, eller oplyse oprindelse pa
de dele af produktionen, som ikke er foregédet i Danmark, og/eller oplysninger om, hvilke ingredien-
ser der kommer fra et andet land. Det vil altid vere en konkret vurdering, om markningen fremstér
som klar forbrugerinformation, og det skal tages i1 betragtning, hvad der i den konkrete situation er
vasentlig information for forbrugeren. For at undgé vildledning kan det altsa i forhold til markning
med et dansk flag krave, at der oplyses om flere ingrediensers oprindelse end blot de primeere, sa-
fremt de kommer fra et andet land end Danmark og er vesentlige for forbrugeren.

Refererer et flag eller en illustration ikke til fadevarens oprindelse, vil en forklarende tekst 1 forbin-
delse med flaget eller illustrationen 1 visse tilfeelde kunne vere tilstraekkelig klar information til for-
brugeren om, hvad flaget/illustrationen refererer til. Det kan betyde, at flaget/illustrationen ikke vil
blive anset som en oprindelsesindikation for fedevaren. En sddan forklarende tekst kunne fx vere
italiensk opskrift” under et italiensk flag. I sa fald vil flaget med den forklarende tekst ud fra en
konkret vurdering af fodevarens samlede markedsfering som udgangspunkt blive anset for en refe-
rence til der, hvor opskriften til fodevaren stammer fra, og flaget vil derfor som udgangspunkt ikke
blive anset for en oprindelsesangivelse for selve fedevaren. En sddan brug af flag vil derfor som ud-
gangspunkt ikke udlese kravet om oprindelsesmerkning af primar ingrediens.

Eksempel — flag med forklaring

Keadboller i tomatsovs, som er pafert et dansk flag pa forsiden af emballagen og i tilknytning hertil
er der skrevet "dansk ked” (forudsat at kedet kommer fra et dyr fodt, opvokset og slagtet i Dan-
mark). Dette flag vil som udgangspunkt blive opfattet som en oprindelsesangivelse for kedet og
ikke selve produktet, og flaget vil derfor ikke udlese kravet om oprindelsesangivelse for den/de pri-
mare ingrediens(er) for kedbollerne i tomat.

Eksempel - foedselsdagstilbud

En butik ensker at kare fodselsdagstilbud i1 en periode. Dette kan fx geres via sociale medier, til-
budsaviser eller andet markedsfering. Hvis det i den forbindelse er klart for forbrugeren, at evt.
brug af flag 1 markedsferingen referer til, at butikken har fodselsdag, sa vil flagene ikke blive taget
til indtaegt for en oprindelsesangivelse af konkrete fedevarer.

Sattes flag pa selve fadevaren i forbindelse med fejring af fx en fodselsdag, sd skal det vare ekstra
tydeligt for forbrugeren, at flaget referer til butikkens fodselsdag, da flag pa en konkret fodevare
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lettere tages til indtaeegt som en oprindelsesindikation for fedevaren, end hvis det bliver sat hele ve-
jen rundt i kanten af fx en tilbudsavis.

Eksempelvis ville en pose boller med mange danske flag pa emballagen og navnet ’fadselsdagsbol-
ler”, som udgangspunkt ikke bliver opfattet som en oprindelsesindikation for bollerne.

6.4.4 Identifikation af den primcere ingrediens i en fodevare

Ved en primer ingrediens forstas en ingrediens eller ingredienser i en fodevare, der udger mere end
50 % af fedevaren, og/eller som forbrugeren seedvanligvis forbinder med varebetegnelsen for fode-
varen, og for hvilken der i de fleste tilfzlde kreeves en mangdeangivelse®”.

%2 Fodevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra q).

% Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01) punkt 3.1.
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Definitionen af den primere ingrediens bestér af to led:
1) Den ingrediens, der udger mere end 50 %,

2) eller den ingrediens, som forbrugeren sedvanligvis forbinder med varebetegnelsen for fedevaren,
og for hvilken der 1 de fleste tilfelde kraeves en mangdeangivelse (QUID).

Det andet led betyder, at nér en fodevarevirksomhed skal bestemme den/de primere ingrediens(er) i
et produkt, sa skal fedevarevirksomheden gore sig mange af de samme betragtninger, som nér den
bestemmer, hvilken ingrediens der skal QUID-markes. Men der er ikke lighedstegn mellem, hvilke
ingredienser der skal QUID-markes, og hvilke ingredienser der er den/de primare ingrediens(er) i
en fodevare. Der kan derfor veere ingredienser, som vil blive den primere ingrediens, men som ikke
vil skulle QUID-markes og omvendt’*.

Eksempel: Foccaciabred med rosmarin

Et foccacia bred, der markedsferes som “foccacia brad med rosmarin”, skal ikke QUID-markes,
hvis rosmarin udger mindre end 2 % af det feerdige produkt. Men maerkes bredet med en oprin-
delse, sd vil det udlese kravet om oprindelsesmarkning for den/de primare ingredienser, hvis
denne/disse har en andet oprindelse end bredets, hvilket kan betyde, at hvis rosmarin er den pri-
mere ingrediens, sd skal rosmarin oprindelsesmarkes, selvom det ikke skulle QUID-meerkes.

I vurderingen af, hvad der er den primare ingrediens i en fodevare, er det ud over fodevarens kvan-
titative sammensatning vigtigt at overveje fodevarens sarlige karakteristika, art og den samlede
prasentation. Herunder skal forbrugernes opfattelse og forventninger i forhold til de oplysninger,
der gives om den pagzldende fodevare, overvejes. Der bar tages hensyn til, om oprindelsesangivel-
sen for en bestemt ingrediens sandsynligvis vil have afgerende indflydelse pé forbrugernes valg, og
om fravaeret af en sddan oprindelsesangivelse vil vildlede forbrugerne.

Disse elementer skal ses sammen med, at oplysninger, der gives som oprindelsesangivelse for den
primare ingrediens, ikke mé vere vildledende og ikke under nogen omstaendigheder ma omga be-
stemmelserne og formalet med angivelse af oprindelse for den primere ingrediens®.

Det er altsa afgarende, nar en fodevarevirksomhed fastleegger den primare ingrediens, at foedevare-
virksomheden tager hgjde for, hvilken/hvilke ingrediens(er) forbrugerne tilleegger mest vagt i pro-
duktet, hvilket vil veere farvet af den samlede praesentation af produktet, men ogsé af om
denne/disse ingrediens(er) vil have afgerende indflydelse pd forbrugerens valg.

Nér fodevarevirksomheden forholder sig til, hvad forbrugeren forventer, er det ogsé vigtigt at se pa,
hvilket stadie af fremstillingen af en ingrediens forbrugeren forventer, at oprindelsen er angivet for.

% Lees om QUID-merkning i kap. 9.

9% Fpdevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 3
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Det vil sige, at fodevarevirksomheden ber overveje, om forbrugeren forventer at fa oplyst oprindel-
seslandet for der hvor fx noget hvedemel er produceret, eller herkomststedet for der hvor hveden er
hostet, eller om det vil vere vildledende, hvis ikke oprindelsen for begge stadier af fremstillingen af
ingrediensen er oplyst. Las mere om oprindelsesland og herkomststed under afsnit 6.4.5.

Eksempel: Pasta fremstillet i Italien og markedsfert som italiensk produceret pasta

Pastaen bestdr af hvedemel, som er malet i Italien af hvede fra Polen og Tyskland. Hvedemelet vil
fa oprindelsesland i Italien, da det er der den sidste vaesentlige og ekonomisk berettigede bearbejd-
ning eller forarbejdning har fundet sted.

Hvis man antager, at fx hvedemelet er den primare ingrediens, sd vil det betyde, at der ikke skal
angives oprindelse for den primare ingrediens, idet hvedemelet har haft sin sidste vasentlige og
okonomisk berettigede bearbejdning eller forarbejdning 1 Italien, og derfor f&r samme oprindelses-
land, som er angivet for fedevaren. Her ber det dog altid overvejes, om forbrugeren samlet set far
en klar information om produktet, eller om det vil vildlede forbrugeren om produktets ophav, hvis
produktet markedsferes som ”italiensk pasta”, nar hveden i pastaen er fra Polen og Tyskland. Det
ber derfor ud fra den samlede markedsfering overvejes, om hvedens oprindelse (herkomststedet)
skal angives, for at undga en vildledning af forbrugeren.

Kommissionens vejledning:

Spergsmal: Kan en fodevare have mere end én primaer ingrediens? Hvis ja, ber oprindelsen
af alle primzere ingredienser da oplyses for fedevarer, der indeholder mere end én primer in-
grediens?%¢

I fodevareinformationsforordningens artikel 2, stk. 2, litra q), angives det i definitionen af »primaer
ingrediens, at sidstnevnte kan vaere en ingrediens (dvs. entalsformen af ordet) eller ingredienser
(dvs. flertalsformen af ordet). Efter denne ordlyd kan det konkluderes, at definitionen af »primeer
ingrediens« giver mulighed for, at en fedevare kan besta af mere end én primeer ingrediens.

Det fremgér desuden af bestemmelserne i fedevareinformationsforordningens artikel 26, stk. 3, at
séfremt fodevarevirksomhedslederen pa grundlag af den foreliggende definition identificerer mere
end én primar ingrediens, skal oprindelseslandet eller herkomststedet for alle disse primare ingre-
dienser angives.

Kommissionens vejledning:

Spergsmil: Kan anvendelsen af definitionen af den primare ingrediens bevirke, at der ikke
er nogen primzr ingrediens i en fedevare?®’

% Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 3.2.

97 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 3.3.
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% Forordningen om oprindelsesmarkning af primar ingrediens (775/2018).
% Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 3.4.

100 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 3.5.
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Eksempel: feerdigret — pasta med kedsauce

I en faerdigret, som bestar af pasta med kedsauce, der kan de sammensatte ingredienser ’pasta” og
“kadsauce” vaere de primare ingredienser i produktet, men hvis fx kedet i kedsaucen er en afgo-
rende ingrediens i den sammensatte ingrediens for forbrugeren, sé vil kedet ogsé kunne blive en
primer ingrediens i produktet.

6.4.5 Oprindelsesland eller herkomststed for den primcere ingrediens

Der skal angives oprindelsesland eller herkomststed for den primare ingrediens, hvis denne adskil-
ler sig fra oprindelseslandet eller herkomststedet for fodevaren'®,

101 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 3.6.

102 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 3.
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Oprindelseslandet defineres i fodevareinformationsforordningen!®, hvori der henvises til definitio-
nerne i EU-toldkodeksen'%,

Af disse regler fremgar det'%, at hvis en vare er fuldt ud fremstillet i et enkelt land eller omrade, an-

ses varen for at have oprindelse i dette land eller omrade (laes mere pa
https://skat.dk/skat.aspx?0id=2229669&chk=216359).

Det fremgar desuden af EU-toldkodeksen'®, at hvis der ved en fremstilling er involveret mere end
¢t land eller omréde, anses varen for at have oprindelse i det land eller omrade, hvor den sidste vae-
sentlige og skonomisk berettigede bearbejdning eller forarbejdning har fundet sted, nér denne er fo-
retaget 1 en dertil udstyret virksomhed og har fort til fremstilling af et nyt produkt eller udger et vig-
tigt trin 1 fremstillingen (laes mere pa https://skat.dk/skat.aspx?0id=2229670).

Herkomststed defineres i fedevareinformationsforordningen'®’. Heraf fremgér det, at herkomstste-

det er det sted, som det oplyses, at en fadevare (ingrediens) kommer fra, og som ikke er oprindel-
seslandet, som fastlagt i toldkodereglerne, jf. ovenfor. Herkomststedet er alle andre oprindelser end,
hvad der falder ind under "oprindelseslandet”. Herkomststedet er ofte omréader eller byer, men det
kan ogsa veare et land, som ikke falder ind under definitionen af ”oprindelsesland”.

Nér en fodevarevirksomhed overvejer, om den skal oplyse oprindelseslandet eller herkomststedet
for den primere ingrediens, s er det vigtigt, at fedevarevirksomheden ser pé, hvad forbrugeren vil
forvente at fa oplyst.

Hvis den oprindelse fedevarevirksomheden nar frem til i henhold til toldkodereglerne for sin pri-
mere ingrediens, fx det sted, hvor den sidste vasentlige transformation foregik, ikke giver forbru-
geren et klart billede af ingrediensens oprindelse/tilblivelse, sa ber fodevarevirksomheden overveje,
om herkomststedet bar angives i stedet (fx der hvor en ingrediens er heostet), eller om der bade skal
angives oprindelseslandet for den primare ingrediens og herkomststedet for ingrediensen i et tidli-
gere stadie, fx oprindelseslandet for hvedemelet og herkomststedet for hveden. Begge oplysninger
skal kun gives, safremt oprindelsen for den primere ingrediens ellers vil fremsta vildledende.

Safremt alle ingredienser i et produkt kommer fra samme geografiske omrade, sd kan fedevarevirk-
somheden i stedet for at angive oprindelseslandet eller herkomststedet for den/de primare ingredi-
ens(er) i produktet, veelge at skrive fx “alle ingredienser kommer fra x-land”. Angivelsen skal selv-
folgelig vaere faktuel korrekt. Her vil det som udgangspunkt ikke vaere muligt at angive flere lande,
medmindre alle ingredienser er indkebt fra de nevnte lande. Er det den ene ingrediens, der kommer
fra et land, og den anden ingrediens, der kommer fra et andet land, osv., sa vil det ikke vere tydeligt

103 Fgdevareinformationsforordningen artikel 2, stk. 3.

104 Forordning (EU) nr. 952/2013, artikel 60, samt forordning (EU) nr. 2446/2015, artikel 31-36.
105 Forordning (EU) nr. 952/2013, artikel 60, stk. 1.

106 Forordning (EU) nr. 952/2013, artikel 60, stk. 2.

107 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra g).
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for forbrugeren, hvilke ingredienser, der kommer fra hvilke lande, safremt fedevarevirksomheden
fx skriver med ingredienser fra x, y og z land”.

6.4.5.1 Geografiske niveauer

For at forbrugerne kan treffe informerede valg, er der sarlige regler, der finder anvendelse, nar op-
rindelseslandet eller herkomststedet for den primare ingrediens er angivet. Formélet er at sikre, at
de pageldende oplysninger er tilstraekkeligt preecise og meningsfulde. Derfor er der fastsat krav til
de geografiske niveauer, som oprindelsen for den primere ingrediens skal angives i'%.

Der m4 sledes kun angives et af folgende geografiske omrader for den primzre ingrediens'®:
1) »EU«, »ikke-EU« eller »EU og ikke-EU« eller

2) region eller andet geografisk omréde i flere enten medlemsstater eller tredjelande, hvis defineret
som sddan(t)

1 henhold til folkeretten eller umiddelbart forstielig(t) for almindeligt oplyste gennemsnitsforbru-
gere, eller

3) FAO-fiskeriomrade, eller hav eller ferskvandsomrade, hvis defineret som sadant 1 henhold til fol-
keretten eller umiddelbart forstaeligt for almindeligt oplyste gennemsnitsforbrugere, eller

4) medlemsstat(er) eller tredjeland(e) eller

5) region eller andet geografisk omrade i en medlemsstat eller et tredjeland, som er umiddelbart for-
stielig(t) for almindeligt oplyste gennemsnitsforbrugere, eller

6) oprindelseslandet eller herkomststedet i overensstemmelse med sarlige EU-bestemmelser, der
geelder specifikt for de(n) primare ingrediens(er) som sddan(ne)

eller angive den primare ingrediens med folgende erklaering:

»(navnet pa den primare ingrediens) hidrerer ikke fra (fedevarens oprindelsesland eller herkomst-
sted)« eller en lignende formulering, der ma antages at have samme betydning for forbrugeren.

Det betyder, at andre geografiske omréader ikke kan anvendes som oprindelsesangivelse for den pri-
mare ingrediens. Det skyldes som udgangspunkt, at der kan vaere risiko for, at andre geografiske
omréder, end de ovenfornavnte, ikke fremstar som klar information for forbrugeren.

108 Jf. Forordning om oprindelsesmarkning af primer ingrediens (775/2018), artikel 2, litra a)

199 Forordning om oprindelsesmearkning af primeer ingrediens (775/2018), artikel 2, litra a).
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Et eksempel kunne veare at ville angive, at den primare ingrediens har oprindelse i EOS. Dette geo-
grafiske omrade er ikke et af de omréder, der er nevnt i forordningen om primer ingrediens, og det
kan derfor ikke anvendes i merkningen af den primere ingrediens.

Nér en fodevarevirksomhed skal angive flere oprindelser for én primer ingrediens, sé skal det ske
ved geografiske omréader p4 samme niveau''’. Der m4 alts4 ikke anfores fx EU og Kina, da EU he-
rer til et geografisk omrade i forordningen
ogsa Q&A nedenfor.

1 "mens Kina herer til et andet geografisk omrade!!. Se

10 Jf. niveauerne i Forordningen om oprindelsesmeerkning af primer ingrediens, artikel 2, litra a).

1 Jf. Forordningen om oprindelsesmearkning af primeer ingrediens (775/2018), artikel 2, litra a), nr. i).
112 Jf. Forordningen om oprindelsesmearkning af primar ingrediens (775/2018), artikel 2, litra a), nr. iv).
113 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 4.1.

114 Forordningen om oprindelsesmerkning af primzr ingrediens (775/2018).
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Ovenstaende eksempel med fx at angive EU og ikke-EU (Schweiz) gaelder kun, safremt den pri-
mere ingrediens kun kommer fra lande i EU og Schweiz. Indkebes ogsa ingredienser fra andre geo-
grafiske omrader uden for EU end Schweiz, s vil angivelsen vare vildledende og dermed ikke
kunne anvendes.

6.4.6 Placering og preesentation af oprindelsen eller herkomststedet for den primcere ingrediens

De oplysninger, der gives vedrerende den primare ingrediens, skal supplere de oplysninger, som
forbrugerne gives om fedevarens oprindelsesland eller herkomststed. De skal vere let synlige, let-
leeselige og - hvis det er relevant - ikke kunne slettes. Derfor er der regler om placeringen og pree-
sentationen af oplysningerne. Blandt andet skal angivelsen af oprindelseslandet eller herkomststedet
for den/de primare ingrediens(er) angives i samme synsfelt som angivelsen af oprindelseslandet el-
ler herkomststedet for fodevaren'!”.

Landekoder

15 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 4.2.
116 Forordningen om oprindelsesmerkning af primzr ingrediens (775/2018).
17 Jf. Forordningen om oprindelsesmearkning af primeer ingrediens, artikel 3.

118 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 5.1.
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Det folger af fedevareinformationsforordningens bestemmelser, at oprindelseslandet for den pri-
mere ingrediens altid skal anfores med ord. Medlemsstaterne skal i denne forbindelse vurdere, om
visse landekoder kan anses for ord. En landekode kan f.eks. accepteres, hvis det med rimelighed
kan forventes, at forbrugerne i markedsferingslandet vil forsta koden korrekt og ikke blive vildledt.
Dette kan vere tilfeldet for forkortelser som f.eks. »UK«, »USA« eller »EU«.

Gentagelser

Kommissionens vejledning:

Spergsmal: Hvis produktnavnet omfatter en oprindelsesangivelse, og produktnavnet findes
flere steder pa emballagen, skal oprindelsesangivelsen for den primzere ingrediens da angives,
hver gang produktnavnet er anfert pa fedevaren? Det samme sporgsmal vedrerer grafiske
angivelser som f.eks. flag.!'"®

I henhold til gennemforelsesforordningens'?? artikel 3, stk. 2, skal oplysninger om den primere in-

grediens' oprindelse anfores i samme synsfelt som angivelsen af fedevarens oprindelsesland eller
herkomststed, hvis en fedevares oprindelsesangivelse angives med ord. I henhold til gennemforel-
sesforordningen er der ikke mulighed for kun at anfere oprindelsen for den primere ingrediens én
gang, hvis den feerdige fodevares oprindelsesangivelse er anfort flere gange pé etiketten. Ifolge fo-
devareinformationsforordningen skal oprindelsesangivelsen for den primere ingrediens praesenteres
pa en klar og synlig méade for forbrugerne og altid i samme synsfelt som produktets oprindelsesan-
givelse, herunder flag. Hvis en varebetegnelse, der indeholder en oprindelsesangivelse eller et flag,
gentages pa emballagen, skal oplysningerne om den primare ingrediens' oprindelse derfor ogsa
gentages tilsvarende.

Ved ”samme synsfelt” forstdr Fodevarestyrelsen som udgangspunkt to tilstedende flader pa en fode-
vare, og at der kan foretages en let drejning pd en rund fedevare. Det er dog vigtigt at huske, at op-
rindelsen for den primare ingrediens desuden skal vare let synlig, let leselig, klar og tydelig!?! i
forhold til oprindelsen for fedevaren. Det vil derfor som udgangspunkt ikke vere tilstreekkeligt
klart, tydeligt og synligt, hvis oprindelseslandet eller herkomststedet for fedevaren er angivet pa én
flade af fodevaren, mens oprindelseslandet eller herkomststedet for den primare ingrediens er angi-
vet péd en anden tilstedende flade pd fedevaren.

Det fremgar af gennemforelsesforordningen'??, at oprindelseslandet eller herkomststedet for den
primare ingrediens skal angives i samme synsfelt som oprindelseslandet eller herkomststedet for
fodevaren. Herudover siger Kommissionens i sin vejledning, at gentages oprindelsen for fedevaren,
sé skal oprindelsen for den/de primere ingrediens(er) gentages tilsvarende. Det forstir Fodevaresty-
relsen som udgangspunkt saledes, at oprindelsen for den/de primare ingrediens(er) skal gentages i

119 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 5.2.
120 Forordningen om oprindelsesmarkning af primar ingrediens (775/2018).
121

Jf. Fadevareinformationsforordningen, artikel 13 og art. 7.

122 Jf. Forordningen om oprindelsesmerkning af primaer ingrediens (775/2018), artikel 3.
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tilsvarende antal synsfelter, som oprindelen for fodevaren er anfort i. Det er dog i den forbindelse
vasentlig at huske, at oprindelsen for den/de primare ingrediens(er) skal vaere klar og synlig, og det
ber derfor altid overvejes, om hvis oprindelse for fodevaren er anfort 3 gange i samme synsfelt, om
det sa vil vare tilstraekkeligt klart og synligt kun at anfere oprindelsen for den/de primare ingredi-
ens(er) én gang.

For at imedekomme en storre fleksibilitet ved skiftende oprindelser, sa accepterer Fadevarestyrel-
sen en henvisning til det sted pa fedevaren, hvor den konkrete oprindelse for den/de primare ingre-
diens(er) star anfort. Det vil sige, at hvis der pa forsiden af fx en @blekage er maerket med dansk-
produceret ablekage”, sd kan der i tilknytning til denne oprindelsesangivelse eksempelvis anfores
”med @bler fra — se toppen af produktet”, hvor den konkrete oprindelse vil st anfort. Denne form
for merkning accepteres dog kun under forudsetning af, at den samlede markedsfering fremstar
som klar forbrugerinformation. Denne merkningsform svarer til den, der gaelder for placering af
datomaerkning (se afsnit 12.2.4). Vi skal gare opmarksom pa, at der er tale om en dansk fortolk-
ning, og at andre medlemsstater kan have en anden holdning.

123 Forordning om oprindelsesmeerkning af primer ingrediens (775/2018).

124 Meddelelse fra Kommissionen (2020/C 32/01), punkt 5.3.
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der de ogsa anvendelse pa oprindelsesangivelsen for den primere ingrediens, der er angivet i over-
ensstemmelse med forordningens artikel 26, stk. 3. For sd vidt angar emballager eller beholdere,
hvis sterste yderflade har et flademal pa under 80 cm2, skal x-hgjden af skriftsterrelsen, der er fast-
sat 1 artikel 3, stk. 2, i gennemforelsesforordningen, derfor veere lig med eller storre end 0,9 mm.

Som det fremgér af ovenstdende Q&A, er der krav til skriftsterrelse. Det er vigtigt at pointere, at
hvis en fodevarevirksomhed vil benytte sig af muligheden for at angive oprindelseslandet eller her-
komststedet for den primare ingrediens 1 en skriftstorrelse svarende til 75 % af den skriftstorrelse,
som er anvendt for angivelsen af oprindelseslandet eller herkomststedet for fodevaren, sa skal
skriftstorrelsen for angivelsen af oprindelsen for den primare ingrediens som minimum altid leve
op til skriftstorrelseskravet i fodevareinformationsforordningen'?. Se nzermere om skriftsterrelse i
afsnit 3.1.3.

Angives oprindelsen for fodevaren ved symboler eller illustrationer, sa skal oprindelsesangivelsen
for den/de primare ingrediens(er) som minimum leve op til skriftsterrelseskravet i fodevareinfor-
mationsforordningens art. 13, og samtidig skal angivelsen vare let synlig, let leeselig, klar og tyde-
lig?® i forhold til oprindelsesangivelsen for fodevaren. Det betyder, at nar forbrugeren fx ser en illu-
stration pa en fedevare, som indikerer oprindelse, sé skal oprindelsesangivelsen for den/de primare

ingrediens(er) 1 na@sten tilsvarende grad springe i1 gjnene, ndr forbrugeren ser pd emballagen.

6.5 Fodevarer med flere oprindelser

Fodevarer, der ikke er omfattet af regler om oprindelsesmarkning, kan som udgangspunkt godt pé fri-
villig basis maerkes med flere oprindelseslande, fx. frosne baer. Angivelse af oprindelse fra flere steder
ma ikke veere vildledende, fx kan det vare vildledende at angive ”oprindelse: Danmark og Tyskland”,
hvis kun en lille del af varen stammer fra Danmark. Se ogsa afsnit 13.4.1 om angivelse af oprindelse i
forbindelse med internetsalg.

For fodevarer der er omfattet af serlige regler om oprindelsesmerkning, henvises til de enkelte regel-
seet.

6.6 Geografiske betegnelser og traditionelle specialiteter

I EU eksisterer der nogle kvalitetsordninger, hvor betegnelser for fedevarer, der har sarlige kvalite-
ter, der er knyttet til fodevarernes geografiske oprindelse, kan registreres og opna en sarlig beskyt-
telse. Betegnelserne kan registreres som beskyttede geografiske betegnelser, beskyttede oprindel-
sesbetegnelser eller garanterede traditionelle specialiteter'?’. Der kan lases mere om ordningerne pa
Fadevarestyrelsens hjemmeside: http://www.foedevarestyrelsen.dk/Leksikon/Sider/Beskyttede-fo-
devarebetegnelser.aspx. Der findes en separat ’vejledning om markning af produkter med beskyt-
tede betegnelser”. Vejledningen kan bl.a. findes pd Fedevarestyrelsens hjemmeside.

125 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 13.
126 Jf. Fodevareinformationsforordningen, artikel 13 og art. 7.

127 Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) Nr. 1151/2012 af 21. november 2012 om kvalitetsordninger for
landbrugsprodukter og fedevarer.
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6.7 Sundheds- eller identifikationsmaerke

Det ovale sundhedsmarke eller identifikationsmarket'?® som anvendes p4 animalske produkter, si-
ger ikke noget om produktets oprindelse. Sundhedsmerkerne anbringes af embedsdyrlegen eller pa
dennes ansvar, nr der ved den offentlige kontrol ikke er fundet mangler, som ville gore kodet ueg-
net til konsum. Maerket skal angive navnet pa det land, hvor slagteriet er beliggende. ID-merket an-
vendes efter reglerne 1 hygiejneforordningen for animalske produkter.

128 Hygiejneforordningen for animalske fodevarer (forordning (EF) nr. 853/2004, artikel 5, jf. bilag I, afsnit I, (vedr. id-
merkning)) og gennemforelsesforordningen om offentlig kontrol af animalske produkter til konsum (forordning (EU)
2019/627, artikel 48, stk. 2 og 3, if. bilag II (vedr. sundhedsmarker)).
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7. Varebetegnelse

Fadevareinformationsforordningen, art. 17 og bilag VI
Mcerkningsbekendtgorelsen,§15

7.1 Generelt, herunder rangorden for varebetegnelser

Alle ferdigpakkede fodevarer og fedevarer, som er faerdigpakket med henblik pa direkte salg over
lengere tid end én normal salgsdag, skal vare mearket med oplysning om varebetegnelsen'?’, som
skal give forbrugerne en klar opfattelse af, hvilken fodevare der er tale om. Varebetegnelsen mé

ikke vildlede forbrugeren, jf. kapitel 17.

Hvis der findes en varebetegnelse for fedevaren, der er fastsat i EU-retsakter, er det denne, der skal
bruges'*’. I mangel af en EU-bestemt varebetegnelse, benyttes den varebetegnelse, der er fastsat i
den nationale lovgivning. Findes der heller ikke nogen nationalt fastsat varebetegnelse, benyttes den
betegnelse, der sedvanligvis anvendes for varen 1 afsetningsstaten eller en beskrivende betegnelse,
der er egnet til at identificere fodevaren.

Det vil sige, at der findes en rangordning, hvorefter varebetegnelsen fastsattes: EU-retsakter, natio-
nal lovgivning, seedvane i afs@tningsstaten eller en beskrivende betegnelse, der er egnet til at identi-
ficere fodevaren.

7.2 Lovgivningsmaessigt fastsatte varebetegnelser

For en raekke produkter gaelder der EU-fastsatte varestandarder og handelsnormer, hvori der findes
bestemmelser om, at de pagaeldende varebetegnelser er forbeholdt de produkter, der er omfattet af
regelsettet (forbeholdte betegnelser). Sammensatning, fremstillingsmade m.v. for produkterne er
fastsat i den pageldende handelsnorm/varestandard. Det betyder, at kun de produkter, der overhol-
der kravene 1 varestandarden/handelsnormen, ma salges med de pageldende varebetegnelser.

Som eksempler pa varebetegnelser fastsat i EU-retsakter, kan na@vnes varebetegnelserne i handels-
normerne for fjerkraeked!!, fx kylling, unghane, kalkun, samt varebetegnelserne for de enkelte ud-
skaeringer (bryst, lar m.v.). Andre eksempler pa EU-fastsatte varebetegnelser er sadmelk, letmaelk

og skummetmalk, som er fastsat i henhold til den fzlles markedsordning!'2.

EU-dom om hvorvidt ”smer”, ”ost” og de ovrige mejeriproduktbetegnelser ma indga i vare-
betegnelsen for et vegetabilsk produkt:

Artikel 78, stk. 2, og bilag VII, del 111, i Europa-Parlamentets og Réadets forordning (EU) nr.

129 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 9, stk. 1, litra a.

130 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 17, stk. 1.

131 Kommissionens forordning (EF) Nr. 543/2008 af 16. juni 2008 af 16. juni 2008 om gennemforelsesbestemmelser til
Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 for sa vidt angér handelsnormer for fjerkreeked.

132 Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en fzlles markedsordning
for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72, (EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001
og (EF) nr. 1234/2007.
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1308/2013 af 17. december 2013 om en faelles markedsordning for landbrugsprodukter og om op-
havelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72, (EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr.
1234/2007, skal fortolkes saledes, at de er til hinder for, at betegnelsen »malk« og de betegnelser,
som udelukkende er forbeholdt mejeriprodukter, anvendes til angivelse af et rent vegetabilsk pro-
dukt i forbindelse med afsetning eller i reklamer, og at dette gelder, selv hvis disse betegnelser
ledsages af praciserende eller beskrivende tilfojelser med angivelse af det pdgaeldende produkts
vegetabilske oprindelse, medmindre dette produkt er opfort 1 bilag I til Kommissionens afgerelse
2010/791/EU af 20. december 2010 om udarbejdelse af en fortegnelse over de produkter, der om-
handles 1 del III, nr. 1), andet afsnit, i bilag XII til Radets forordning nr. 1234/2007. Produkter som
er opfort i bilag I til Kommissionens afgerelse 2010/791/EU af 20. december 2010 er bl.a. ”jord-
neddesmer” og “kokosmalk”.

Eksempler pa betegnelser der ikke ma anvendes for vegetabilske produkter, da det ikke er i overens-

stemmelse med den felles markedsordning, er: “havremelk”, ’rismelk”, ”sojaflade”, “planteyo-
ghurt” og ”planteost”.

Visse fodevarer, som er omfattet af Kommissionens afgerelse 2010/791/EU'*, kan bruge beskyt-
tede betegnelser sdsom mealk, flade og ost pd trods af, at disse ikke indgér 1 de pageldende fodeva-
rer. Som eksempler kan navnes kakaosmer, fladeboller, flodekarameller, ostekiks og kokosmelk.

Afgorelse: Vedr. brug af betegnelsen "'maelk"

Sekretariatet for Fadevare- og Veterinaerklager har i1 en afgerelse vedrerende anvendelse af ordet
"meaelk" i maerkningen af et kosttilskudsprodukt sagt:

"Betegnelsen "meelk" ma kun bruges for produkter, der stammer fra normal yversekretion, og er
opndet ved en eller flere malkninger uden nogen tilscetning eller fjernelse af bestanddele. Kosttil-
skud ma som udgangspunkt ikke indeholde betegnelsen "mcelk"."

"Der findes en ikke udtommende liste over produkter, der godt ma betegnes med ordet "meelk”,
selvom produkterne ikke indeholder meelk eller mejeriprodukter”.

Afgeorelse vedr. brug af betegnelsen ”smeor”

Milje- og Fodevareklagenzvnet har i afgerelse af 13. august 2020'** vedrerende anvendelse af be-
tegnelsen ”smer” 1 varebetegnelsen for et produkt som bade indeholder vegetabilsk fedt og smer
sagt:

133 Kommissionens afgerelse 2010/791/EU af 20. december 2010 om udarbejdelse af en fortegnelse over de produkter,
der omhandles i del III, nr. 1), andet afsnit, i bilag XII til R&dets forordning nr. 1234/2007.

134 Sagsnr.: 20/04443
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“Efter neevnets opfattelse er der ikke tale om, at det vegetabilske fedt erstatter smorret, idet der er
smor i produktet. Neevnet forstdr “erstatter” som en fuldstendig erstatning af meelkebestanddelen,
og betegnelsen kan sdledes ikke deekke over situationer, hvor meelkebestanddelen er nedsat og sup-
pleret af vegetabilsk olie. Pa baggrund af, at meelkebestanddelen i produktet, efter neevnets opfat-
telse, ikke er erstattet, finder neevnet, at produktet overholder den pageeldende betingelse i fusions-
markedsforordningen.”

For nogle varestandarder/handelsnormer er de forbeholdte varebetegnelser pabudte. Det betyder, at
der for et produkt, der er omfattet af en sddan varestandard/handelsnorm, ogsa er krav om, at den
fastsatte varebetegnelse benyttes for produktet. Eksempler herpd er "kalveked" og "frugtsaft".

I bilag 1 findes en liste over de fedevarer/fadevaregrupper, som der er fastsat EU-handelsnormer og
varestandarder for, eksempelvis juice/frugtsaft, chokolade, marmelade og diverse oste.

Opdaterede regler kan findes pa Fodevarestyrelsens hjemmeside.

Afgorelse: Vedr. brug af betegnelsen "unghane"

Sekretariatet for Fadevare- og Veterinarklager har i en afgerelse vedrerende anvendelse af beteg-
nelsen "unghane" sagt:

"Begrebet "unghane" defineres i Kommissionens forordning om handelsnormer for fjerkreekod som
"handyr af eglaegningsrace med hard brystbensspids (ikke fuldsteendig forbenet) hvis slagtealder er
mindst 90 dage" (artikel 1, nr. 1, litra a). Af virksomhedens hjemmeside fremgik, at deres unghaner
slagtes, nar de er 70 dage gamle. Virksomheden kan derfor ikke betegne deres produkter som pro-
dukter fra unghane, da de ikke er gamle nok."

Indgar en ingrediens med en forbeholdt varebetegnelse i en sammensat foedevare, kan produktet som
udgangspunkt mearkes med en beskrivende varebetegnelse, der indeholder den forbeholdte varebe-
tegnelse, fx "@&blemost med et strejf af mynte". Dog kun, hvis den del af produktet med den forbe-
holdte varebetegnelse opfylder kravene 1 den regulerede varestandard/handelsnorm, fx produktspe-

cifikationerne til "&blemost" i frugtsaftbekendtgerelsen!*.

Laes om beskrivende varebetegnelser i afsnit 7.3.

I forbindelse med fedevarer, der indeholder ingredienser med en beskyttet oprindelsesbetegnelse

eller beskyttet geografisk betegnelse, da henviser vi til Kommissionens vejledning om samme

emne. 3¢

135 Bekendtgarelse nr. 1370 af 9. december 2013 om frugtsaft mv.

136 Meddelelse fra Kommissionen (2010/C 341/103) — Retningslinjer for meerkning af fodevarer, der indeholder ingredi-

enser med beskyttet oprindelsesbetegnelse (BOB) eller beskyttet geografisk betegnelse (BGB).
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7.3 Almindeligt kendte og beskrivende varebetegnelser

For fedevarer, hvor der hverken er EU-fastsatte eller nationalt fastsatte varebetegnelser, er det mu-
ligt enten at anvende den almindelig kendte betegnelse, der seedvanligvis anvendes for fedevaren,
eller at anvende en beskrivende varebetegnelse!®’.

Som eksempler pa almindelig kendte varebetegnelser kan nevnes leverpostej, rullepolse, bacon,
hamburgerryg, vingummi, fledeboller, koteletfisk og forarsruller.

Afgorelse: Vedr. almindeligt kendt varebetegnelse

Sekretariatet for Fadevare- og Veterinaerklager har i1 en afgerelse vedrerende varebetegnelsen "fi-
skepinde" sagt:

"Det er sekretariatets opfattelse, at "fiskepinde" ikke kan betragtes som en almindelig kendt beteg-
nelse for et produkt, hvis eneste animalske ingrediens er bleeksprutte, og at meerkningen af fiske-

pinde med varebetegnelsen "fiskepinde" dermed er i strid med meerkningsbekendtgorelsens § 15,
stk. 21387,

Afgorelse: Vedr. almindeligt kendt varebetegnelse

Miljo- og Fodevareklagenazvnet har i afgerelse af 22. maj 2020'%°

"roastbeef" sagt:

vedrerende varebetegnelsen

"Miljo- og Fadevareklagencevnet har vurderet, at produktets markedsforing ikke er vildledende i hen-
hold til fodevareinformationsforordningens artikel 7, stk. 1, litra a, jf- stk. 4, litra b. Neevnet har lagt
veegt pd, at tilberedningsmdden kogning er angivet pd produktets emballage i forbindelse med ingredi-
enslisten. Pa denne baggrund er det neevnets vurdering, at forbrugerne ikke vil forvente, at produktet
har veeret stegt, uanset om produktet har en imiteret stegeskorpe. Efter ncevnets opfattelse ma en almin-
deligt oplyst, rimeligt opmeerksom og velunderrettet gennemsnitsforbruger forventes at leese produktets
meerkning inden kob foretages. Det er herefter ncevnets vurdering, at oplysningerne pd emballagen vil
korrigere en eventuel tvivi om produktets tilberedningsmdde, sdfremt en sddan skulle opsta ud fra pro-
duktets udseende eller produktets varebetegnelse. Neevnet vurderer pa denne baggrund, at det ikke er
vildledende markedsforing at kalde et paleegsprodukt med imiteret stegeskorpe for roastbeef, ndr tilbe-
redningsmdden er angivet pd produktets meerkning.”

Den beskrivende varebetegnelse bliver typisk brugt, hvis der er tale om et helt nyt produkt. Hvis en
producent velger at anvende en beskrivende varebetegnelse, er det producentens ansvar, at beteg-
nelsen er beskrivende og egnet til at identificere fodevaren. I den forbindelse skal der tages hejde
for, at varebetegnelsen ikke ma vere egnet til at vildlede forbrugeren.

137 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 17, stk. 1.
138 Nu Fedevareinformationsforordningen, artikel 17, stk. 1.
139 Sagsnr.: 18/01547 (32648)
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Der er som udgangspunkt ikke noget problem i at lave en beskrivende varebetegnelse, som omfatter
flere af produktets ingredienser. Dog kun sd leenge denne varebetegnelse ikke gér hen og bliver
vildledende for produktets faktiske indhold.

Beskrivende varebetegnelser, som antyder en sarlig ernarings- eller sundhedsmassig virkning, skal
desuden sikre, at betegnelsen ikke er i strid med reglerne for ernerings- og sundhedsanprisninger.
For yderligere information om ernarings- og sundhedsanprisninger henvises til vejledning nr. 9904
af 21/10/2019 om ernarings- og sundhedsanprisninger.

Eksempel: Beskrivende varebetegnelse: ""Sandwich med bacon, salat og tomat"

Der er som udgangspunkt ikke noget problem i at lave en beskrivende varebetegnelse, som omfat-
ter flere af produktets ingredienser, fx "Sandwich med bacon, salat og tomat".

For s vidt angér varebetegnelser for diverse keadvarer, se afsnit 14.4.

7.4 Anvendelse af varebetegnelser fra andre EU-medlemsstater

Der benyttes samme rangorden i hele EU til fastsattelse af varebetegnelser: EU-retsakter, national
lovgivning, s&edvane i afs@tningsstaten eller en beskrivende betegnelse.

Hvis en fodevare lovligt er fremstillet og markedsfort med en ikke EU-bestemt varebetegnelse 1 en
anden medlemsstat, er det tilladt at anvende samme varebetegnelse i de gvrige medlemsstater. Er
varebetegnelsen og de ovrige oplysninger, der skal angives i henhold til fedevareinformationsfor-
ordningen, ikke tilstreekkelige til, at forbrugeren kan genkende fodevaren eller skelne den fra andre

fodevarer, er der endvidere krav om, at varebetegnelsen skal suppleres med yderligere oplysninger
140

7.5 Varemarker, fantasinavne, udenlandske varebetegnelser m.v.

En varebetegnelse ma ikke erstattes af en betegnelse, der er beskyttet af en intellektuel ejendomsret,
fx et varemarke eller en fabrikants navn'*!. I nogle tilfzlde kan en varebetegnelse dog blive erstat-
tet af fx en beskyttet geografisk betegnelse. Laes nermere herom i ”Vejledning om markning af
produkter med beskyttede betegnelser”.

Ligeledes kan et fantasinavn ikke erstatte en varebetegnelse. Enkelte fantasinavne som fx 'vingum-
mi' og 'fordrsruller' har dog vaeret brugt sé leenge, at de kan anvendes som varebetegnelser.

Nogle fodevarer er igennem mange ar blevet solgt under udenlandske varebetegnelser, som med ti-
den er blevet en del af det danske sprog pa linje med danske varebetegnelser. Til trods for reglen
om at varer, der selges 1 Danmark, skal markes pa dansk eller pa andre sprog, der kun ved uvae-
sentlige forskelle i stavning adskiller sig fra dansk, accepteres derfor visse udenlandske varebeteg-
nelser, fx mango chutney, popcorn, bagel og lasagne.

140 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 17, stk. 2.
141 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 17, stk. 4.
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7.6 Obligatoriske oplysninger, der skal ledsage fedevarens varebetegnelse’?

Der findes en reekke obligatoriske oplysninger, som skal ledsage varebetegnelsen for fedevarer.
Hvis varebetegnelsen er angivet flere steder pa fodevaren, skal eventuelle obligatoriske ledsagende
oplysninger folge varebetegnelsen hver gang, fx "tilsat lage" pa kyllingebryst.

For s vidt angdr markning pa sammensatte fodevarer, hvor en ingrediens med obligatoriske ledsa-
gende oplysninger indgar, da se afsnit 8.2.

7.6.1 Oplysning om fysisk tilstand eller scerlig behandling'*

Hvis fodevaren s&lges i en sarlig fysisk tilstand og/eller har veret udsat for en serlig fysisk be-
handling (fx terret, fryseterret, koncentreret, gennedfrosset, dybfrossen, opteet eller raget), skal va-
rebetegnelsen enten omfatte eller ledsages af en oplysning herom, séfremt en udeladelse kan skabe
tvivl hos keberen. Eksempler herpa er koncentreret frugtsaft og roget laks, som skal markes med
oplysning om, at det er hhv. koncentreret og roget.

Det er en konkret vurdering, om udeladelse af oplysning om behandlingsméde vil kunne skabe tvivl
hos forbrugeren. Ved denne vurdering laegges der veegt pd, om det er nedvendigt at oplyse om fode-
varens tilstand og behandling, for at forbrugeren kan vurdere, hvorledes den videre anvendelse af
fodevaren skal forega, eller om oplysningen er nedvendig for at vurdere fodevarens karakter og
smag m.v. Endvidere laegges der ved vurderingen vagt pa, om behandlingsméden er sedvanlig for
den pagaldende fodevare, eller om det pad anden made fremgar, at fodevaren har varet underkastet
en speciel behandling.

Skalfrysning af fedevarer, fx med henblik pa nemmere handtering ved produktion, skal som ud-
gangspunkt ikke oplyses til forbrugeren.

For fersk og tilberedt fjerkraeked gelder der det serlige, at kadet skal udbydes til salg i én af de tre
former: Fersk, frosset og dybfrosset. Det betyder, at fjerkraeked, der selges som fersk eller tilberedt,
ikke tidligere m have varet frosset!*,

Se endvidere afsnit 14.6 samt afsnittet om fjerkraeked pa: www.foedevarestyrelsen.dk/Leksikon/Si-
der/Handelsnormer-ogvarestandarder.aspx?Indgang=Fodevarer&

7.6.2 Fodevarer, der har veeret nedfrosne, men scelges optoede'®

Hvis en fodevare har veret frosset, men salges opteet, skal fadevarens varebetegnelse ledsages af
oplysningen "optoet".

Dette krav gaelder ikke for:
e Ingredienser, der indgar i det endelige produkt
e Foadevarer, hvor frysning er et teknologisk nedvendigt led 1 fremstillingsprocessen

142 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 17, stk. 5.

143 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VI, del A, pkt. 1.

144 Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en fzlles markedsordning
for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72, (EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001
og (EF) nr. 1234/2007, bilag VII, del V, pkt. III.

145 Maerkningsforordning, bilag VI, del A, pkt. 2.
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e Fadevarer, hvis sikkerhed eller kvalitet ikke forringes af opteningen

De tre undtagelser gelder ikke, hvis en udeladelse af ordet "opteet" kan skabe tvivl hos forbruge-
ren, jf. afsnit 7.6.1.

Reglen er indfert med det formal at gere forbrugeren opmerksom pa, hvis fedevaren tidligere har
veret frosset. Mindst én af de tre undtagelser skal vare opfyldt, for at der ikke skal markes med
"opteet". Det er virksomhedens ansvar at foretage en vurdering af, om undtagelserne kan bruges og
1 givet fald dokumentere brugen.

Der er en generel holdning 1 EU om, at der for rdt ked og fersk fisk altid vil vare sket en @ndring af
kvaliteten, nér disse varer har vaeret frosset. Disse varer skal saledes altid vaere markede med "op-
toet".

For sa vidt angar dybfrosne varer, se kapitel 16.

7.6.3 loniserende straling

Fodevarer, som er blevet behandlet med ioniserende straling, fx krydderier, skal forsynes med angi-
velsen "bestrilet" eller "behandlet med ioniserende straling"!*S.

7.6.4 Imitatprodukter'®’

Hvad angér fedevarer, hvor en bestanddel eller en ingrediens, som forbrugerne forventer normalt
anvendes eller er naturligt forckommende, er blevet erstattet af en anden bestanddel eller en anden
ingrediens, skal dette anferes 1 umiddelbar nerhed af varebetegnelsen. Der er endvidere krav til
skriftstorrelsen, idet skrifthgjden skal veere mindst 75 % af varebetegnelsens skrifthgjde. Skrifthej-
den skal dog minimum vare 1,2 mm.

Laes mere om skriftsterrelse i afsnit 3.1.3.

Eksempel: Graesk salat med salatost i tern

Hvis der 1 en greesk salat er anvendt en erstatningsost, fx salatost i tern, i stedet for feta, skal det
fremga 1 umiddelbar naerhed af varebetegnelsen, at der er anvendt salatost 1 tern.

Eksempel: pizza, hvor der er anvendt erstatning for ost

P& en pizza, hvor forbrugeren normalt vil forvente, at der er anvendt ost, har man erstattet osten
med en anden ingrediens, som har til formal at erstatte maelkeprodukter og ikke opfylder kriterierne
for ost. Her skal navnet pd den ingrediens, som erstatter osten, fremga i umiddelbar naerhed af vare-
betegnelsen pa pizzaen.

146 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VI, del A, pkt. 3.
147 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VI, del A, pkt. 4.

64 Fadevarestyrelsen



Juni 2021 Vejledning om markning af fedevarer

7.6.5 Kad og fiskevarer tilsat fremmede animalske proteiner

For kedprodukter, tilberedt kad og fiskevarer tilsat proteiner, herunder hydrolyserede proteiner, af
anden animalsk oprindelse, skal varebetegnelsen vare forsynet med angivelse af forekomsten af
disse proteiner og deres oprindelse!'*®. Kravet gelder for tilsatte koncentrerede/isolerede proteiner,
men ikke for tilseetning af proteinholdige ingredienser, sisom melk og &g.

Eksempel: Kyllingekodpelse tilsat svineprotein

For kyllingekedpelse tilsat hydrolyseret svineprotein skal varebetegnelsen vare forsynet med angi-
velse af forekomsten af disse proteiner og deres oprindelse.

Eksempel: Frikadeller produceret med bl.a. 2g og maelk

Hvis en virksomhed producerer frikadeller, der ud over ked bl.a. indeholder &g og melk, skal det
ikke 1 forbindelse med varebetegnelsen angives, at der er tilsat &g og malk™.

*Allergenerne melk og @g skal dog fremheves visuelt i ingredienslisten, jf. kap. 18

7.6.6 Varebetegnelse for kod og fisk tilsat vand

For kedprodukter og tilberedt ked, der fremstar som en udskering, steg, skive eller portion af ked
eller som en slagtekrop, og som er tilsat vand, skal varebetegnelsen indeholde en angivelse af fore-
komsten af vand, hvis det tilsatte vand er mere end 5 % af produktets faerdige vaegt'*’. Tilsvarende
gelder for fiskevarer og tilberedte fiskevarer, der fremstar som en udskaring, steg, skive eller por-
tion af fisk eller som en fiskefilet eller hel fisk.

Formadlet med dette krav er at beskytte forbrugeren mod vildledende praksis med hensyn til de om-
talte kad- og fiskeprodukter, hvor der uden beherig teknisk begrundelse er blevet tilsat yderligere
vand under fremstillingsprocessen. Forbrugerne forventer ikke, at der forekommer en betydelig
mangde vand 1 sddanne fodevarer, og tils®tning af vand vil ofte ege vagten af forarbejdet kad/fisk.
En angivelse af forekomsten af tilsat vand i varebetegnelsen for disse fadevarer giver saledes for-
brugerne mulighed for hurtigt at skelne mellem ked- og fiskeprodukter med og uden tilsat vand.

Det vil vaere vildledende at anvende betegnelserne "neutralmarineret", "naturelmarineret" eller lig-
nende betegnelser for saddanne produkter. Betegnelserne "marineret", "kryddermarineret" og lig-
nende kan dog bruges om produkter, der ud over vandtilsa@tningen er vendt i marinade tilsat krydde-
rier eller andre ikke-smagsneutrale ingredienser. Disse betegnelser er dog ikke tilstraekkelige, hvis
der tillige er tilsat vand.

Oplysning om "tilsat lage" i forbindelse med varebetegnelsen vil dog vere tilstraekkelig med hen-
blik pa oplysning om forekomsten af tilsat vand. Ordet "vand" behover ikke nedvendigvis at indgd 1
varebetegnelsen.

148 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VI, del A, pkt. 5.
149 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VI, del A, pkt. 6.
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Eksempler pa en retvisende betegnelse:

"Kyllingefilet tilsat vand- og saltholdig lage"
"Kyllingefilet tilsat x % lage"

"Laksefilet tilsat vandholdig lage"
"Kyllingefilet tilsat lage. X % kod"
"Kyllingefilet tilsat lage"

"Oksefilet tilsat vandholdig krydderlage"
"Hvidlegsmarineret kamsteg tilsat lage"
"Hamburgerryg tilsat vand"

I ingredienslisten eller varebetegnelsen skal det angives, hvor meget ked eller fisk, der er i produk-
tet, idet disse ingredienser indgér i varebetegnelsen. Der er dog ikke krav om angivelse af mengden
af vand eller lage — hverken i varebetegnelse eller ingrediensliste.

Hvis salt eller andre ingredienser tillige angives i eller i umiddelbar naerhed af varebetegnelsen, skal
mangderne af disse ingredienser, som udgangspunkt, angives i ingredienslisten eller varebetegnel-
sen. Se nermere om mangdeangivelse af ingredienser i kapitel 9.

Bemark i ovrigt, at alt tilsat vand i ked, tilberedt kod'*°, uforarbejdede fiskevarer og toskallede
bleddyr skal fremgé af ingredienslisten uanset mangde
gelse for under 5 % tilsat vand for disse varegrupper.

151 Der findes ikke lengere nogen undta-

150 K ommissionens forordning Nr. 2073/2005, Artikel 6, stk. 1.
15! Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del A, pkt. 1.
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Eksempel: Kod i tern og strimler

Kad tilsat vand som er udskéret 1 tern eller strimler anses for at vare omfattet af kravet om oplys-
ning af tilsat vand, idet produkterne fremstar som en portion af ked.

Eksempel: Farseret steg

En farseret steg, der er tilsat vand, anses ikke for at vare omfattet af kravet om oplysning af tilsat
vand, idet stegen indgar som ravare i1 et sammensat produkt.

Eksempel: Ingrediensliste - pizza med skinke tilsat vand

Formuleringen “’skinke tilsat vand” skal ikke fremga af varebetegnelsen. Her er det tilstraekkeligt,
at varebetegnelsen er “Pizza med skinke”. Til gengeld skal formuleringen fremga af ingrediensli-
sten.

Ingredienser: hvedemel, tomat, ost, skinke (skinkeked, vand, ...) (7 %).

7.6.7 Sammensat kod og fisk'>

Keadprodukter, tilberedt ked og fiskevarer, som kan give indtryk af at vare fremstillet af et helt
stykke ked eller fisk, men som i virkeligheden bestér af forskellige stykker, der er sat sammen ved
hjeelp af andre ingredienser, herunder tilsatningsstoffer og fodevareenzymer, eller pd anden méade,
skal 1 varebetegnelsen forsynes med folgende angivelse: »Sammensat af stykker af kod« eller
»Sammensat af stykker af fisk«.

Eksempel: Skinke

Hvis palagsskinke sammensat af stykker af kad giver indtryk af at vaere fremstillet af et helt stykke
kad, skal varebetegnelsen suppleres med angivelsen "sammensat af stykker af ked", fx "Skinke
sammensat af stykker af ked".

Eksempel: Fiskepinde

Nar fiskepinde fremstar som ensartede stenger giver disse ikke indtryk af at vaere fremstillet af et
helt stykke fisk, da den almindelige oplyste forbruger er vidende om, at fiskepinde er lavet af sam-
menpresset fiskeked. Derfor skal varebetegnelsen ikke suppleres med angivelsen "sammensat af
stykker af fisk".

Eksempel: Ingrediensliste - pizza med skinke sammensat af stykker af ked

152 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VI, del A, pkt. 7.
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Formuleringen ”sammensat af stykker af kod” skal ikke fremga af varebetegnelsen. Her er det til-

streekkeligt at varebetegnelsen er ”Pizza med skinke”. Til gengald skal formuleringen fremgé af
ingredienslisten:

Ingredienser: hvedemel, tomat, ost, skinke sammensat af stykker af ked (skinkeked, ...,) (7 %).
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8. Ingrediensmaerkning af faeerdigpakkede fedevarer

Fadevareinformationsforordningen, art. 18-21, bilag 11l og VII

8.1 Oplysning om ingredienser

Ferdigpakkede fodevarer skal vaere forsynet med en ingrediensliste!3. Ved en ingrediens forstas

"ethvert stof eller produkt, herunder aromaer, fodevaretilsetningsstoffer og fedevareenzymer, og
enhver bestanddel af en sammensat ingrediens, der anvendes ved fremstilling eller tilberedning af
en fadevare, og som stadig findes i fardigvaren, eventuelt i &ndret form"!>,

Folgende fodevarebestanddele kan dog udelades fra ingredienslisten:

e Bestanddele, der er til stede i en ingrediens, der under fremstillingen midlertidigt fjernes for
derefter at blive tilsat igen, i en mangde, der ikke overstiger den oprindelige'™.

e Berestoffer og stoffer, der ikke er fodevaretilsetningsstoffer, men som anvendes pd samme

méde og med samme formal som bzrestoffer, og som anvendes i nodvendige doser!¢.

e Fadevaretils@tningsstoffer og fedevareenzymer, der udelukkende er til stede, fordi de var 1
en eller flere af ingredienserne i den pageldende fodevare, men kun hvis stofferne ikke har
nogen teknologisk funktion i den faerdige fodevare'*’. Der er her tale om overforsel af tilsat-
ningsstoffer, jf. carry-over-princippet'*®. Det er iszr relevant for sammensatte fodevarer.

e Foadevaretils@tningsstoffer, fodevareenzymer og andre stoffer (ekstraktionsmidler og metal-
ler), der udelukkende anvendes som tekniske hjalpestoffer'> i forbindelse med produktio-
nen af fedevarer, skal ikke markes. Producenten kan forsege at fjerne stoffet fra fodevaren,
men der mé gerne vare en utilsigtet rest tilbage, der ikke laengere har en funktion i fedeva-
ren. Virksomheden skal kunne dokumentere, at stoffet ikke langere har en funktion i det en-

delige produkt.

e Vand, der under fremstillingsprocessen udelukkende benyttes til at rekonstituere en koncen-

treret eller torret ingrediens, og vand i en lage, som s@dvanligvis ikke spises'®.

153 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 9, stk. 1, litra b.

154 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra f.

155 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 20, stk. 1, litra a.

156 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 20, stk. 1, litra ¢, og Europa-Parlamentet og Radets forordning (EF) nr.
1333/2008 af 16. december 2008 om fodevaretilsetningsstoffer, bilag III.

157 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 20, stk. 1, litra b, nr. i.

158 Europa-Parlamentet og Radets forordning (EF) nr. 1333/2008 af 16. december 2008 om fedevaretilsetningsstoffer,
artikel 18, stk. 1, litra a og b.

159 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 20, stk. 1, litra b, nr. i, og d.

100 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 20, stk. 1, litra e.
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Eksempel: Brug af margarine

Som eksempel kan navnes, at der kan tilsettes et tilsetningsstof til margarine, eksempelvis en
emulgator. Margarinen anvendes efterfolgende som ingrediens i en kage, men her har tils@tnings-
stoffet ingen teknologisk funktion. Derfor skal emulgatoren ikke maerkes 1 den faerdigpakkede
kage.

Det bemarkes dog, at hvis en fedevarebestanddel, som naevnt ovenfor, er fremstillet af et allergent
stof, s& skal den alligevel angives - og fremhaves visuelt - i ingredienslisten'®!. Las narmere
herom i kapitel 18.

Emballagegasser, der anvendes til at forlenge holdbarheden af en fodevare, bliver ikke betragtet
som en ingrediens og skal derfor ikke angives i ingredienslisten. Ferdigpakningen skal dog vare
forsynet med oplysningen "Pakket i beskyttende atmosfaere" !¢,

Endvidere bliver farvestof, der anvendes til kontrolmaerkning og anden obligatorisk merkning, ikke

betragtet som en ingrediens, og farvestoffet skal derfor heller ikke angives i ingredienslisten'®,

8.2 Krav til ingredienslisten

Opstillingen skal indledes med en angivelse, som bestar af, eller hvori ordet "ingredienser" indgér,
fx "Ingredienser:" eller "Fremstillet af folgende ingredienser:"!%*. De enkelte ingredienser skal angi-
ves 1 rekkefolge efter faldende vegt, beregnet som indgaende vagt pa fremstillingstidspunktet. Det
betyder, at der ikke skal tages hensyn til evt. svind, nar reekkefolgen bestemmes. Dog skal vand og
flygtige ingredienser placeres pa listen efter deres vagt i den ferdige vare, idet der typisk vil vaere
et stort svind'®. Hvor meget vand, der er tilbage i den faerdige vare, bestemmes ved at tage vaegten
af den feerdige vare og fratraekke alle andre tilsatte ingredienser (pé fremstillingstidspunktet). Vedr.
varer, der opvarmes m.v., se kapitel 9 om mangdeangivelse af ingredienser.

Afgorelse: Meerkning med "ingredienser"
Fodevareministeriets Klagecenter har i en afgerelse vedr. markning med "ingredienser" sagt:

"Til ingredienslisten stilles der krav om, at opstillingen indledes med ordet "ingredienser"” (mcerk-
ningsbekendtgorelsens § 18, stk. 1, nr. 1'%°). Heraf fremgdr, at "ingredienser" ikke md forkortes".

161 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1.
162 Fgdevareinformationsforordningen, bilag I11, punkt 1.

163 Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) nr. 1333/2008 af 16. september 2008 om fedevaretilsetningsstoffer,
bilag V.

164 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 18, stk. 1.
165 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del A, pkt. 1.
166 Nu Fgdevareinformationsforordningen, artikel 18, stk. 1.
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De enkelte ingredienser skal enten angives ved deres specifikke betegnelse eller ved en af kategori-
erne i fadevareinformationsforordningens bilag VII, del B. Det betyder, at ingredienser som hoved-
regel skal angives ved den samme betegnelse, som man normalt vil give ingrediensen som varebe-
tegnelse. Undtaget er dog sammensatte ingredienser, medmindre sammensatningen af disse er fast-
sat ved lov eller s®dvane. Las mere i afsnit 8.9

Ingrediensens betegnelse skal omfatte eller ledsages af en oplysning om fedevarens fysiske tilstand
eller den sarlige behandling, som fedevaren har veret underkastet (fx i pulverform, fryseterret,
koncentreret, roget), hvis en udeladelse af s@rlig oplysning herom vil kunne skabe tvivl hos kebe-
ren. Las mere 1 afsnit 7.6.1 om fodevarens fysiske tilstand eller serlige behandling.

Obligatoriske oplysninger, der skal ledsage varebetegnelsen for en fadevare'®’, som fx “bestralet”,
skal ogsé angives 1 ingredienslisten, nar den pdgeldende fodevare anvendes som ingrediens 1 en
sammensat fodevare.

Eksempel: En ingrediens skal angives ved dens specifikke betegnelse — szerligt om fibre

Hvis der for en ingrediens ikke er fastsat en kategoribetegnelse, skal ingrediensen angives ved dens
specifikke betegnelse. Fibre er ikke navnt som kategoribetegnelse 1 bilag VII, del B, og hvis der i
et produkt er anvendt fibre, er det derfor nedvendigt at angive, hvilke fibre, der er anvendt, fx kar-
toffelfibre eller lignende. Betegnelsen fibre er ikke specifik nok. ”Kostfibre” er en naringsstofbe-
tegnelse og ikke en betegnelse for en ingrediens.

Eksempel: En ingrediens skal angives ved dens specifikke betegnelse - szerligt om salt

Hvis der for en ingrediens ikke er fastsat en kategoribetegnelse, skal ingrediensen angives ved dens
specifikke betegnelse.

Ordet "salt" er forbundet med den kemiske sammensetning natriumchlorid. Hvis kun betegnelsen
"salt" er angivet 1 ingredienslisten, skal der derfor vere tale om natriumklorid. Er der tale om en
ingrediens med en anden form for saltsammensetning, si kan ingrediensen ikke listes alene som
"salt", men skal som udgangspunkt listes med sit fastsatte navn for den kemiske forbindelse, fx
kaliumchlorid. Der mé dog gerne i forbindelse hermed anferes salterstatter”, fx kaliumchlorid
(salterstatter) eller salterstatter (kaliumchlorid).

En sammensat ingrediens kan kun anferes 1 ingredienslisten med sin betegnelse, hvis den er fastsat
ved lov eller seedvane. Las nermere om sammensatte ingredienser i afsnit 8.916%,

Hvis mangden af "tilsat" vand ikke overstiger 5 % af feerdigvaren, kan angivelsen af dette vand
udelades, medmindre der er tale om ked, tilberedt ked, uforarbejdede fiskevarer eller uforarbejdede
toskallede bloddyr, hvor alt tilsat vand skal fremgé af ingredienslisten'®®. Hvis det tilsatte vand

167 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VI, del A.

168 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del E, pkt. 1.
19 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del A, pkt. 1.
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overstiger 5 % af ferdigvaren, skal hele mangden af tilsat vand indplaceres efter dets vagt 1 den
feerdige vare.

Eksempel: Cervelatpeolse

En cervelatpolse blandes af vand, 70 g svineked, 46 g spek og 6 g hvedemel. Det faerdige produkt
vejer 190 g. Dvs., at der er 68 g vand i det feerdige produkt (190 g — (70+46+6) g), svarende til ca.
36 %. Det tilsatte vand skal derfor indplaceres 1 varens ingrediensliste: "ingredienser: Svineked,
vand, spek og hvedemel".

En faerdigpakket fodevare skal som udgangspunkt have én ingrediensliste. Bestér en faerdigpakket
fodevare imidlertid af to eller flere enkeltpakninger/separate dele med forskelligt indhold, kan fede-
varen markes med flere separate ingredienslister. Om krav til multipakninger, der salges til stor-
kekkener, se afsnit 5.1, eller grossister/detailhandlere se afsnit 5.4.

Et produkt, der bestér af flere dele, men som forventes indtaget samlet, skal derimod som udgangs-
punkt kun have én samlet ingrediensliste. Et produkt "forventes" indtaget samlet, hvis produktet
normalt ikke kan splittes op ved indtagelse.

Eksempel: Lasagne

Ferdiglavet lasagne
En ferdiglavet lasagne spises normalt hel, dvs. pastaplader, ked og sovs samlet. Derfor skal ingre-
dienserne angives i én ingrediensliste for hele produktet.

Pakke med "lasagne saet"

Er der derimod tale om en pakke med et "sat" til at lave lasagne, som bestér af pastaplader og sovs,
kan der laves separate ingredienslister for "pastaplader" og "sovs", men ingredienserne kan ogsa
angives 1 én ingrediensliste.

En pakke, hvor der ligger flere forskellige dele, fx grontsager, kad, osv., vil normalt kunne splittes
op i de enkelte dele, séledes at forbrugeren kan velge kun at spise fx grontsagerne. Néar en ret giver
mulighed for opsplitning, vil der dermed kunne laves separate ingredienslister for de enkelte dele.

Eksempel: Frikadeller, kartofler, sovs og grontsager

For en ferdigpakket ret med frikadeller, kartofler, sovs og grontsager vil forbrugeren normalt
kunne splitte retten op 1 de enkelte dele og sdledes vaelge fx kun at spise sovs og frikadeller. I det
tilfeelde vil der vaere mulighed for at lave separate ingredienslister for henholdsvis "frikadellerne",
"kartoflerne", "sovsen" og "grontsagerne", men der vil ogsa vaere mulighed for at angive alle ingre-
dienserne 1 én ingrediensliste.

Las mere om sampakninger under afsnit 11.7.

8.3 Undtagelser for angivelse af specifik betegnelse

For visse ingredienser er der 1 bilag VII, del B, til fedevareinformationsforordningen anfert nogle
kategoribetegnelser, som kan anvendes i stedet for den specifikke betegnelse. Fx kan betegnelsen
wkrydderi(er)» eller »krydderiblanding« bruges for alle krydderier - og ekstrakter heraf - under for-
udsatning af, at disse ikke overskrider 2 % af fodevarens samlede vagt.
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Ligeledes kan betegnelsen »sukker« bruges for alle kategorier af saccharose uanset oprindelse, dvs.
uanset om det fx er rersukker eller roesukker.

Ifelge forordningens bilag VII, del B og C, kan kategoribetegnelsen »stivelse« bruges for uforarbej-
det stivelse og stivelse, der er modificeret ved fysiske processer eller ved hjelp af enzymer. Det
samme er tilfaeldet, hvis der ved processerne er anvendt syre til en simpel hydrolyse, en forklistring.
Er der derimod sket en egentlig kemisk @ndring, anses produktet som et tils@tningsstof tilherende
kategorien »modificeret stivelse«.

Hvis ingrediensen har et allergent indhold, sa skal det fremga af merkningen, fx “stivelse
(HVEDE)”!"°. Laes mere om markning af allergener i kapitel 18.

For vejledning om anvendelse af kategoribetegnelsen "kad", se bilag 2.

8.4 Fadevarer indeholdende tilsaetningsstoffer

Alle ferdigpakkede fodevarer skal vaere market med oplysning om de anvendte fodevaretilsat-
ningsstoffer 1 ingredienslisten. Betegnelsen for tilsaetningsstoffets kategori/funktionelle gruppe
(konserveringsmiddel, farvestof, sodestof etc.)!”! skal anfores sammen med stoffets specifikke navn
eller E-nummer. Sifremt tilsetningsstoffet ikke henherer under en af de kategorier, som er anfort i
forordningens bilag VII, del C, skal alene tils@tningsstoffets specifikke navn eller nummer anfores.
Ethvert fodevaretils@tningsstof, der har en teknologisk funktion i den fardige fodevare, skal nev-
nes 1 ingredienslisten. Omvendt skal fodevaretilsatningsstoffer, der ikke laengere har en teknologisk
funktion, ikke naevnes!’?, jf. afsnit 8.1 Det er fodevaretilsatningsstoffets primzare funktion, der skal
oplyses, ikke eventuelle sidefunktioner.

De tilladte betegnelser for kategorier star 1 fodevareinformationsforordningens bilag VII, del C, og
stoffernes navne og E-numre fremgar af EU-listen'”. I fedevareinformationsforordningen, bilag
VII, del C, fremgér bl.a. kategoribetegnelsen "farve". FVST vurderer, at der er tale om en oversat-
telsesfejl, og at der rettelig burde std "farvestof™. Det er, jf. ovenfor, op til producenten, om der skal
std "Farvestof: E 102" eller "Farvestof: Tartrazin". Der mé ikke anvendes synonymer i stedet for det
specifikke stofnavn.

Eksempel: Korrekt mzerkning af farvestoffet Quinolin gult

Farvestoffet kan maerkes: "Farvestof: Quinolin gult" eller "Farvestof: E 104"

Der er endvidere krav om supplerende merkning med oplysning om, at farvestoffet "kan have en
negativ indvirkning pd berns aktivitet og koncentrationsevne"!74. Undtaget er dog drikkevarer med

170 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1.

17! Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del C, og Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr.
1333/2008 af 16. december 2008 om fodevaretilsetningsstoffer (E@S-relevant tekst), bilag I.

172 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 20, stk. 1, litra b.

173 Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 1333/2008 af 16. december 2008 om fadevaretilseetningsstoffer
(E@S-relevant tekst), bilag 11, del B.

174 Der er i Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 1333/2008 af 16. december 2008 om fedevaretilsat-
ningsstoffer (E@QS-relevant tekst), art. 24, fastsat krav om serlig supplerende merkning af visse farvestoffer (6 azofar-
vestoffer). Disse farvestoffer fremgar af bilag V i fernevnte forordning.
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et alkoholindhold pé over 1,2 % vol.!”, samt fedevarer, hvor farven er anvendst til sundheds- eller
anden mzarkning af kedprodukter eller stempling eller farvedekoration af &ggeskaller!’s.

Mzarkningen kan se saledes ud:

"Farvestof: Quinolin gult: Kan have en negativ indvirkning péd berns aktivitet og koncentrations-
evne" eller "Farvestof: E 104: Kan have en negativ indvirkning pa berns aktivitet og koncentrati-
onsevne".

Farvende fodevarer, der er en betegnelse for naturligt farvende fodevarer, har ikke E-numre og skal
derfor angives som almindelige ingredienser i ingredienslisten. Eksempler herpa er radbede, gule-
rod og spinat.

Huvis et tilsetningsstof er fremstillet ud fra allergene ingredienser, skal der markes med stoffets
navn sammen med kilden, fx lecithiner (soja). Las mere om merkning af allergene ingredienser i
vejledningens kapitel 18.

Eksempel: Maerkning af et allergent tilseetningsstof
Hvis en producent tilsatter lecithiner pa basis af soja til et produkt, kan det fx merkes sdledes:
”Emulgator: Sojalecithiner”

”Emulgator: Lecithiner (soja)

“Emulgator: E 322 (soja)”

EU-listen nevner for flere stoffer en specifik betegnelse, som dakker over flere undergrupper af
betegnelser, som fx E 420, E 420 (i) og E 420 (ii). En virksomhed, der anvender et stof, der er en
undergruppe til en specifik betegnelse, fx Sorbitolsirup, kan derfor vaelge at merke med den speci-
fikke betegnelse "Sorbitol" eller med undergruppen "Sorbitolsirup". Se eksempel nedenfor og les
narmere om ma&rkning af sedestoffer 1 afsnit 8.4.1.

Eksempel: Mzrkning af tilseetningsstoffet ''Sorbitolsirup"

Hvis en producent anvender sedemidlet "Sorbitolsirup" i en fedevare, kan producenten valge at
angive stoffet i ingredienslisten pé en af folgende méder:

"Sadestof: E 420",
"Sedestof: Sorbitol",

175 Kommissionens forordning (EU) nr. 238/2010 af 22. marts 2010 om &ndring af bilag V til Europa-Parlamentets og

Radets forordning (EF) nr. 1333/2008 for sa vidt angér maerkningsbestemmelserne for drikkevarer, der indeholder over
1,2 % vol. alkohol og visse fadevarefarvestoffer (E@S-relevant tekst).

176 Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) nr. 1333/2008 af 16. december 2008 om fodevaretilsetningsstoffer
(E@S-relevant tekst), bilag V.
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"Sedestof: E 420 (i1)" eller
"Sedestof: Sorbitolsirup".

Hvis EU-listen derimod alene tillader en undergruppe af stoffet, skal undergruppens E-nummer el-
ler betegnelse anvendes.

Eksempel: Markning af tilseetningsstof, hvor EU-listen alene regulerer en undergruppe

Fodevarekategori 01.5 "Inddampet melk som defineret i direktiv 2001/114/EF" tillader anvendelse
af E 500 (i1), Natriumhydrogencarbonat.

Fodevareproducenten skal marke produktet pa en af folgende mader:

"Surhedsregulerende middel: E 500 (ii)" eller
"Surhedsregulerende midler: Natriumhydrogencarbonat"

I dette tilfeelde kan betegnelsen E 500 eller Natriumcarbonat ikke anvendes.

Hvis en fodevares holdbarhed er forleenget ved brug af en emballagegas, skal ferdigpakningen dog
alene forsynes med oplysningen "Pakket i beskyttende atmosfzere"!”’.

Alle tilsetningsstoffer har E-numre. E'et betyder, at der er faelles regler for brugen af stoffet i EU,
og at det er blevet sikkerhedsvurderet og fundet egnet til anvendelse i fedevarer.

Ver opmerksom pa, at safremt et tilsetningsstof er fremstillet af et allergent stof, sa skal det stadig
markes!’®. Laes mere om markning af allergene ingredienser i kapitel 18.

8.4.1 Fodevarer indeholdende sodestoffer'”’

For ferdigpakkede fodevarer, der indeholder ét eller flere sedestoffer, skal angivelsen: "Indeholder
sedestof(fer)" placeres tet ved varebetegnelsen. For fodevarer, der bade er tilsat sukker og sede-
stof(fer), skal varebetegnelsen vare ledsaget af angivelsen: "Indeholder sukker og sedestof(fer)".

Fedevarer, der indeholder aspartam eller aspartam-acesulfat, skal markes med angivelsen: "Inde-
holder aspartam (en phenylalanin-kilde)" i de tilfaelde, hvor aspartam/aspartam-acesulfam-salt kun
er opfort 1 ingredienslisten som et E-nummer. I de tilfeelde, hvor aspartam/aspartam-acesulfam-salt
er opfort i ingredienslisten med den specifikke betegnelse maerkes med angivelsen: "Indeholder en
phenylalanin-kilde". Begrundelsen for markningen er, at aspartam er farlig for personer med syg-
dommen Fenylketonuri, idet de ikke kan nedbryde stoffet.

For fedevarer, der indeholder over 10 pct. polyoler tilsat som sedestof, skal der maerkes med angi-
velsen: "Overdreven indtagelse kan virke afferende".

177 Fgdevareinformationsforordningen, bilag I, pkt. 1.1.
178 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1.
179 Fgdevareinformationsforordningen, bilag II1, pkt. 2.
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Eksempel: En fodevare som indeholder sukker og aspartam

Mearkning: Varebetegnelsen skal ledsages af oplysningen "Indeholder sukker og sedestof™. I ingre-
dienslisten skal der sté "sedestof: aspartam" eller "sedestof: E 951". I tilknytning til de avrige
markningsoplysninger skal der enten std "Indeholder en phenylalanin-kilde" eller "Indeholder
aspartam (en phenylalanin-kilde)".

Las om markning af steviolglycosider i afsnit 17.7.1.

8.5 Fadevarer indeholdende aromaer

Ferdigpakkede fodevarer, hvori der er anvendt én eller flere aromaer, skal merkes med oplysning

herom i ingredienslisten ved angivelsen "aroma(er)" eller ved en mere specifik definition eller en

beskrivelse af aromaen, jf. bilag VII, del D, i1 fedevareinformationsforordningen samt aromaforord-
. 180

ningen .

Hvis der er tale om aromaer, der giver fedevaren en roget duft og/eller smag, skal aromaen markes
med angivelsen "rogaroma" eller "rogaroma fremstillet af fodevare(r) eller fodevarekategori eller -
kilde(r)", fx "rogaroma fremstillet af bog"!8!. Kun hvis et produkt er blevet behandlet med en me-
tode, som kan sidestilles med traditionel regning, men hvor der i stedet for frisk rog er anvendt en
gendannet rog fra et rogkondensat/en rogaroma, mé produktet markedsfores som roget.

Udtrykket "naturlig" i forbindelse med aromaer ma kun anvendes i overensstemmelse med artikel
16 1 aromaforordningen.

Kinin og/eller koffein, der er anvendt som aroma ved fremstilling eller tilberedning af en fodevare,
skal angives ved det specifikke navn i ingredienslisten umiddelbart efter betegnelsen "aroma(er)"!%2,

Der kan leeses mere om koffein pd Fadevarestyrelsens hjemmeside: http://www.fvst.dk/

8.6 Fadevarer indeholdende enzymer

Et fodevareenzym, der bliver anvendt som ingrediens, skal betegnes ved navnet pa den relevante
funktionelle kategori efterfulgt af fodevareenzymets specifikke navn. Kategori betegnelserne findes
1 fodevareinformationsforordningens bilag VII, del C. Det er kun de enzymer, der har virkning i den
endelige fodevare, der skal markes, jf. afsnit 8.1. I tilfeelde af, at der ikke er nogen passende kate-
gori for det pagaeldende tilsetningsstof/enzym, er det acceptabelt blot at anfere det specifikke navn
for tilsetningsstoffet/enzymet.

Eksempel: Mzerkning af fedevareenzymet amylase i en bredblanding

180 Eyropa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 1334/2008 af 16. december 2008 om aromaer og visse fedevare-
ingredienser med aromagivende egenskaber til anvendelse i og pé fedevarer og om @ndring af Radets forordning (EQF)
nr. 1601/91, forordning (EF) nr. 2232/96, forordning (EF) nr. 110/2008 og direktiv 2000/13/EF (E@S-relevant tekst),
artikel 3, stk. 2, litra b, ¢, d, e, f, g og h.

181 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del D, pkt. 1, samt aromaforordningen, artikel 3, stk. 2, litra f.

182 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del D, pkt. 3.
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Ingredienser: Hvedemel, vegetabilske olier (palme), skummetmeaelkspulver, g, salt, druesukker,
mealkeprotein, melbehandlingsmiddel (amylase).

Der er enkelte enzymer, der i dag er godkendt som tils@tningsstoffer, fx enzymet invertase E1103,

og de skal merkes i ingredienslisten med kategori og navn/e-nummer. Nar enzym-reglerne harmo-
niseres fuldt ud med en positivliste over enzymer, vil invertase flyttes over i enzym positivlisten og
skal fortsat merkes.

8.7 Muligheder for undtagelse af angivelse i faldende raekkefolge

Bilag VII, del A, til fodevareinformationsforordningen, angiver de ingredienser, hvor princippet
om, at ingredienserne skal angives i1 rekkefolge efter faldende vaegt pa fremstillingstidspunktet, kan
fraviges:

e Ingredienser, der anvendes 1 koncentreret eller torret form, og som rekonstitueres under
fremstillingen. Disse ingredienser kan angives i listen efter deres vagt for koncentreringen
eller torringen.

e Ingredienser i koncentrerede eller torrede fodevarer som skal tilsattes vand. Disse kan angi-
ves efter det mangdeforhold, hvori de forefindes i det rekonstituerede produkt, forudsat at
ingredienslisten ledsages af en oplysning som "ingredienser 1 det faerdige produkt" eller "in-
gredienser i det forbrugsklare produkt".

e Ingredienser i frugt-, svampe- eller grontsagsblandinger, hvori ingen frugt eller grontsag
vaegtmassigt udger en hovedbestanddel. Disse kan anferes 1 en anden rekkefolge, forudsat
at denne ingrediensliste ledsages af oplysningen "i variabelt maengdeforhold".

e Ingredienser i torrede krydderi- og krydderurteblandinger, hvoraf ingen del vaegtmeassigt ud-
gor en hovedbestanddel. Disse kan anferes 1 en anden rekkefolge, forudsat at denne ingredi-
ensliste ledsages af oplysningen »i variabelt mangdeforhold«.

e Ingredienser, der udger mindre end 2 % af faerdigvaren, kan anferes i en anden raekkefolge
efter de ovrige ingredienser, fx den tarm en polse er stoppet/pakket 1.

e Ingredienser, der svarer til hinanden eller kan erstatte hinanden, og som kan anvendes til
fremstilling eller tilberedning af en fedevare uden at &@ndre sammensatning, art eller opfat-
tet vaerdi, og som udger mindre end 2 % af feerdigvaren, kan angives 1 ingredienslisten med
angivelsen »indeholder.. og/eller..«, hvis mindst en af hejst to ingredienser forekommer i
ferdigvaren, eksempelvis timian/persille 1 rullepelse. Denne bestemmelse finder ikke anven-
delse pa tilsetningsstoffer og de allergene ingredienser, der er anfort i bilag II til fedevarein-
formationsforordningen.

e Flere raffinerede olier af vegetabilsk oprindelse kan i1 ingredienslisten anfores samlet med
betegnelsen "vegetabilske olier". Ligeledes kan flere "vegetabilske fedtstoffer" anfores sam-
let under betegnelsen "vegetabilske fedtstoffer". Betegnelserne skal dog vare efterfulgt af en
liste med angivelse af den specifikke vegetabilske oprindelse og kan vere efterfulgt af angi-
velsen "i variabelt mangdeforhold". Las mere om markning af vegetabilske olie og fedt-
stoffer 1 afsnit 8.9.3.
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8.8 Undtagelserne til kravet om ingrediensliste

Der kraeves ingen ingrediensangivelse for folgende fodevarer!'®*:

o Frisk frugt og grontsager, der ikke er skrallet, snittet eller behandlet pa lignende made.
e Vand, hvortil der alene er tilsat CO», og hvor tilsetningen fremgar af varebetegnelsen.

e [Eddike fremstillet ved gaering, hvis den udelukkende hidrerer fra et enkelt basisprodukt, og
der ikke er tilsat nogen anden ingrediens.

e Ost, smer, fermenteret melk eller flade, hvis der ikke er tilsat andre ingredienser end mael-
keprodukter, enzymer og kulturer af mikroorganismer, der er nedvendige for fremstillingen,
eller det salt der er nedvendigt til fremstilling af anden ost end frisk ost og smelteost.

e Drikkevarer, der indeholder mere end 1,2 volumenprocent alkohol'®*. Allergene ingredien-
ser skal dog angives.

e Fadevarer, der er pakket i emballager eller beholdere, hvis sterste yderflade har et flademal
pa under 10 cm2!%, Oplysning om ingredienser skal dog gives pa anden méde, eller stilles
til radighed pa anmodning af forbrugeren'*®.

e Varer, der bestdr af en enkelt ingrediens, og varebetegnelsen er identisk med ingrediensbe-
tegnelsen, eller ingrediensens art klart kan udledes af varebetegnelsen.

Endelig kraeves der, jf. § 15, stk. 1, nr. 1, i maerkningsbekendtgerelsen, ingen ingrediensliste,
mangdeangivelse eller neringsdeklaration for fedevarer, der bade fremstilles, pakkes og udbydes
til salg i samme forretning i l&ngere tid end en normal salgsdag. Virksomheden skal dog pa forlan-
gende kunne oplyse om, hvilke ingredienser, herunder allergene ingredienser, der er anvendt i fede-
varen'®’. Ved en normal salgsdag forstds samme kalenderdag, fra butikken bner til den lukker, el-
ler under 12 timer for virksomheder, som har &bent hen over midnat. De gvrige obligatoriske meerk-

ningsoplysninger, herunder de supplerende oplysninger, der folger af bilag III, skal angives'®®,

Ver opmerksom pa, at der altid skal merkes eller oplyses om allergene ingredienser. Laes mere om
de sarlige salgssituationer i1 kapitel 13 og om merkning af allergene ingredienser i kapitel 18.

183 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 19.

184 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 16, stk. 4.
185 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 16, stk. 2.
186 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 16, stk. 2.
187 Merkningsbekendtgerelsen, § 15, stk. 2.

188 Fgdevareinformationsforordningen, art. 9 og 10.
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8.9 Sammensatte ingredienser
8.9.1 Angivelse af sammensatte ingredienser

Hvis en ingrediens 1 en fodevare selv er fremstillet af flere komponenter, anses disse som ingredien-
ser i den pageldende fodevare og anfores i ingredienslisten efter de seedvanlige principper om pla-
cering efter faldende vaegt ved fremstillingstidspunktet.

Hvis der er fastsat en betegnelse ved lov eller sedvane for de sammensatte ingredienser - fx "mar-
garine" - kan den sammensatte ingrediens dog anferes i ingredienslisten ved denne betegnelse og
indplaceres efter sin samlede vaegt i produktet'®. Betegnelsen skal dog i sddanne tilfzelde umiddel-
bart efterfolges af en opregning af de komponenter, der indgér 1 den sammensatte ingrediens. Det er
vigtigt at veere opmaerksom pd, om nogle af komponenterne i den sammensatte ingrediens har et al-
lergent indhold, idet de s skal fremhaves i overensstemmelse med allergenmarkningsreglerne!®’.

Fx har sojasovs ofte et indhold af hvede.

Skal en betegnelse vere fastsat ved sedvane, kraever det, at der eksisterer en generel indarbejdet op-
fattelse af, hvilket produkt, der ligger bag betegnelsen, sddan at forbrugerne i hovedtrek ikke vil
vere 1 tvivl om, hvad betegnelsen star for. Eksempelvis er bearnaisesauce en indarbejdet betegnelse.
Bearnaisesauce kan imidlertid vaere fremstillet bAde med og uden &g, men det @&ndrer ikke p4, at
den almindeligt oplyste forbruger ved, hvad bearnaisesauce er, og derfor ma betegnelsen betragtes
som fastsat ved sedvane.

Beskrivende betegnelser for sammensatte ingredienser, som en producent fx selv har fundet pa, vil
som udgangspunkt ikke blive betragtet som fastsat ved sedvane og kan derfor ikke anvendes i in-

gredienslisten'”!.

Eksempler pa betegnelser, der kan betragtes, som fastsat ved sa&edvane: Pasta, bouillon, sennep,
mayonnaise, sojasauce, balsamicoeddike, vaniljesukker, nougat og marcipan.

8.9.2 Mulighed for at undlade opregning af komponenter, der indgdr i sammensatte ingredienser

Opregningen af de komponenter, der indgér 1 en sammensat ingrediens, kan undlades 1 folgende til-
faelde!*%:

e Nar den sammensatte ingrediens udger mindre end 2 % af feerdigvaren, og sammensatnin-
gen er reguleret 1 geldende EU-bestemmelser. Eksempelvis, hvis der er under 2 % choko-
lade 1 et produkt, skal de enkelte ingredienser i chokoladen ikke angives. Anvendte tilset-
ningsstoffer skal dog angives.

e Hvis sammensa&tningen bestar af krydderi- og/eller krydderiblandinger, der udger mindre
end 2 % af ferdigvaren. Dette geelder dog ikke tilsetningsstoffer, der skal angives.

139 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del E.
190 Fgdevareinformationsforordningen, art. 21, stk. 1, litra b.
191 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del E

192 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del E, pkt. 2.
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e Ndr den sammensatte ingrediens er en fedevare, for hvilken der efter EU-bestemmelserne
ikke kraeves en ingrediensliste. Eksempelvis smer.

For sa vidt angar merkning af allergene ingredienser se kapitel 18.

Se nedenfor om muligheden for s@rlig placering af tilsetningsstoffer 1 fodevarer, der bestar af sam-
mensatte ingredienser.

8.9.3 Deklaration af tilscetningsstoffer i fodevarer der bestar af sammensatte ingredienser

Reglerne om markning af tilsetningsstoffer kan medfere uoverskuelige deklarationer, for sa vidt
angar sammensatte fedevarer, som fx en del feerdige middagsretter og kager med creme og over-
trek. Folges de sedvanlige regler her, vil der vere risiko for, at det samme tils@tningsstof naevnes
flere gange og sé spredt i ingredienslisten, at det kan vere vanskeligt for forbrugerne at danne sig et
samlet overblik over, hvilke tils@tningsstoffer der er anvendt i fodevaren. Hvis en fedevare bestar af
sammensatte ingredienser, kan der foretages en samlet deklaration af alle anvendte tilsetningsstof-

fer, der udger mindre end 2 % af hele ferdigvaren, sidst i ingredienslisten efter ordet »tilsat«!*>,

8.9.4 Ingredienser, der er beriget med vitaminer og/eller mineraler

Nér en fodevare er beriget med mineraler og vitaminer, og fodevaren tilsattes som ingrediens til en

anden fodevare, og dermed udger en sammensat ingrediens'**i den nye fodevare, skal berigelsen

vere angivet 1 forbindelse med ingrediensen 1 ingredienslisten. Den sammensatte ingrediens kan fx
markes saledes i ingredienslisten:

Eksempel: Mzrkning af en ingrediens, der er beriget med vitaminer og mineraler
1. ”Hvedemel (tilsat thiamin, vitamin C, jern og calcium)”
2. ”Hvedemel (tilsat thiaminhydrochlorid, ascorbinsyre, ferrophosphat og calciumcarbonat)”
3. ”Hvedemel (tilsat vitaminer og mineraler: thiamin, vitamin C, jern og calcium)”
4. “Hvedemel (tilsat vitaminerne thiaminhydrochlorid og ascorbinsyre samt mineralerne ferr-

ophosphat og calciumcarbonat)"

I eksempel 1 og 3 er anvendt naringsstofbetegnelser, mens der i eksempel 2 og 4 er anvendt de spe-
cifikke betegnelser, dvs. de kemiske betegnelser.

Det er séledes accepteret herhjemme, at der ogsa kan markes med naringsstofbetegnelser, idet der
er tale om for forbrugeren kendte betegnelser, men andre medlemslande kan have en anden hold-
ning.

193 Fadevareinformationsforordningen, bilag VII, del A, pkt. 6.
194 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del E.
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8.10 Supplerende obligatoriske oplysninger'®

I fodevareinformationsforordningen, herunder bilag III, er der en raekke krav om maerkning med
supplerende oplysninger for specifikke typer eller kategorier af fodevarer. Ved brug af emballage-
gasser se afsnit 8.1. Ved indhold af sedestoffer se afsnit 8.4.1. For frosset kad, frosset tilberedt ked
og frosne uforarbejdede fiskevarer med nedfrysningsdato se afsnit 14.8 eller 15.3. Yderligere krav
er beskrevet nedenfor i afsnit 8.10.1. til 8.10.5. Se ogsa afsnit 3.1.3 vedrerende fontsterrelse for
disse markningskrav.

8.10.1 Drikkevarer og konfektureprodukter, der skal meerkes med indhold af lakrids

Konfektureprodukter og drikkevarer, der indeholder glycyrrhizinsyre eller ammoniumsaltet heraf,
som folge af en tilsetning af et eller begge af disse stoffer, eller af lakridsplanten Glycyrrhiza
glabra i en koncentration pé over de i bilag III, punkt 3, i fedevareinformationsforordningen an-
givne mangder, skal vaere maerket, som angivet i1 bilaget.

8.10.2 Ingredienser fremstillet af nanomateriale
196

Ingredienser, der er fremstillet af nanomateriale
"nano" 1 parentes

, skal 1 ingredienslisten suppleres af angivelsen
197

8.10.3 Angivelse af vegetabilske oliers og fedtstoffers vegetabilske oprindelse

Vegetabilske oliers og fedtstoffers vegetabilske oprindelse skal angives i ingredienslisten. Hvis ka-
tegoribetegnelserne "vegetabilsk olie" og "vegetabilsk fedtstof" anvendes, kan den vegetabilske op-
rindelse fx angives umiddelbart efter i parentes.

195 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 10, artikel 18, stk. 3, og bilag VII, del A.

196 T henhold til Fedevareinformationsforordningen, artikel 18, stk. 5, skal Kommissionen fastsette regler til definition
af industrielt fremstillede nanomaterialer. Det er ikke muligt pa nuvaerende tidspunkt at komme med eksempler.

197 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 18, stk. 3.
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Eksempel: Mzerkning af fedevarer, der indeholder vegetabilsk olie!*®

En fodevare, der indeholder vegetabilsk olie, kan fx merkes séaledes:
Ingredienser: Sukker, pasteuriseret zeggehvide, palmekerneolie, kakaopulver, kokos, hvedemel.
eller

Ingredienser: Sukker, pasteuriseret seggehvide, vegetabilsk olie (palmekerne), kakaopulver, kokos,
hvedemel.

Benavnelsen "helt haerdet" eller "delvis haerdet" skal - alt efter hvad der er relevant - ledsage angi-
velsen af et haerdet fedtstof.

8.10.4 Angivelse af tilsatte plantesteroler, plantesterolestere, plantestanoler og plantestanole-
stere'

Fodevarer eller fodevareingredienser, der er tilsat plantesteroler, plantesterolestere, plantestanoler
og/eller plantestanolestere, skal markes med supplerende oplysninger.

198 De allergene ingredienser er fremhaevet i overensstemmelse med Fedevareinformationsforordningen, art. 21, stk. 1,
litra b.
199 Fgdevareinformationsforordningen, bilag III, pkt. 5.
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I samme synsfelt som varebetegnelsen skal anfores "tilsat plantesteroler” eller "tilsat plantestano-
ler". Endvidere skal indholdsmengden, udtrykt i % eller som g frie plantesteroler/plantestanoler pr.
100 g eller 100 ml af fedevaren, anfores i1 ingredienslisten.

De yderligere oplysninger, som fodevarer, der er tilsat plantesteroler, plantesterolestere, plantesta-
noler og/eller plantestanolestere skal markes med, fremgar af forordningens bilag III, punkt 5.

8.10.5 Angivelse af hajt koffeinindhold eller fodevarer tilsat koffein**

Visse drikkevarer, der er umiddelbart drikbare, og som indeholder mere koffein end 150 mg/1, skal
mearkes med "Hgjt koffeinindhold. Ber ikke indtages af bern eller gravide eller ammende kvinder".
Oplysningen skal anferes 1 samme synsfelt som varebetegnelsen og efterfelges af en henvisning 1
parentes til koffeinindholdet i mg. pr. 100 ml. Oplysningen skal dog ikke anferes, hvis der i varebe-
tegnelsen for drikkevaren er anvendt ordet "kaffe" eller "te".

Ligeledes skal andre fodevarer end drikkevarer, hvor der er tilsat koffein med et fysiologisk formal
markes med "Indeholder koffein. Bor ikke indtages af born eller gravide".

Se de naermere krav i forordningens bilag III, punkt 4.

200 Fgdevareinformationsforordningen, bilag 111, pkt. 4.
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9. Mzngdeangivelse af ingredienser (QUID-markning)

Fadevareinformationsforordningen, art 22 og bilag VIII

9.1 Generelt om QUID-markning (quantitative ingredient declarations)

I visse tilfaelde kreeves der markning med mangdeangivelse af en eller flere ingredienser pa ferdig-

pakkede fodevarer®°!.

Mangdeangivelse af en eller flere ingredienser kan ikke rette op pa en vildledende markedsfoering af
et produkt. Eksempelvis kan et produkt med et for lavt indhold af mandler ikke kaldes "kranse-
kage", selvom det angives pd varen, hvor stor en mengde mandler, der er i.

Afgorelse: Anvendelse af varebetegnelsen ""kransekage"
Fodevarestyrelsen har i en afgerelse sagt:

"at et produkt alene md betegnes kransekage, safremt der er et vist ikke ubetydeligt indhold af
mandler; Fadevarestyrelsen finder ikke, at et mandelindhold pa 1,6 % er tilstreekkeligt, henset til at
mandler er en karakteriserende ingrediens".

Der er i afgerelsen ikke taget stilling til, hvilken mandelprocent, der som minimum skal vaere i et
produkt, for at det kan kaldes kransekage.

Det er kun ingredienser’®, som skal mangdeangives. Det medferer, at kravet om mangdeangivelse
ikke geelder for bestanddele, der er naturligt tilstede 1 fodevarer, og som ikke er tilsat som ingredi-
ens. Som eksempler kan nevnes koffein i kaffe og vitaminer i frugtsaft.

Bestemmelserne om mangdeangivelse gelder kun for fedevarer, der indeholder mere end én ingre-
diens. Der kraves eksempelvis ikke mangdeangivelser for a&bler og muslinger/hummere, der sal-
ges 1 egen skal.

For hele kedstykker, der kun bestar af én ingrediens, fx roastbeef, kraeves der ingen mangdeangi-
velse af kadet. For kedvarer, der kun bestar af én dyreart og salt, sukker, krydderier og tilsetnings-
stoffer, skal kedet ikke meengdeangives*®. Kad, der er tilsat vand, fx kyllingefilet tilsat lage, bestar
derimod af mere end én ingrediens, hvorfor mangden af kod skal angives. Andre produkter, der er
tilsat eller har optaget vand, bestar ligeledes af mere end én ingrediens. Som eksempel kan det nev-
nes, at mandler optager vand i forbindelse med smutningen. I de tilfelde, hvor maengden af mandler
skal angives, mé vandet ikke medregnes.

201 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 22 (definition).
202 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra f.
203 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIIL, nr. 1, litra a, iv.

84 Fadevarestyrelsen



Juni 2021 Vejledning om markning af fedevarer

Bestemmelserne om mangdeangivelse gelder ogsé for ferdigpakkede fodevarer, som er undtaget
fra krav om ingrediensliste, men ikke er undtaget krav om meangdeangivelse, fx gaelder bestemmel-
sen om mangdeangivelse ogsa for drikkevarer, som indeholder mere end 1,2 volumenprocent alko-
hol. I det tilfelde skal mangdeangivelsen sta i varebetegnelsen eller i umiddelbar forbindelse med
den. Er fodevaren frivilligt merket med ingrediensliste, kan mangdeangivelsen sté 1 forbindelse
med den pagaeldende ingrediens i ingredienslisten.

9.2 Hvornar skal ingredienser maengdeangives
9.2.1 Ingredienser der indgar i varebetegnelsen

Ferdigpakkede fodevarer skal vaere merket med oplysning om mangden af en ingrediens eller en
kategori af ingredienser, hvis den eller de indgér i varebetegnelsen®%*,

Eksempel: Ingredienser der skal mengdeangives efter denne regel
1) Rejeri "rejesalat”
2) Skinke i "skinkepizza"/"pizza med skinke"
3) Jordber i "jordberyoghurt"
4) Laks i "laksemousse"
Ved "kategori af ingredienser" forstas bdde de kategoribetegnelser, der, ifolge bilag VII 1 fodevare-

informationsforordningen, kan anvendes i ingredienslisten, og andre lignende fallesbetegnelser, der
- ifolge lov eller s&dvane - kan anvendes 1 forbindelse med varebetegnelsen, fx "skovbar".

Eksempler: Kategorier af ingredienser der skal maengdeangives efter denne regel
1) Grontsager i "grontsagstaerte"
2) Fisk i "fiskepinde"
3) Svampe i "svampesuppe"
Néar en sammensat ingrediens indgar i varebetegnelsen, er det mengden af den sammensatte ingre-
diens, der skal angives.
Eksempel: Kategorier af ingredienser der skal mengdeangives
Mangden af frugtfyld i produktet "kage med frugtfyld"

Nér en ingrediens i en sammensat ingrediens naevnes, skal ogsd mangden af denne ingrediens nav-
nes.

204 Fgdevareinformationsforordningens artikel 22, stk. 1, litra a.
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Eksempel: Ingredienser og kategorier af ingredienser der skal maengdeangives

Mangden af jordbaer* og frugtfyld i produktet "kage med frugtfyld fremstillet af jordbaer".

*Se ogsa om procentangivelse i afsnit 9.3, eksempel om hindberroulade

9.2.2 Ingredienser der forbindes med varebetegnelsen**’

En ingrediens eller kategori af ingredienser skal maengdeangives, hvis denne sadvanligvis forbindes
af forbrugeren med varebetegnelsen, ogsé selvom navnet pé ingrediensen ikke indgér 1 varebeteg-
nelsen. Det er typisk de ingredienser, der traditionelt karakteriserer’’® den pageldende fodevare.

Eksempler: Ingredienser der skal maengdeangives:
1) Hakket oksekod og benner i "chili con carne"
2) Kod i "kdldolmer", "rullepolse" og "salami/spegepolse"

3) Radbeder i "russisk salat"

9.2.3 Ingredienser der er fremheevet i ord, billeder eller grafisk fremstilling®®’

Mengden af en ingrediens eller en kategori af ingredienser skal angives, hvis denne er fremhavet i
mearkningen ved ord, billeder eller anden grafisk fremstilling. Det kan fx vaere med bogstaver i an-
dre storrelser, farver eller typer. Det gelder, uanset om fremhevelsen er sket 1 varebetegnelsen eller
et andet sted pa pakningen.

Eksempler: Ingredienser fremhzavet ved markning
1) "med kylling"
2) "fremstillet med smor"

3) "med flade"

Ingredienser anses dog ikke for fremhaevet, hvis illustrationen a) viser den fodevare, der slges, b)
viser, hvordan den pagaldende fodevare kan tilberedes ved at vise fedevaren sammen med andet
tilbeher, eller c) viser alle fadevarens bestanddele i de korrekte proportioner, uden at en af dem er
fremhavet. Eksempelvis et billede, som 1 de korrekte proportioner viser alle grontsager, der anven-
des i en grentsagssuppe.

205 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 22, stk. 1, litra a.
206 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 22, stk. 1, litra c.
207 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 22, stk. 1, litra b.
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Afgorelse: Fremheavelse i billeder
Fodevareministeriets klagecenter har i en afgerelse vedr. to produkters billeder sagt:

"Pd forsiden af feerdigretten er afbilledet i farver, hvordan retten "XX" ser ud. Vi vurderer, at in-
grediensen "rod peberfrugt" ikke er scerligt fremhceevet pa bekostning af de andre ingredienser.
Farven pd ingrediensen "rad peberfrugt"” er ikke iojnefaldende i forhold til rettens farve, og stor-
relsen og formen af peberfrugtstykkerne gor, at ingrediensen ser ud til at veere en integreret del af
retten. Vi finder, at ingrediensen ikke er fremhcevet, da billedet viser alle fodevarens bestanddele i
de korrekte proportioner, uden at én af dem er fremhcevet.

Pa forsiden af feerdigretten er afbilledet i farver, hvordan retten "YY" ser ud. Vi vurderer, at ingre-
diensen "rodlog" er scerligt fremhcevet pd bekostning af de andre ingredienser. Farven pd ingredi-
ensen "rodlog" adskiller sig fra rettens ovrige farver. Desuden bevirker storrelsen og den aflange
form af radlogene — som ogsd "stikker ud" af billedet, at rodlogene fremhceves, og retten ser derfor
mere indbydende ud. Vi finder, at ingrediensen radlog sdledes er fremhcevet pa bekostning af de
ovrige ingredienser. Denne ingrediens skal derfor QUID mcerkes."

9.2.4 Ingredienser der er veesentlige for at karakterisere en fodevare®®

Mengden af en ingrediens eller en kategori af ingredienser skal angives, hvis den er vasentlig for at
karakterisere en fodevare og adskille den fra andre varer, som den ellers kan forveksles med pé
grund af sit udseende.

Eksempel: Mangden af mandler i marcipan

For marcipan er det mangden af mandler, der karakteriserer produktet, hvorfor denne skal mang-
deangives. Hvis produktet har et sa lavt indhold af mandler, at de ikke er den karakteriserende in-
grediens, ma produktet ikke kaldes marcipan.

9.3 Hovedreglen for hvor og hvordan mangder af ingredienser skal angi-
vesZOQ

Mangden af en ingrediens angives ved den procentdel, ingrediensen eller ingredienserne udgjorde
pa fremstillingstidspunktet. Det vil sige, ma&ngden beregnes pd grundlag af recepten pa det tids-
punkt, hvor ingrediensen tilsettes produktet.

De mangder, der skal angives, er gennemsnitsmangden af den ingrediens eller kategori af ingredi-
enser, der er fremhavet. Ved gennemsnitsmangden af en ingrediens forstds den mangde, der opnas

208 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 22, stk. 1, litra c.
209 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 3, litra a og b.
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ved at overholde proportionerne i recepten og god fremstillingspraksis under hensyntagen til de va-
riationer, der normalt fremkommer herunder. Det er sdledes den procentvise mangde i recepten, der
angives. Procenten angives 1 hele tal og evt. afrunding sker efter de seedvanlige afrundingsregler.

Eksempel: Mzngdeangivelse af rejer i en rejesalat

En rejesalat, hvor rejerne udger 35¢g af produktets samlede vagt, som er 100g, skal mangden af re-
jer angives som 35 %.

Eksempel: Mangdeangivelse af hindbzr i en hindbzerroulade

P& en hindbarroulade, som indeholder hindberfrugtfyld, kan mengden af hindbar angives i for-
hold til hele produktet, fx "4 procent hindbar", eller i forhold til det mangdeangivne indhold af
hindberfrugtfyld, fx 20 % hindbarfrugtfyld (heraf 20 % hindbaer).

Mzangden af en ingrediens kan angives pa en af folgende mader:
e [ forbindelse med varebetegnelsen (fx "Jordbaryoghurt med 15 % jordbaer")
e [ umiddelbar naerhed af varebetegnelsen (fx "Rejesalat, med 28 % rejer")

e [ forbindelse med den pdgaldende ingrediens i ingredienslisten (fx "Ingredienser: Syrnet
sedmeelk, sukker, jordbeer (15 %)")

Det geelder dog, at for de kategorier af ingredienser, der ikke er anfert i fedevareinformationsforord-
ningens bilag VII, del B, skal deres mangde angives i forbindelse med varebetegnelsen, hvis disse
kategorier af ingredienser ikke optraeder i ingredienslisten. For yoghurt med skovbar kan mangden
af skovbaer fx angives enten 1 varebetegnelsen som "Yoghurt med 11 % blandede skovber" eller
ved en varebetegnelse "Yoghurt med skovber" samt en ingrediensliste: "Syrnet sadmeelk, skovbar
11 % (blaber, hindbaer og brombeer), sukker".

Mangden af en ingrediens 1 en sammensat ingrediens kan angives pé en af folgende to méder:
Enten kan mangden af ingrediensen i en sammensat ingrediens angives i forhold til hele fodevaren,
hvilket er udgangspunktet, eller i forhold til mangden i den sammensatte ingrediens. Det vasentlige
er, at det er klart for forbrugeren i forhold til hvilken mangde, at ingrediensen er mangdeangivet.
Det betyder, at hvis mangden af ingrediensen er angivet i forhold til maengden af den sammensatte
ingrediens, skal dette angives fx ved at tilfoje “heraf” i forbindelse med den mangdeangivne ingre-
diens, fx 30 % peanutbutter (heraf 97 % peanuts, solsikkeolie, salt).

9.4 Undtagelser fra kravet om mangdeangivelse i artikel 22

Der findes en raekke undtagelser fra kravet 1 artikel 22 i fedevareinformationsforordningen om
mangdeangivelse af ingredienser. Undtagelserne beskrives i de felgende afsnit.
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9.4.1 Angivelse af meengden i medfor af feellesskabsbestemmelser og nationale bestemmelser

Hvis mangden af en ingrediens eller en kategori af ingredienser i forvejen skal angives i medfer af

feellesskabsbestemmelser, skal der ikke ogsé angives mangde efter reglerne om mangdeangi-

velse?!?,

Der findes eksempelvis folgende fellesskabsbestemmelser om mangdeangivelser:

Efter frugtsaftbekendteorelsen®!'! kraeves der:

e Angivelse af mindsteindhold af frugtsaft, frugtpuré eller en blanding heraf i frugtnektar®!?.

Efter marmeladebekendtgerelsen®!? kraeves der:

e Angivelse af indholdet af frugt og sukker i marmelade mv.

Efter handelsnormerne for olivenolie*'* kraeves der:

e Angivelse af procentdelen af olivenolie eller olier af olivenpresserester pa produkter, der be-
star af blandinger af disse med andre vegetabilske olier.

Efter kosttilskudsreglerne®!” kraeves der:

e Mzangden af de naringsstoffer eller andre stoffer med en ernaringsmaessig eller fysiologisk
virkning, som kosttilskuddet indeholder, skal deklareres i numerisk form i forhold til den
anbefalede daglige dosis.

Ud over fellesskabsbestemmelserne indeholder marmeladebekendtgerelsen eksempelvis nationale
regler om angivelse af indholdet af frugt, grontsager og sukker 1 syltetej og grontsagssyltetej. Kra-
vet gelder dog ikke for produkter, der er lovligt fremstillet eller markedsfort i andre EU- eller EQS-
lande.

9.4.2 Angivelse af dreenet nettoveegt

Der er ikke krav om mangdeangivelse af en ingrediens/kategori af ingredienser, hvis draeenede net-
tovaegt’'® er angivet i henhold til afsnit 11.5 i denne vejledning. Fx skal mangden af majs ikke angi-
ves for en ddse med majs i lage, da den draenede vagt (dvs. vegten af majs ekskl. lage) er angivet.
Er der derimod tale om et sammensat produkt, fx cocktailpelser i lage, vil der vaere krav om mang-
deangivelse af kedet 1 polserne.

210 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 1, litra a, nr. 2.

211 Bekendtgorelse nr.1370 af 9. december 2013 om frugtsaft m.v.

212 Bekendtgorelse nr.1370 af 9. december 2013 om frugtsaft m.v., § 8.

213 Bekendtggrelse nr. 838 af 10. oktober 2003 om marmelade og frugtgelé samt kastanjecreme m.v.

214 Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en fzlles markedsordning
for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72, (EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001
og (EF) nr. 1.

215 Bekendtgerelse nr. 1239 af 27. november 2017 om kosttilskud, § 10.

216 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 1, litra a, pkt. i.
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9.4.3 Ingredienser der anvendes til aromatisering

Hvis der er tale om ingredienser eller kategorier af ingredienser, der anvendes i smé mengder til
aromatisering®!’, skal der ikke mangdeangives. Eksempler pa produkter med sidanne ingredienser
er hvidlegsbrad, kanelboller, sauce med estragon og lakridspastiller. Ved en lille mangde forstas
som udgangspunkt indtil 2 % af fedevarens totale vaegt. Hvis ingrediensen udger mere end 2 % af
fodevarens totale mangde, gelder undtagelsen som udgangspunkt ikke, selvom ingrediensen an-
vendes til aromatisering.

Undtagelsen galder for sdvel aroma som andre ingredienser, fx lakrids, krydderier eller krydderur-
ter, der anvendes til aromatisering.
9.4.4 Frugt-, svampe- eller grontsagsblandinger samt krydderurteblandinger

Der kraeves ikke mengdeangivelse for ingredienserne 1 folgende fodevarer eller sammensatte ingre-
dienser, hvor ingen ingrediens vaegtmassigt udger en hovedbestanddel!®, og hvis maengdeforholdet
kan variere (se afsnit 8.7):

e Frugt-, svampe- eller grontsagsblandinger
e Krydderi- og krydderurteblandinger
Eksempler: Ingen maengdeangivelse

1) "Grentsagsblanding bestaende af guleradder, @rter, selleri og pastinak", hvor ingen af de
navnte grontsager udger en hovedbestanddel.

2) "Pizzakrydderi bestdende af timian og oregano", hvor ingen af de navnte krydderier udger
en hovedbestanddel.

Det vil bero pé en konkret vurdering, hvornar en ingrediens vegtmassigt udger en hovedbestand-
del.

9.4.5 Ingredienser der ikke er afgorende for forbrugerens valg

Der kraeves ikke mangdeangivelse for ingredienser eller kategorier af ingredienser, selvom ingredi-
ensen er nevnt i varebetegnelsen, i de tilfelde hvor angivelsen af mangden af en ingrediens ikke
pavirker forbrugerens valg, fordi variationen i mangde ikke er sd vasentlig, at den kendetegner fo-
devaren eller adskiller den fra lignende fodevarer?!®. Eksempler herpé er rug i rugbred og laks i en
pakke “roget laks”.

Undtagelsen galder ikke, hvis ingrediensen er fremhaevet, fx grafisk, eller hvis den ogsa figurerer
andre steder end i1 varebetegnelsen og ingredienslisten.

217 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 1, litra a, pkt. iii.
218 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 1, litra c.
219 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 1, litra a, pkt. iv.
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9.4.6 Undtagelse for sukker og sodestoffer

Kravet om, at ingredienser eller kategorier af ingredienser skal mangdeangives, hvis de indgér i va-
rebetegnelsen eller pa anden made fremhaves 1 markningen, galder ikke, hvis varen er maerket
med angivelserne "Indeholder sodestof(fer)" eller "Indeholder sukker og sodestof(fer)"?2,

For eksempel skal sukker og sedestoffer ikke mangdeangives i en laeskedrik, som er maerket med
"indeholder sukker og sedestoffer", eller tyggegummi, som er market med "indeholder sukker og
sedestoffer".

9.4.7 Undtagelse for vitaminer og mineraler

Kravet om, at ingredienser eller kategorier af ingredienser skal mangdeangives, hvis de indgar 1 va-
rebetegnelsen eller pa anden made fremheves i markningen, geelder ikke, hvis varen, i forbindelse

med en nzringsdeklaration, er market med angivelser om tilsztning af vitaminer og mineraler??!.

9.5 Undtagelser fra reglen om hvordan mangde skal angives

Der findes en raekke undtagelser fra kravet om, at ingrediensmangden skal angives som den pro-
centdel, ingrediensen eller ingredienserne udgjorde pa fremstillingstidspunktet. Undtagelserne be-
skrives 1 de felgende afsnit.

9.5.1 Fodevarer der har undergdet veesketab**

Hovedreglen er, at mangden af en ingrediens beregnes som den mangde, der tilsattes produktet 1
forhold til den totale indgdende mangde, medmindre der er fastsat andre regler i specifikke vare-
standarder eller handelsnormer, som fx for marmelade. For produkter, der har undergaet vasketab
som folge af varmebehandling eller lignende behandling, fx terring, beregnes mangden af ingredi-
ensen dog som den indgdende mangde i forhold til det faerdige produkt®*’. Eksempler pa siddanne
produkter er bagte kager og bagte, torrede eller kogte kedprodukter. Maengden af ingrediensen skal
angives 1 procent. Se dog eksempel 3 nedenfor, hvor angivelse skal ske pr. 100 g.

Eksempel 1: Salami

Til fremstilling af salami er anvendt 60 kg svineked, som defineret i1 bilag VII, del B, pkt. 17, 1 fo-
devareinformationsforordningen, og 40 kg gvrige ingredienser, dvs. den totale indgdende mangde
er 100 kg. Vegten af feerdigvaren efter torring m.v. er 80 kg. M@ngden af svineked, som skal angi-
ves, beregnes derfor som folger:

Mangde svinekad = 60 kg / 80 kg *100 % =75 %

Mangden af svineked angives pa varen som eksempelvis "Svineked: 75 % ".

220 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt., 2, litra a.
221 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 2, litra b.
222 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 4, litra a.
223 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 4, litra a.
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Eksempel 2: Leverpostej

Til fremstilling af leverpostej er anvendt 200 g svinelever og 350 g evrige ingredienser, dvs. den
totale indgdende mangde er 550 g. Vagten af faerdigvaren efter bagning er 500 g. Mangden af svi-
nelever, som skal angives, beregnes derfor som folger:

Mangde svinelever = 200g / 500g *100 % =40 %

Mzangden af svinelever angives pd varen som eksempelvis "Svinelever: 40 % ".

Der findes tilfeelde, hvor procenten udregnet efter ovenstdende formel, overstiger 100 %, dvs. hvis
der fx er anvendt 104 kg svinekead til 100 kg feerdigvare. I disse tilfeelde skal mengden 1 stedet angi-
ves 1 gram i forhold til 100g feerdigvare.

Det vil sige, der findes to forskellige principper, hvorefter ingredienser i fodevarer, der undergér
vasketab, skal angives:

e Hvis m&ngden af den indgdende mengdeangivne ingrediens i forhold til feerdigvaren udger
under 100 %, skal mangden angives 1 procent af feerdigvaren.

e Hvis m&ngden af den indgdende mengdeangivne ingrediens 1 forhold til faerdigvaren udger
over 100 %, skal ma&ngden angives som gram ingrediens anvendt til fremstilling af 100g
feerdigvare.

Eksempel 3: Salami med svinekod og okseked

Til fremstilling af salami er anvendt 41 kg svineked, 41 kg okseked og 18 kg avrige ingredienser,
dvs. den totale indgdende mengde er 100 kg. Vagten af feerdigvaren efter torring m.v. er 76 kg.
Mangden af ked, som skal angives, beregnes derfor som folger:

Mangde ked = 82 kg / 76 kg *100 % = 108 %

Mangden af ked angives pd varen som "Til 100 gram faerdigvare er anvendt 108 g ked (50 % svi-
neked og 50 % okseked)".

Reglen om at der skal maengdeangives i gram i stedet for procent geelder kun, hvis den eller de in-
gredienser, der mangdeangives, tilsammen udger mere end 100 %.

9.5.2 Mcengden af flygtige ingredienser

Mengden af tilsat vand og andre flygtige ingredienser skal angives efter deres vaegt 1 feerdigva-
ren’?*. Flygtige ingredienser kan vaere alkohol, fx whisky i marmelade, hvor whiskyens vagt i fzer-
digvaren angives, jf. afsnit 8.2.

224 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 4, litra b.
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9.5.3 Ingredienser der anvendes i koncentreret eller torret form

Mzangden af ingredienser, som anvendes i koncentreret eller torret form, og som rekonstitueres un-
der fremstillingen af produktet, kan angives som deres vagt for koncentreringen eller terringen®?>.
Dog skal det tydeligt fremga af merkningen, at vaegtangivelsen er ved rekonstituering, for ikke at
forbrugeren vildledes til at tro, at mengdeangivelsen er angivet for den koncentrerede/torrede ingre-

diens.

Eksempler:

1) Meangden af appelsinkoncentrat i en appelsinvand (leeskedrik) kan angives ved den oprin-
delige veegt, der er medgaet til at fremstille produktet: Fx "koncentreret appelsin 5 %, sva-
rende til 50 g appelsin i det faerdige produkt"

2) Terret yoghurt i et yoghurtbred, der kan angives som: "Terret yoghurt 2 %, svarende til
16g yoghurt i det faerdige produkt”

Koncentrerede eller torrede ingredienser, som eksempelvis terrede guleredder i en kiks skal, nir de
ikke rekonstitueres under fremstillingen af produktet, angives med den indgéende vegt af de kon-
centrerede eller torrede ingredienser, dvs. i eksemplet, den indgéende veegt af de terrede guleredder.

9.5.4 Ingredienser i koncentrerede eller torrede fodevarer

Ingredienserne i1 koncentrerede eller torrede fodevarer, som skal tilsattes vand, kan angives efter
deres maengde i det rekonstituerede produkt??®. Et eksempel pa dette er pulversuppe med champig-
non, som forbrugeren selv skal tilsette vand. Mangden af champignon kan for et sddant produkt
angives som champignonernes mangde i rekonstitueret form. Det skal ved markningen tydeligt
fremga, at veegtangivelsen er ved rekonstituering.

Eksempel:

En pakke med pulver til champignonsuppe, hvor der 1 ingredienslisten stir "terrede champignon
15 %, svarende til xx % i den feerdige suppe".

225 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 4, litra c.
226 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VIII, pkt. 4, litra d.
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10. Angivelse af alkoholindhold

Fadevareinformationsforordningen, art. 28 og bilag XII

Drikkevarer, der indeholder mere end 1,2 volumenprocent alkohol, skal vere merket med oplys-
ning om det virkelige®?” alkoholindhold®*3. Tallet for alkoholindhold angives med hgjst 1 decimal,
efterfulgt af symbolet "% vol."*?°. Oplysningen skal vare anbragt i samme synsfelt som varebeteg-
nelse og nettoindhold, jf. afsnit 3.1.1. Tilladte tolerancer fremgar af bilag XII til fedevareinformati-
onsforordningen.

For vin og vinprodukter, der er omfattet af position 2204 i EU's kombinerede nomenklatur, er der
fastsat tilsvarende regler i den fzlles markedsordning®*, idet alkoholindholdet anfores i hele eller

halve procenter, ligesom der gelder szrlige regler om tolerancer?!.

Andre fedevarer, som fx chokolade og spegepeolse, hvor der er tilsat alkohol, skal som udgangs-

punkt ikke maerkes med alkoholindhold. Det skal dog fremga af ingredienslisten, at produktet er til-
sat alkohol.

Eksempel pa ingrediensliste pa chokoladeprodukt, der indeholder alkohol

Ingredienser: Sukker, glukosesirup, kakaomasse, kondenseret meelk, kakaosmer, vegetabilsk fedt-
stof (palme), engelsk sirup, salt, rom, fortykningsmiddel (pektin).

227 Buropa-Parlamentets og Radets forordning (EU) nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en fzlles markedsordning

for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72, (EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001
og (EF) nr. 1234/2007, Bilag II, del IV, punkt 13 (definition af det virkelige alkoholindhold).

228 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 28, stk. 2.

22 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 28, stk. 2.

230 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EU) nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en falles markedsordning
for landbrugsprodukter og om ophaevelse af Rédets forordning (EQF) nr. 922/72, (EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001
og (EF) nr. 1234/2007.

21 Kommissionens forordning (EF) nr. 2019/33 af 14. juli 2009 om supplerende regler til Europa-Parlamentets og R&-
dets forordning (EU) nr. 1308/2013 for s& vidt angér ansegninger om beskyttelse af oprindelsesbetegnelser, geografiske
betegnelser og traditionelle benevnelser i vinsektoren, indsigelsesproceduren, restriktioner for anvendelsen, @ndringer
af produktspecifikationer, annullering af beskyttelsen og markning og preesentation, artikel 44.

94 Fadevarestyrelsen




Juni 2021 Vejledning om markning af fedevarer

11. Nettoindhold

Fadevareinformationsforordningen, art. 23 og bilag IX
Mcerkningsbekendtgorelsen, § 4

11.1 Generelt om markning med nettoindhold

Ferdigpakkede fodevarer og fedevarer, som er pakket med henblik pé direkte salg 1 lengere tid end
én salgsdag, skal veere maerkede med nettoindhold®*?. Ved nettoindhold forstds det samlede indhold
uden emballage (nettoindholdet = brutto minus tara).

11.2 Angivelse i vaegt eller volumen

Nettoindhold skal angives i det metriske system. Flydende produkters nettoindhold angives med vo-
lumenenheder (I, cl eller ml) og andre produkters nettoindhold med vagtenheder (kg eller g). Kun
enhederne angivet i parentes ma bruges>>.

Hvis EU-bestemmelser eller — i mangel af disse — nationale bestemmelser foreskriver, at et indhold
skal angives pd en bestemt mide (fx nominelt indhold, minimumsindhold eller gennemsnitsind-
hold), er dette indhold nettoindholdet i henhold til fodevareinformationsforordningen*. For eksem-
pel er nettovaegten for en pakning med @g af forskellig storrelse fastsat til minimumsnettovaegten i
handelsnormerne for &g.

11.3 Angivelse af nettoindhold i interval eller som minimumsnettovagt

Angivelse af nettovagt i1 interval eller som minimumsnettovagt ma alene ske, hvis det direkte frem-
gar af saerlige regler for det pageldende produkt (f.eks. varestandarder eller handelsnormer), at det
er muligt at angive nettoindholdet pa den made. fodevareinformationsforordningen giver ikke mu-
lighed for at angive nettovagt i interval eller pa andre mader. Derfor mé nettovegt angivet i hen-
hold til fedevareinformationsforordningen ikke angives i interval eller som minimumsindhold.

11.4 Beregning af nettoindhold

Nettoindhold beregnes ved tidspunktet for produktion og pakning af fedevaren. Nettoindholdet skal
veaere korrekt ved salget, medmindre der er tale om svind. Svind er det tab, som sker i tidsrummet
fra pakning til udleb af fedevarens holdbarhed, nar varen opbevares under de rette forhold. Eksem-
pler pé fadevarer, hvor svind kan forekomme, er torrede polser og visse oste.

For varer, hvor der er risiko for svind, fx pa grund af udterring, skal virksomheden kunne dokumen-

tere, at der er tale om svind og ikke blot en mindre mangde af produktet ved pakningen®*>.

232 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 9, stk.1, litra e.
233 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 23, stk. 1.

234 Fgdevareinformationsforordningen, bilag IX, pkt. 2.

235 Fortolkning fra Kommissionen.
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11.5 Draenet vaegt

Hvis en fodevare i fast form findes i lage, skal bade den dreenede nettovaegt og nettovagten inkl.
lage angives. En lage er defineret som en vaske, der er uvasentlig i forhold til varens hovedbe-
standdele og derfor ikke er afgarende for kobet?3®. Den draenede nettovaegt beregnes ligeledes ved
tidspunkt for produktion og pakning af fedevaren.

Eksempler pa en lage

En lage kan besté af en af folgende vasker eller evt. blandinger heraf, ogsd nar de er frosne eller
dybfrosne: Vand, eddike eller vandige oplesninger af salt, sukker, sedestoffer eller af andre stoffer.

For s vidt angér frugt og grentsager, er frugt- eller gronsagssafter ogsa lage®’.

Hvis varen derimod er pakket i en vaske, der ikke er en lage, men fx en sauce, der forventes indta-
get sammen med varen (fx makrel i tomat) skal den draeenede nettovagt ikke angives, med mindre
andet foreskrives i en varestandard.

Den drenede vaegt skal i gennemsnit svare mindst til den angivne drenede vagt ved varens normal-
temperatur. For nogle varer foreskriver varestandarden dog, hvorledes den draenede vaegt skal fast-
settes. [ disse tilfeelde skal varestandarden folges.

11.6 Is-glaserede fodevarer

Fadevarer, eksempelvis @rter, fisk, skaldyr, fx kogte pillede rejer, og ked, kan overtreekkes med et
beskyttende islag - glasering. Et sddant glaseringslag kan ikke medregnes i nettovagten. Glaserede
fodevarers nettovaegt angives derfor uden glaseringen. 238,

Uddrag fra Kommissionens vejledning om spergsmal/svar vedrerende anvendelsen af Fode-
vareinformationsforordningen: Spergsmal: Det fremgéar af forordningen, at "safremt fodeva-
ren er glaseret, angives foadevarens nettovaegt ekskl. glasering'. Det betyder, at i sidanne til-
fzelde er fodevarens nettovaegt identisk med den draenede nettovaegt. Skal bade "nettovaegt"
og "draenet nettovaegt'" angives pa etiketten?

(Relevante bestemmelser: Bilag IX, punkt 5)

"Séfremt en fodevare i fast form preesenteres i en lage, angives den dreenede nettovagt

ligeledes ud over nettovagten/-indholdet. I denne forbindelse betragtes frosset eller

dybfrosset vand som en lage, hvilket indeberer, at oplysninger om savel nettoveegten som den drae-
nede vagt skal angives pé etiketten. Derudover praciseres det i FIC forordningen, at safremt en
frosset eller dybfrossen fodevare er glaseret, skal nettovaegten ikke omfatte selve glaseringen (net-
toveegt ekskl. glasering). Derfor bliver den angivne nettoveegt for den glaserede fodevare identisk

236 Fgdevareinformationsforordningen, bilag IX, pkt. 5.
237 Fgdevareinformationsforordningen, bilag IX, pkt. 5.
238 Fgdevareinformationsforordningen, bilag IX, pkt. 5.
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Som en dansk fortolkning af lovgivningen, er det vurderet, at hvis producenten valger at bruge en-
kelt angivelse, er det tillige tilstreekkeligt at angive "Dranet vaegt: X g" Denne betegnelse vurderes
ikke at veere vildledende for den danske forbruger. Der skal dog geres opmerksom pa, at andre EU
lande kan have en anden holdning.

Det er ikke tilladt at angive bruttoveegten af fadevaren inkl. glaseringen (total / bruttovegt) i tilleeg
til angivelsen af nettovaegt ekskl. glaseringen®*®. Information om bruttovaegt kan dog opgives mel-
lem erhvervsdrivende.

11.7 Faerdigpakninger indeholdende to eller flere enkeltpakninger (Sam-pak-
ninger)

For feerdigpakninger indeholdende to eller flere enkeltpakninger med samme mangde af samme
vare, skal enkeltpakningernes nettoindhold samt antallet af enkeltpakninger anferes, fx "3 daser a
240 g". Disse angivelser kan dog udelades, hvis antallet af enkeltpakninger er klart synlige og let
tellelige udefra, og forudsat mindst en af enkeltpakningernes angivelse af nettoindhold er klart syn-
lig udefra#.

Hvis indholdet er forskelligt i pakningerne, skal nettoindhold og ingrediensliste (se om ingrediensli-
ste under afsnit 8.1) for hver af enkeltpakningerne tillige oplyses.

Eksempel: Sampakninger

For en sampakning med gravad laks, reget laks, helleflynder og dressing i baeger,

eller forskellige typer paleg til "dyrleegens natmad" eller

en 3-dasers sampak med forskelligt indhold (fxarter, majs og guleredder), skal nettoindhold for
hver enkeltpakning oplyses.

23 Fortolkning fra Kommissionen.
240 Fgdevareinformationsforordningen, bilag IX, pkt. 3.
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11.8 Tilfaelde hvor nettoindhold kan udelades
I folgende tilfzlde kan oplysning om nettoindhold udelades:

e Fodevarer hvor der forckommer betydelige tab af rumfang eller masse, og som s&lges styk-
vis eller afvejes 1 keberens nervarelse. Ved "betydelige tab af rumfang eller masse" forstas
tab, som forekommer i tidsrummet fra pakning til udleb af den angivne holdbarhed, og hvor
tabet er mindst lige sé stort som den dobbelte negative tolerance. Vedr. tolerancer, se afsnit
11.9.

e Fadevarer, hvis nettoindhold er under 5 g eller 5 ml. Undtagelsen geelder dog ikke krydde-
rier og krydderurter.

e Fardigpakkede sukkerprodukter omfattet af bekendtgerelse om visse former for sukker?*!,

hvis nettoindhold er under 20 g. De sukkerprodukter, der er omfattet af sukkerbekendtgorel-

sen, er listet op 1 et bilag 1 til sukkerbekendtgerelsen. Undtagelsen fra markning med netto-

indhold finder dog ikke anvendelse pa de i bilaget oplistede produkter, hvis det drejer sig om

formalet sukker, kandissukker og sukkertoppe?**.

e Fadevarer, der normalt s&lges stykvis/efter antal, safremt antallet af stykker er klart synlige
og let tellelige udefra eller - nar dette ikke er tilfaeldet - er angivet i meerkningen. Fx abler i
en filmet bakke eller kosttilskud i tabletform, hvor antallet af tabletter er angivet i merknin-

243
gen~™.

11.9 Gennemsnitsprincippet

For varer, som s&lges med et forud fastlagt, konstant nettoindhold, kan gennemsnitsprincippet an-
vendes dvs. producent/pakkevirksomhed har valgt nettoindholdet pd forhand, og samtlige pakninger
deklareres med samme nettoindhold.

Ved gennemsnitsprincippet forstas, at et parti af den pagaldende vare i gennemsnit mindst skal in-
deholde den mangde, som er deklareret pa pakningerne, samtidig med at de enkelte pakninger kun
ma vare undervaegtige inden for naermere fastsatte graenser (tolerancer). De tolerancer som er gen-
givet i tabellen nedenfor, vil blive betragtet som acceptable, ndr gennemsnittet er mindst det dekla-
rerede.

Eksempel:
I et parti pa 1000 poser majsmel a 500 g, md den enkelte pose have en negativ tolerance (kan veje

mindre) pa 3 % svarende til 15 g. Samlet skal partiet dog veje 500 kg, dvs. poserne skal i gen-
nemsnit veje 500 g.

Nominel mangde Qn i gram eller milliliter Negativ tolerance
(Qn star for feerdigpakningens nominelle indhold)

241 Bekendtgerelse nr. 529 af 18. juni 2003 om visse former for sukker.

242 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 23, stk. 2.
243 Fgdevareinformationsforordningen, bilag IX, pkt. 1.
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1% af Qn g eller ml

51l 50 9 -

50 til 100 - 45

100 til 200 4,5 -

200 til 300 - 9

300 til 500 3 -

500 til 1000 - 15

1000 til 10 000 1,5 -

10 000 til 15 000 - 150

Over 15 000 1 -

Hvor der angives g/ml, er der en fast negativ tolerance i hele intervallet. Hvor der er angivet %,
galder denne ogsa for hele intervallet. En flaske merket med 50 ml kan séaledes lovligt indeholde

45,5 ml séfremt der 1 andre tilsvarende flasker er pafyldt en storre mengde, s& der opnds et gennem-

snit pd 50 ml.
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12. Holdbarhedsangivelser samt opbevarings- og anvendelses-
forskrifter

Fadevareinformationsforordningen, art. 24, 25 og bilag X

12.1 Generelt om holdbarhedsmaerkning

Ferdigpakkede fodevarer og fodevarer, som fremstilles, pakkes og udbydes til salg i samme detail-
forretning og salges 1 en periode, der kan overstige én normal salgsdag, skal som udgangspunkt
markes med en holdbarhedsdato. Der findes dog visse undtagelser, som beskrevet i afsnit 12.6 samt
serlige merkningskrav for sd vidt angdr holdbarhedsangivelse pd hakket ked, se afsnit 14.9.

Der eksisterer to former for holdbarhedsmarkning — "sidste anvendelsesdato" og "bedst for", se af-
snit 12.3.

"Mindst holdbar til" blev @ndret til "bedst for" pr. 13. december 2014?**. Der er en overgangsord-
ning, hvorefter fodevarevirksomhederne skal @ndre "mindst holdbar til" til "bedst for" ved forst
kommende lejlighed, dog senest pr. 1. januar 2020. Herefter skal alle emballager vaere @ndret, det
er imidlertid tilladt, at fedevarevirksomhederne salger ud af allerede produceret emballage (produ-
ceret for 1/1-20) med markningen "mindst holdbar til" — ogsé selvom der endnu ikke er fodevare 1
emballagen.

Det er op til producenten at fastlegge en fodevares holdbarhed (med undtagelse af henseag?*® og
hakket ked med en holdbarhed pa under 24-timer>*, se hhv. afsnit 12.3 og afsnit 14.9). Dette forud-
satter, at der foretages en faglig vurdering af en kvalificeret person, fx en uddannet slagter, levneds-
middeltekniker, kok, en erhvervsuddannet inden for fodevarer eller lignende. Disse personer har i
kraft af deres uddannelse erhvervet de nedvendige kvalifikationer til at foretage vurdering af en fo-
devares holdbarhed. Der er flere parametre, der kan indga i vurderingen, bl.a. rdvarekendskab, pro-
ceshygiejne, opbevaringsforhold, temperatur og graden af héndtering i1 virksomheden.

Holdbarhedsdatoen kan suppleres med andre datoer, fx produktionsdato, tappedato, pakkedato og
sidste salgsdato, der dog ikke ma vildlede forbrugeren, jf. afsnit 17.15.

Der kan pasattes to holdbarheder athangigt af handtering, fx forskellige holdbarheder athaengigt af,
om emballagen er ubrudt eller &bnet. Det er 1 den forbindelse vigtigt, at der ikke kan opsta tvivl om,
hvilken holdbarhed der er geldende. For yderligere retningslinjer vedrerende dobbelt holdbarheds-
markning for ked, se afsnit 12.10.

244 Berigtigelse til Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) nr. 1169/2011 af 25. oktober 2011 om fodevarein-
formation til forbrugerne, om &ndring af Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 1924/2006 og (EF) nr.
1925/2006 og om ophaevelse af Kommissionens direktiv 87/250/EQF, Radets direktiv 90/496/EQF, Kommissionens
direktiv 1999/10/EF, Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2000/13/EF, Kommissionens direktiv 2002/67/EF og
2008/5/EF og Kommissionens forordning (EF) nr. 608/2004.

245 Kommissionens Forordning (EF) Nr. 589/2008 af 23. juni 2008 om gennemforelsesbestemmelser til Radets forord-
ning (EF) nr. 1234/2007 for sa vidt angéar handelsnormer for &g, artikel 13.

246 K ommissionens forordning (EF) Nr. 2073/2005 af 15. november 2005 om mikrobiologiske kriterier for fedevarer.
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12.2 Angivelse af holdbarheden
12.2.1 Datoens udformning

Fodevarens faktiske holdbarhed bestemmer, hvordan den skal angives®’:

e For fodevarer med en holdbarhed péd under 3 maneder, er det tilstrekkeligt at angive dag og
maned.

e For fodevarer med en holdbarhed pé over 3 méneder, men hgjst 18 maneder, er det tilstraek-
keligt at angive maned og ar.

e For fodevarer med en holdbarhed pa over 18 maneder, er det tilstraekkeligt at angive éret.

Holdbarhedsdatoen skal angives p4 én af folgende mader®*®:

e "Bedst for", hvis datoen indeholder en angivelse af dagen.
e "Bedst for udgangen af ..." i andre tilfeelde.

e "Sidste anvendelsesdato" for fedevarer, som 1 mikrobiologisk henseende er meget let for-
dervelige, samt fodevarer som efter en kort periode kan udgere en umiddelbar risiko for
menneskers sundhed.

Det er som udgangspunkt ikke en del af obligatoriske holdbarhedsmerkning at supplere med oplys-
ning om klokkeslet. Safremt klokkeslet er angivet pa fedevaren, er der tale om frivillig fedevarein-
formation.

Hvis der er tale om bedst for”-fadevarer skal klokkeslat ikke tages bogstaveligt, da disse fedevarer
ofte vil blive vurderet til at have en leengere holdbarhed. Derfor vil det vere i orden, at butikkerne
har ”bedst for” fadevarer liggende pa hylden sammen med andre ikke udlebne fodevarer, indtil ud-
gangen af den dag, der er angivet, selvom klokkeslattet er passeret tidligere pa dagen.

Med ”’sidste anvendelsesdato”-fedevarer mé der imidlertid foretages en konkret vurdering. Disse
fodevarer kan udgere en risiko efter udleb, sa det kommer lidt an pé, hvor bogstaveligt producenten
har ment klokkeslattet. P4 hakket kod med en holdbarhed pa under 24 timer vil et klokkeslat skulle
tages bogstaveligt, mens noget paleeg med tre ugers holdbarhed formentlig kan holde sig til udgan-
gen af dagen. Sa det bliver en vurdering ud fra, hvor kort holdbarheden er 1 udgangspunktet, og om
det derfor vil gere en forskel, om det bliver et par timer mere eller mindre. Hvis der er tvivl, mé
virksomheden redegore for valget af merkning og risikoen ved fodevaren.

Da merkning med klokkeslet er frivillig fedevareinformation, ma sddanne oplysninger ikke vare
uklare eller forvirre forbrugerne’®. Det betyder, at et klokkeslzat, der ikke er nodvendigt af hensyn

247 Fgdevareinformationsforordningen, bilag X, stk. 1, litra c og stk. 2, litra c.

248 Fgdevareinformationsforordningen, bilag X, stk. 1, litra a og stk. 2, litra a.
2% Fgdevareinformationsforordningen, art. 36.
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til fodevaresikkerheden, kan vare i strid med reglerne®*°, da forbrugeren kan fa den opfattelse, at
fodevaren er darlig pa det praecise klokkeslzat.

12.2.2 Forskellen pad ’sidste anvendelsesdato” og “bedst for”

Kommissionen fortolker angivelsen ”bedst for”, som indebaerende, at fedevaren kan holde sig til og
med den angivne dato.

"Bedst fer"-markningen anvendes pé fedevarer, som kvalitetsmassigt forringes til at vaere uegnede
til konsum, for de eventuelt kommer til at udgere en sundhedsrisiko. En "bedst for"-dato er derfor
den dato, som fedevaren som minimum kan holde sig til — altsd hvor fedevaren som minimum stadig
har den rette kvalitet. Det vil altsé sige, at "bedst for"-datoerne er vejledende, og hvis fedevaren
lugter og smager fint, kan den sagtens spises efter udleb.

’Sidste anvendelsesdato” anvendes pa fadevarer, som kan udgere en risiko for menneskers sund-
hed, hvis de spises efter holdbarhedstidens udleb. Sidste anvendelsesdato er derfor en absolut skee-
ringsdato, som skal respekteres, idet produkterne kan udgere en risiko, for de bliver kvalitetsmaes-
sigt forringet. Det er ikke muligt at se, lugte eller smage sig til den risiko, som opstar i produktet, og
man skal derfor til hver en tid respektere en “’sidste anvendelsesdato”, som skaringsdato.

Desuden folger det af definitionen pa "sidste anvendelsesdato", at fadevarer som i mikrobiologisk
henseende er meget let fordervelige (produkter der under normale omstaendigheder fordeerves inden
for ca. 5 dage ved 5 °C) skal markes med sidste anvendelsesdato. Der vil vare tale om fodevarer,
som efter en kort periode, af kvalitetsmessige grunde, vil vaere uegnede til konsum, fx rd medister-
polse, der ikke er vakuum- eller MAP pakket. Se i afsnit 12.9.4 om fedevarer med holdbarhed under
5 dage, som ikke betragtes som letfordervelige.

For kelekraevende spiseklare produkter vil det vare relevant at foretage en konkret individuel vur-
dering af, om produktet skal markes med "sidste anvendelsesdato" eller "bedst for". Kelekraevende
spiseklare produkter, hvor der er en risiko for vaekst af sygdomsfremkaldende bakterier i holdbar-
hedsperioden, og fadevarer, der er letfordervelige, skal merkes med "sidste anvendelsesdato". Er
der derimod tale om et spiseklart kelekraevende produkt, som er stabiliseret mod vaekst af sygdoms-
fremkaldende bakterier, eller pa anden méde sikret fri for disse, s& ber det som udgangspunkt maer-
kes med "bedst for". Ligeledes skal alle gvrige produkter markes med "bedst for".

Det betyder 1 praksis, at produkter, der er stabiliserede mod vakst af sygdomsfremkaldende mikro-
organismer, varmebehandlet i emballagen, kelekreevende, men ikke spiseklare, da de skal varmebe-
handles inden konsum, og produkter, der markedsferes som frosne, bor markes med "bedst for". Se
eksempler i bilag 7.

12.2.3 Holdbarhedsmcerkning i praksis

Beslutningen om, hvorvidt en foedevare skal markes med holdbarhedsangivelsen "bedst for" eller
"sidste anvendelsesdato" skal treffes af den ansvarlige for markningen ved en konkret vurdering af
produktet.

230 Fgdevareinformationsforordningen, art. 36.
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Vurderingen af, hvornar en fodevare kan udgere en risiko ved holdbarhedsudleb, ber baseres pa
virksomhedens risikovurdering af produktet, herunder om holdbarheden er fastsat af kvalitetsmaes-
sige hensyn eller af hensyn til fodevaresikkerheden. Hvis et produkt er kelekraevende, ikke spise-
klart og beregnet til varmebehandling inden fortering, sa vil risikoen over tid ved det faerdige pro-
dukt ikke vaere kritisk, idet bakterierne fjernes ved tilstraekkelig tilberedning af produktet. Et saidan
produkt ber derfor markes med "bedst for". Omvendt, hvis der er tale om et kelekravende spise-
klart produkt, hvor der kan ske vakst af sygdomsfremkaldende bakterier i produktet over tid, som
ikke skyldes kontaminering forarsaget af darlig kekkenhygiejne, sé kan fedevaren udgere en risiko,
og holdbarhedsmarkningen ber derfor vere "sidste anvendelsesdato". Vurderingen ber baseres pa
erfaring med forekomst af relevante sygdomsfremkaldende bakterier i produktet, samt mulighed for
vakst 1 produktet 1 holdbarhedsperioden. Mulighed for vaekst vurderes ud fra produktets fysisk/ke-
miske sammensatning (fx pH, vandaktivitet, saltindhold og indhold af tilsetningsstoffer), produkti-
ons- og pakkemetode, samt opbevaringstemperatur.

I vurderingen af, om et produkt kan udgere en risiko, er det specielt relevant at medtage bakterien
Listeria monocytogenes (herefter benavnt Listeria) i overvejelserne, men ogsa andre sygdomsfrem-
kaldende bakterier kan vare relevante athengig af produkttype, fremstillingsproces og opbeva-
ringsforhold. For yderligere information om vurdering af holdbarhed i relation til Listeria refereres
til Fadevarestyrelsens vejledning nr. 9066 af 22. februar 2013 om holdbarhedsvurdering af fedeva-
rer for Listeria monocytogenes.

Nedenfor er lavet et beslutningstra som hj&lp til at bestemme den korrekte holdbarhedsmerkning.

Fodevarestyrelsen 103



Juni 2021

Vejledning om maerkning af fodevarer

Beslutningstra for holdbarhedsmaerkning

7
SPORGSMAL.:
Er fadevaren mikrobiologisk
meget let fordeervelig?
\

Eksempelvis:

Frisk skaret frugt,
hakket kad
(ikke-vakuum-
pakket)

7

.

Er fadevaren spiseklar
(dvs., at fgdevaren ikke skal
tilberedes inden spisning?

v

-

Eksempelvis:

7

~N Fersk kad,

Vil fadevaren over tid kunne

udgere en sundhedsfare far

den bliver fordeervet, fx ved
veekst af sygdomsfremkaldende

der er
vakuumpakket

bakterier sa som Listeria?

b 4

Eksempelvis:
Spiseklare
fedevarer som
sandwich, raget
laks, salater, m.m.

b 4

&

Eksempelvis:
Kiks, kneekbrad,
meelk, ter pasta,

mel, m.m.

v v

Ber som udgangspunkt
maerkes med “bedst for”.
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For flere vejledende eksempler pa holdbarhedsmarkning se bilag 7. Se endvidere afsnit 12.5 vedre-
rende fodevarer, der ikke skal holdbarhedsmeerkes.

12.2.4 Placering af holdbarhedsdato

”Bedst for” og “’sidste anvendelsesdato” skal ledsages af enten selve datoen eller en henvisning til
det sted pa pakningen, hvor datoen er anfort>>!. Der er ikke nogen specifikke formkrav til en sddan
henvisning, men den ma ikke blive vildledende, dvs. at forbrugeren ikke ma veere i tvivl om, hvad
der er holdbarhedsdatoen. Eksempelvis vil det som udgangspunkt kunne angives: "Bedst for: Se da-
sens bund", ": Se flaskens kapsel" eller "Sidste anvendelsesdato: Se etiket pa bagsiden". Det vil dog
som udgangspunkt ikke veaere tilstreekkeligt at skrive "Bedst for: Se pakken". Datoen skal omfatte
en ukodet angivelse af dag, maned og evt. ar i den nzvnte rekkefolge?>.

For sampakninger market med “’sidste anvendelsesdato”, skal datoen angives pa de enkelte ferdig-
pakninger?>?.

12.2.5 ”Bedst for ... ofte god efter”

”Bedst for ... ofte god efter” er en delvist obligatorisk og delvist frivillig holdbarhedsmarkning.
Med denne merkning bliver den obligatoriske holdbarhedsmarkning “bedst for” suppleret med den
frivillige meerkning “ofte god efter”.

Med "bedst for ... ofte god efter" bliver der sat fokus pa, at den obligatoriske holdbarhedsmaerkning
"bedst for" betyder, at fodevaren stadig kan vere egnet til konsum efter udleb. Det er vigtigt at un-
derstrege, at "bedst for" og "bedst for ... ofte god efter" star for det samme og kan anvendes pa de
samme fodevarer.

Nér virksomheder holdbarhedsmarker, skal de folge formkravene i fadevareinformationsforordnin-
gens bilag X. Gor de det, er det muligt at tilfgje frivillig information, sa l&enge den ikke vildleder
forbrugeren.

I forhold til den frivillige information “ofte god efter”, sé er det Fadevarestyrelsens opfattelse, at
der fx godt kan skrives "bedst for..." og s nedenunder skrive "ofte god efter". Men det er blot vig-
tigt, at den obligatoriske holdbarhedsmarkning bliver angivet, som den skal i henhold til forordnin-
gens bilag X.

Eksempelvis kan man skrive:
Bedst for 1/1-20
Ofte god efter

Eller

231 Fgdevareinformationsforordningen, bilag X, stk. 1, litra b og stk. 2, litra b.
252 Fgdevareinformationsforordningen, bilag X, stk. 1, litra c og stk. 2, litra c.
253 Fgdevareinformationsforordningen, bilag X, stk. 2. litra d.
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Bedst for: Se toppen

Ofte god efter

Eller

Bedst for 1/1-20 - ofte god efter

Fodevarestyrelsen mener dog ikke, at det er 1 overensstemmelse med forordningens formkrav at
skrive som anfert nedenfor:

Bedst for, ofte god efter: 1/1-20.

12.3 Holdbarhedsdato for henseaeg (Gallus gallus)

For henseag er datoen for mindste holdbarhed fastsat til hojst 28 dage efter lagningen, jf. handels-
normerne for &g®>*. Holdbarhedsdatoen for &g skal angives som " Bedst for (dag og maned)".

Henseag kan endvidere mearkes med datoen for sidste salgsfrist. Denne skal angives som "sidste

salgsdato" efterfulgt af en ukodet angivelse af dag og méaned i1 den naevnte rekkefolge. Sidste salgs-
dato er for honseag fastsat til 21 dage fra laegningen®*®, svarende til datoen for mindste holdbarhed
(bedst for) minus 7 dage. Det betyder, at forbrugeren som minimum har 7 dage at anvende a&ggene

1.

12.4 Mzarkning med opbevarings- og anvendelsesforskrifter

Hvis holdbarheden af en fodevare atha@nger af specielle opbevaringsforhold, skal den padgaldende
fodevare merkes med en opbevaringsforskrift>>®. Der kan fx vere tale om en vare, der skal opbeva-
res ved hgjst 5° C, for at den kan bevare sine specifikke egenskaber inden for den angivne holdbar-
hedsperiode. For opbevaring pa frost er det ogsa virksomheden, der selv fastsetter temperaturgraen-
sen fx -12° C eller -18° C, se endvidere afsnit 12.8 og kap. 16. Der gores dog opmerksom pa, at der
for visse produkter findes sarlige krav til opbevaringstemperaturer.

Anvendes betegnelsen "dybfrossen", skal reglerne om dybfrosne fedevarer overholdes, jf. afsnit
12.7 og kap. 16.

Fodevarer market med "bedst for" skal om nedvendigt suppleres med en angivelse af de opbeva-
ringsforskrifter, som skal overholdes for at sikre den anferte holdbarhed®®’.

234 Kommissionens Forordning (EF) Nr. 589/2008 af 23. juni 2008 om gennemforelsesbestemmelser til Radets forord-
ning (EF) nr. 1234/2007 for sé vidt angar handelsnormer for &g, artikel 13.

255 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om serlige hygiejnebestemmelser for
animalske fadevarer, bilag II1, afsnit X, kapitel I, pkt. 3.

236 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 25, stk. 1.

257 Fgdevareinformationsforordningen, bilag X, stk. 1.
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Fodevarer market med "sidste anvendelsesdato", skal altid vere forsynet med opbevaringsforskrif-
ter?8,

12.4.1 Holdbarhed efter dbning

For at muliggere korrekt opbevaring eller anvendelse af en fedevare efter bning af emballagen,
skal opbevaringsforskrifter og/eller anvendelsesperiode efter 4bning om nedvendigt angives®.

Hvis en fodevare markes med information om holdbarhed efter 4bning, fx “abent 3 dage pa keol”, sa
skal denne oplysning som udgangspunkt gives af hensyn til en fodevaresikkerhedsmaessig risiko.
Safremt en producent ensker at merke fodevaren med retningslinjer for &ben tilstand af hensyn til
fodevarens kvalitet, si bor det fremga tydeligt, at retningslinjerne gives for at sikre fedevarens kva-
litet. I modsat fald kan forbrugeren ikke vide, om en information om holdbarhed efter abning er gi-
vet pa baggrund af sikkerhed eller kvalitet, og kan saledes blive vildledt af oplysningerne.

Hvis anvisninger for holdbarhed efter abning er givet af fodevaresikkerhedsmaessige grunde, skal
disse retningslinjer altid overholdes, uanset om det betyder, at fadevaren 1 aben tilstand mé kasseres
for udleb af sin holdbarhedsdato 1 lukket tilstand.

For fodevarer maerket med sidste anvendelsesdato” skal fadevaren kasseres ved udleb af den anvi-
ste holdbarhedslengde efter abning, medmindre at dette passerer udlebet af holdbarhedsdatoen i
lukket tilstand. I s fald skal fedevaren kasseres ved udleb af holdbarheden for fedevaren i lukket
tilstand, da datoen for “’sidste anvendelsesdato” altid er den sidste dag en fedevare kan anvendes.

Visse fodevarer market med “bedst for” kan godt @ndre karakter efter 4bning, da emballagen kan
have gjort fadevaren stabil, hvilket dermed @ndres ved abning. Derfor kan en “bedst for’-fodevares
holdbarhed ikke nedvendigvis altid vurderes 1 dben tilstand. Er en "’bedst for’-fodevare merket med
anvisninger for holdbarhed i aben tilstand, skal disse anvisninger altid folges, hvis de er givet af fo-
devaresikkerhedsmassige grunde. Man kan dog altid vurdere, om en “bedst for”-fodevare kan holde
sig i de anbefalede antal dage efter abning, hvilket betyder, at hvis en "bedst for"-fodevare fx er
market med oplysning om, at fedevaren "kan spises 1 3 dage efter dbning", sd kan man vurdere, om
fodevaren kan holde sig i 3 dage fra det tidspunkt, hvor man &bner fodevaren, uanset om det bety-
der, at man ender med at spise foedevaren efter udleb af den angivne holdbarhedsdato for fedevaren
1 lukket tilstand.

Hvis en fodevare merket med “bedst for” er market med anvisninger givet af kvalitetsmessige
grunde, sd kan man efter udleb af “bedst for” datoen stadig anvende fodevaren. Man kan blot ikke
vere sikker pa, at den stadig har samme kvalitet.

12.5 Fodevarer der ikke skal holdbarhedsmaerkes

Der findes en rekke fodevarer og fodevaregrupper, for hvilke holdbarhedsdatoen ikke skal angives,
fx friske frugter og grentsager, bagerivarer, som normalt anvendes inden 24 timer, vine, drikkevarer

238 Fgdevareinformationsforordningen, bilag X, stk. 2.
259 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 25, stk. 2.

Fodevarestyrelsen 107



Juni 2021 Vejledning om markning af fedevarer

med et alkoholindhold pa 10 % volumen eller derover, salt, sukker og sukkervarer, eddiker og tyg-
gegummi. For en komplet liste over undtagne fedevarer henvises til fodevareinformationsforordnin-
gens bilag X, stk. 1, litra d.

12.6 Markning med brugsanvisning og rad om handtering

Mearkningen skal omfatte en brugsanvisning, hvis en udeladelse heraf vil kunne indebare, at den
pagzldende fodevare ikke anvendes pa den rette made?*’. Brugsanvisningen for en fodevare skal

vaere udformet pa en sidan made, at fodevaren kan anvendes pé en hensigtsmeessig made?¢’.

I visse tilfelde kan det fx veere nedvendigt at give forbrugerne en oplysning om, hvorledes en fede-
vare skal behandles/tilberedes. Det vil specielt gelde fodevarer, som ikke er velkendte i Danmark,
eller som har veret udsat for en sarlig behandling, som ikke er almindelig kendt. Hvis der eksem-
pelvis er tale om en fodevare, hvor der foreligger en risikoved forkert handtering, skal brugsanvis-
ningen angive, hvordan fedevaren skal handteres.

For nogle fadevarer er der desuden krav om réd om héndtering af fedevaren?*?. Derudover skal

visse fadevarer maerkes med brugsanvisning for korrekt handtering, eksempelvis skal ferdigpakket
rat fjerkreekod maerkes med brugsanvisning om god kekkenhygiejne?®>.

For s vidt angér mearkning af escolar og oliefisk/smermakrel, se afsnit 15.2.

260 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 9, stk. 1, litra j.

261 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 27, stk. 1.
262 K ommissionens forordning (EF) Nr. 2073/2005 af 15. november 2005 om mikrobiologiske kriterier for fedevarer.

263 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 27, stk. 1.
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12.7 Supplerende bestemmelser om markning af faerdigpakkede dybfrosne
fodevarer

Fardigpakkede, dybfrosne fodevarer, dvs. foedevarer, som efter dybfrysning og temperaturudligning
overalt og uafbrudt holder en temperatur pa -18 grader Ce eller koldere, og som virksomheden on-
sker at markedsfere som dybfrosne, skal markes med folgende oplysninger®**:

e Varebetegnelsen suppleres med oplysningen "Dybfrossen".
e Oplysningen "Ma ikke nedfryses igen efter optening".

e Datoen for "bedst for" skal ledsages af det tidsrum, i hvilket varen kan opbevares af forbru-
geren under forskellige forhold og af angivelse af opbevaringstemperatur eller krav til opbe-
varingsudstyr.

Fx "opbevaring hos forbrugeren":
I keleskab: (+ 5 grader C) 2 dage, dog max. til ...
I frostrum (-18 grader C) se dato for "bedst for".

Kravene i dette afsnit gaelder dog ikke for konsumis®®. Se om maerkning af dybfrosne engrosembal-
lerede fodevarer under kapitel 16. Se om markning af frosset ked og tilberedt ked med nedfrys-
ningsdato i afsnit 14.8 eller 15.3.

264 Meerkningsbekendtgerelsen, § 6, stk. 1.
265 Merkningsbekendtgerelsen, § 6, stk. 2.
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12.8 Markedsfering af udlgbne fedevarer

Fodevarer market med "sidste anvendelsesdato" ma ikke markedsfores efter udleb?®®. Derimod méa
fodevarer merket med "bedst for" gerne markedsfores i alle led*®’, selvom holdbarhedsdatoen er
overskredet, forudsat at fedevaren stadig er egnet til konsum.

Hvis udlebne fadevarer markedsferes, skal det vare klart for modtageren, at der er tale om udlgbne
fodevarer. Det kan fx ske ved at adskille fedevaren fra ikke-udlgbne fodevarer og samtidig gere op-
marksom pé ved fx skiltning, at 1 dette omréde salges udlebne fodevarer. Det er ogsd muligt at
mearke hver enkelt fodevare med information om, at fedevaren er udlgben.

Hvis en detailbutik markedsferer en udleben fodevare, er det som udgangspunkt butikkens ansvar,
at fodevaren stadig er egnet til konsum. Vurderingen af, hvorvidt en fodevare efter udleb fortsat er
egnet til konsum skal bygge péa en faglig vurdering. Det forudsattes dog, at en udleben fodevare
markedsfores med henblik pa at skulle anvendes kort tid efter keb, s& hvis en forbruger forst anven-
der fadevaren pi et senere tidspunkt, vil ansvaret for fodevarens egnethed til konsum komme til at
ligge hos forbrugeren. Eller hvis forbrugeren leegger fedevaren ud i en varm bil i forbindelse med
kabet og fortsaetter med at handle 1 et stykke tid, sd fedevaren ender med at blive pavirket af var-
men, vil ansvaret for fadevarens egnethed til konsum som udgangspunkt overferes til forbrugeren
pa det tidspunkt, hvor fedevaren leegges 1 bilen.

Afgerelse: Markedsforing af fedevarer med overskrevet holdbarhed.

Milje- og Fodevareklagenzvnet har i afgerelse af 7. maj 2019%%® vedr. markedsfering af fodevarer
med overskredet sidste anvendelsesdato sagt:

“"Miljo- og Fodevareklagencevnet har ved vurderingen lagt veegt pd, at klager har markedsfort fo-
devarer, der havde overskredet sidste anvendelsesdato, og dermed har markedsfort fodevarer, der
er farlige i fodevareforordningens forstand, jf. fodevareforordningens artikel 14, stk. 1.”

12.9. Mulighederne for holdbarhedsforlaengelse
12.9.1 Korrekt valg af holdbarhedsmcerkning ved oprindelig meerkning

Det er afgarende, at producenten foretager en korrekt vurdering af fedevarens mikrobiologiske til-
stand, nar denne vurderer, om fodevaren skal markes med "sidste anvendelsesdato" eller "bedst
for", da fodevarens sammensatning afger, hvilken holdbarhedsmaerkning fedevaren skal have. Val-
get af holdbarhedsmaerkning skal selvfolgelig vere korrekt, og det er som udgangspunkt kun produ-
centen af fodevaren, der kan vurdere, hvad der er den korrekte holdbarhedsmaerkning for en konkret
fodevare, da det kun er producenten, som ved, hvordan fedevaren er produceret og derfor kan vur-
dere, om fedevaren kan ga hen og blive sundhedsskadelig eller ej.

266 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 24, stk. 1.
267 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 1, stk. 3.

268 Sagsnr.: 19/01216
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Holdbarhedsmarkningen er desuden afgerende for, hvad producenten kan gere med produktet 1 for-
hold til forleengelse af holdbarheden. Sdfremt man ensker at kunne holdbarhedsforleenge en fode-
vare, sa krever det, at fedevaren har varet market med "bedst for", da holdbarhedsforlengelse ikke
er muligt for en "sidste anvendelsesdato"-fedevare. Men det er selvfolgelig afgerende, at den givne
holdbarhedsmarkning er vurderet til at vaere korrekt for produktet, og ikke er valgt i et enske om at
kunne holdbarhedsforlenge i forbindelse med udlebet af fodevaren.

12.9.2 Fodevarer meerket med "bedst for"

Fodevarer med "bedst for" kan holdbarhedsforleenges ud fra en konkret vurdering af fodevarens
holdbarhed, men det kreever, at man samtidig kan redegere for, hvorfor man mener, at produktet
kan holdbarhedsforlaenges, da man som udgangspunkt skal satte den rette holdbarhed fra starten.
Det er her vigtigt at huske, at for at det er muligt at holdbarhedsforlenge, skal fedevaren kunne be-
vare sine specifikke egenskaber, jf. definitionen af "bedst for"-fedevarer, inden for hele den nye og
forlengede holdbarhedsdato®®. Der vil nemlig vaere fodevarer, som ikke kan holdbarhedsforlenges,
fordi de ikke kan bevare deres specifikke egenskaber i henhold til fedevareinformationsforordnin-
gens art. 2, stk. 2, litra r, men som godt kan s&lges som udlebne fodevarer (se nedenfor), fordi de
stadig er egnede til menneskefede i henhold til fodevareforordningens art. 14.

Udover at et "bedst for"-produkt kan holdbarhedsforlaenges, sé kan det ogsé - bade for og efter ud-
lob - pé baggrund af en konkret vurdering anvendes til et nyt produkt med en ny forleenget holdbar-
hed. Laes mere i afsnit 12.9.4 nedenfor.

Ingen af de to naevnte situationer med holdbarhedsforleengelse kraver, at forbrugeren bliver gjort
opmarksom pé, at holdbarheden er blevet forlenget for fodevaren.

12.9.3 Fodevarer meerket med "sidste anvendelsesdato”

Fodevarer merket med "sidste anvendelsesdato" kan ikke holdbarhedsforlenges. Det er dog muligt
inden udleb af "sidste anvendelsesdato" at forarbejde fodevaren til et andet produkt og dermed give
fodevaren en ny og lengere holdbarhed. Men det kraver, at produktet under denne forarbejdning fx
bliver varmebehandlet eller tilsvarende behandlet, s de sygdomsfremkaldende bakterier, som métte
veaere 1 produktet, bliver elimineret.

Fadevarer, der er market med "sidste anvendelsesdato”, kan opskeres til nye produkter, men disse
m4 kun salges inden for den oprindeligt fastsatte holdbarhed. Holdbarheden mé kun forlaenges, nar
der sker en forarbejdning.

12.9.4 Holdbarhed - fra steg til frikadeller

Hvis en fodevare fx skal have en vis levetid som steg, derefter en vis levetid som koteletter og til
sidst en levetid som frikadeller, s ma producenten vurdere, om stegen og koteletterne ud fra en
konkret faglig vurdering ber gives en "bedst for"-dato fra starten, ogsa selvom de enkelte fodevares
holdbarhed er kort. At en fodevare har en kort holdbarhed (fx under 5 dage) er ikke det samme som,

269 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra r.

Fodevarestyrelsen 111



Juni 2021 Vejledning om maerkning af fodevarer

at fadevaren er let fordervelig. En fodevare er let fordervelig, ndr den efter den korte fastsatte hold-
barhed fordaerves, s& den er uegnet til konsum.

Hvis producenten har valgt at give sit produkt en meget kort holdbarhed, for kun at salge den abso-
lut bedste kvalitet, sa er produktet ikke en letfordervelig fodevare, men altsd blot en fedevare med
en meget kort holdbarhed. Hvis fx en kamsteg kan holde sig l&ngere end den angivne holdbarhed,
og derfor evt. skeres op til koteletter og gives en ny holdbarhed, s& er kamstegen ikke let fordaerve-
lig og udger ikke en sundhedsrisiko umiddelbart efter udleb, og den skal derfor markes med en
"bedst for"-dato.

12.10. Retningslinjer i storkekkener for indfrosne fedevarer i forhold til hold-
barhedsmaerkning

12.10.1 Mulighederne for nedfrysning og efterfolgende anvendelse af pdlceg efter udlob af holdbar-
hed

Fodevarer merket med “’sidste anvendelsesdato”
Hvis der er tale om en ”sidste anvendelsesdato”-fadevare, sé vil fedevaren 1 udgangspunktet skulle
opbevares pé kel, og holdbarheden er ogsd fastsat ud fra dette.

Det er ikke tilladt at holdbarhedsforleenge et produkt, som er market med sidste anvendelsesdato”
(se afsnit 12.8 om markedsfering af udlebne fodevarer), da fodevaren betragtes som varende farlig
efter udleb. Opbevares en ’sidste anvendelsesdato”-fedevare i hele holdbarhedsperioden i henhold
til de anvisninger, som der er givet pa produktet (dvs. oftest pa kel), sé vil fedevarens holdbarheds-
dato veere den sidste dag fedevaren kan bruges.

Det er dog muligt at forarbejde produktet inden udleb af holdbarheden, fx ved varmebehandling el-
ler tilsvarende behandling, der eliminerer sygdomsfremkaldende bakterier (se afsnit 12.9.3 om hold-
barhedsforlengelse af ’sidste anvendelsesdato”-fedevarer) og dermed forleenge holdbarheden.

Velger et storkekken (fx et institutionskekken) derimod at indfryse en “sidste anvendelsesdato’-
fodevare (senest pa udlgbsdatoen for ’sidste anvendelsesdato™), sd vil den fastsatte kaleholdbarhed
ikke leengere vaere gaeldende for produktet, da man nu opbevarer produktet pd en made, som geor, at
fodevaren kan holde sig leengere, end den kunne under de kriterier (kaleopbevaring), som den op-
rindelige holdbarhed blev fastsat under. Derfor er det muligt for storkekkenet at indfryse, opte og
servere en “’sidste anvendelsesdato”-fedevare pd et senere tidspunkt efter keleholdbarhedens udlgb.
I s fald skal storkekkenet, som opter fedevaren og serverer den efter udleb af keleholdbarheden,
vurdere, om fadevaren stadig er egnet til konsum. Herunder skal det vurderes, om sygdomsfremkal-
dende mikroorganismer - sdsom Listeria - vil kunne vokse til farlige niveauer i produktet, som folge
af den hindtering produktet udsettes for i forbindelse med opteningen.

Der skal tages forholdsregler ift., at produktet er gjort mere sérbart, idet vaekstbetingelserne for bl.a.
Listeria ®ndres efter frysning og optening pa grund af en oget mangde af frit tilgeengeligt vand 1
produktet. Produktet kan vaere gjort yderligere sdrbart, hvis man fx har taget en hel rullepolse og sli-
cet den 1 skiver inden indfrysning. Derfor anbefales det, at “’sidste anvendelsesdato”-fedevarer som
udgangspunkt konsumeres inden for samme dag, som de er toet op (dvs. én dag fra det tidspunkt
hvor produktet er toet op 1 keleskab til 5 grader). Er et produkt indfrosset pa sidste dagen for “’sidste
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anvendelsesdato”, sd skal produktet altid konsumeres inden for samme dag, som det er opteet (dvs.
én dag fra det tidspunkt, hvor produktet er toet op i keleskab til 5 grader).

Vurdering af vaekstmulighederne for bl.a. Listeria er kompliceret, og det forudsatter et indgdende
kendskab til det pdgaeldende produkt og dets fysisk/kemiske egenskaber. Derfor ber storkekkenet
kontakte producenten af foedevaren, nar det skal vurdere vaekstmuligheden for Listeria efter frysning
og optening, samt hvor lang tid fedevaren stadig kan bruges, da producenten har bedre forudsatnin-
ger for at kunne vurdere holdbarhedstiden efter optening.

Fadevarer market med “bedst for”

Fodevarer market med “bedst for” mé gerne anvendes efter udleb, safremt fedevaren stadig bliver
vurderet egnet til konsum. For fodevarer, der er maerket med “bedst for”, ber det vaere muligt at vur-
dere med sanserne, om de stadig er egnet til konsum efter udlgb. Derfor er det muligt at holdbar-
hedsforlenge og anvende en "bedst for” fodevare efter udleb, hvis man ud fra en faglig vurdering
bedemmer, at fodevaren stadig er egnet til konsum 1 en vis periode (se afsnit 12.8 om markedsfo-
ring af udlebne fodevarer og 12.9.2 om holdbarhedsforlengelse af "bedst for” fodevarer).

Det er derfor ogsd muligt at indfryse, opte og servere en "’bedst for” fodevare pd et senere tidspunkt
efter holdbarhedens udleb. I sa fald skal storkekkenet, som indfryser, opter og serverer fadevaren
efter udleb af keleholdbarheden, vurdere, om fodevaren stadig er egnet til brug. Herunder skal det
vurderes, om sygdomsfremkaldende mikroorganismer - sdsom Listeria - vil kunne vokse til farlige
niveauer 1 produktet som folge af den hdndtering produktet udsattes for 1 forbindelse med optenin-
gen.

Der skal tages forholdsregler ift., at produktet er gjort mere sarbart, idet vaeekstbetingelserne for bl.a.
Listeria @ndres efter frysning og optening pé grund af en eget maengde af frit tilgeengeligt vand i
produktet. Produktet kan vaere gjort yderligere sirbart, hvis fx en hel polse er skéret 1 skiver inden
indfrysning. Dermed ma man operere med en kortere holdbarhed end oprindeligt angivet pa produk-
tet. Det vil sige, at hvis den resterende bedst for” holdbarhed eksempelvis er 10 dage, inden pro-
duktet bliver frosset ned, s& ma der paregnes en kortere holdbarhed end de 10 dage efter optening.

Vurdering af vaeekstmulighederne for bl.a. Listeria er kompliceret, og det forudsatter et indgdende
kendskab til det pageeldende produkt og dets fysisk/kemiske egenskaber. Derfor ber fx et storkek-
ken kontakte producenten af fodevaren, ndr det skal vurdere veekstmuligheden for Listeria efter
frysning og optening, samt hvor lang tid fedevaren stadig kan bruges, da producenten har bedre for-
udsatninger for at kunne vurdere holdbarhedstiden efter optening.

12.10.2 Abning af et produkt i forbindelse med en udportionering til nedfrysning

Hvis et storkekken dbner en fodevare for at udportionere den 1 mindre pakninger med henblik pa
indfrysning, sa skal kekkenet vaere opmaerksom pé, at produktet formentlig ikke leengere har samme
holdbarhed, som det var givet i sin oprindelige lukkede tilstand. Derfor ber storkekkenet ved opte-
ningen bade se pa risikoen ved, at produktet er gjort mere sarbart pd grund af en eget mangde af frit
tilgeengeligt vand 1 produktet, og samtidig se pa eventuelle anvisninger for holdbarhed efter abning.
Disse forhold skal tages i betragtning ved vurderingen af fodevarens holdbarhed efter optening.
Man ber desuden radfere sig med producenten, da denne har bedst mulighed for at vurdere produk-
tets holdbarhed efter abning og optening.
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12.11. Dobbelt holdbarhedsmaerkning

Ved "dobbelt holdbarhedsmerkning" forstds markning med to forskellige holdbarhedsperioder ved
to forskellige temperaturer, fx:

"Ved keb som frostvare, opbevaring ved max. X °C, bedst for (dato)"
"Ved keb som kelevare, opbevaring ved max. Y °C, bedst for (dato)"

I Danmark bliver merknings- og hygiejnereglerne fortolket pa en made, der gor det muligt under
visse betingelser at anvende dobbelt holdbarhedsmarkning pé fedevarer. Den dobbelte holdbar-
hedsmarkning for henholdsvis keleholdbarhed og frostholdbarhed kan pasettes i de tilfelde, hvor
virksomheden ved produktionens afslutning endnu ikke har besluttet, om varen skal selges som ko-
levare eller som frostvare.

Dobbelt holdbarhedsmarkning skal foretages pa en made, s& forbrugeren ikke bliver vildledt, og
markningen skal vaere udformet pd en made, der effektivt udelukker tvivl hos forbrugerne om, hvil-
ken holdbarhed der er geldende. Sammenhaengen mellem opbevaringstemperatur og holdbarhed
skal tydeligt fremgé ved dobbelt holdbarhedsmarkning, fx ved at benytte teksten "Ved keb som
frostvare..." eller "Ved keb som kelevare...", som angivet under definitionen af dobbelt holdbar-
hedsmarkning ovenfor.

Det er som udgangspunkt den virksomhed, der har ansvaret for fodevaren, som skal traeffe beslut-
ning om indfrysning og - for ked - skal kunne redegere for, hvor lang stabiliseringsperioden er un-
der de aktuelle opbevaringsforhold. Se afsnit 14.10 om indfrysning af ked.

Alle virksomheder med egnede faciliteter til indfrysning har lov at indfryse ked og andre fedevarer
med dobbelt holdbarhedsmarkning under forudsatning af, at de kan fremvise dokumentation for, at
fodevaren er indfrosset under tilstraekkelig sikre omstendigheder, s varerne bevarer kvaliteten i
hele frostholdbarhedsperioden. Dokumentationen kan omfatte oplysninger fra leveranderen af fode-
varen om forudsatninger for den anforte frostholdbarhed, eller en risikoanalyse foretaget af eller for
den virksomhed, der indfryser fodevaren, hvor virksomheden tager sarskilt stilling til, hvordan de
vil styre indfrysning af produkter med dobbelt holdbarhedsmarkning.

12.10.1. Dobbeltmcerkning ved cendring af opbevaringstemperatur og holdbarhed

Hvis ferdigpakkede fodevarer, fx i forbindelse med import, er maerket med en lavere opbevarings-
temperatur end de temperaturer, der er geengse 1 Danmark, kan markningen @ndres med en opbeva-
ringstemperatur svarende til det, der normalt anvendes i Danmark, forudsat at holdbarhedstiden bli-
ver reduceret tilsvarende. Det er derfor ikke tilladt kun at &ndre opbevaringstemperatur og holdbar-
hed pé den yderste emballage, s& fodevaren opbevares ved en hgjere temperatur end anfort pa de
enkelte pakninger. Det gelder ogsa, selvom fodevaren senere skal forarbejdes pa den virksomhed,
hvor den opbevares.

Andringen af holdbarhedsmerkningen skal ske ved en faglig kvalificeret vurdering. Angivelse af
den nye opbevaringstemperatur og deraf folgende kortere holdbarhedstid kan ske enten ved dobbelt
holdbarhedsmerkning eller ved ompakning.
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13. Saerlige salgssituationer

Fadevareinformationsforordningen, art. 8, 14, 44 og bilag 1l
Mcerkningsbekendtgorelsen, § 15

13.1 Generelt om sarlige salgssituationer

Det er den enkelte medlemsstats valg, om de obligatoriske oplysninger i art. 9 og 10 - eller dele
heraf - skal angives for ikke-feerdigpakkede fodevarer, fodevarer pakket pé kebers anmodning og
fodevarer pakket til direkte salg®’’.

I Danmark har man alene fastsat krav om markning i den bestemte salgssituation, hvor fedevarer
bliver fremstillet, pakket og udbudet til salg inden for samme detailbutik og markedsfores over laen-
gere tid end én salgsdag.

Det betyder, at der for de ikke-feerdigpakkede fodevarer, fodevarer pakket pd keberens anmodning
og fadevarer pakket til direkte salg inden for samme salgsdag, ikke er fastsat specifikke regler, og
de skal derfor ikke merkes.

Forbrugeren skal dog i alle tilfeelde kunne fa oplysning om allergene ingredienser. Las mere herom
1 kapitel 18, sarligt afsnit 18.3, der omhandler de sarlige salgssituationer.

For en vejledende illustration om markning af fedevarer generelt se bilag 8.

13.2 Regler for bestemte direkte salgssituationer - §15 foadevarer?’!

Hvis varen fremstilles, pakkes og udbydes til salg i samme fysiske detailforretning og skal selges i
en periode, der kan overstige én salgsdag, skal alle de obligatoriske markningsoplysninger fremgé
af markningen med undtagelse af ingrediensliste, neringsdeklaration og maengdeangivelse (QUID)
272 Ved "fremstilling” er en simpel tilvirkning tilstreekkelig. En simpel tilvirkning kan fx vare en
udportionering af et produkt i mindre salgsenheder. Emballering alene (fx af hele bred i1 lukkede po-
ser) er derimod ikke en simpel tilvirkning. Det afgarende er, at der er sket en hdndtering af selve fo-
devaren. Vaer opmarksom pé krav om supplerende maerkningsoplysninger i forordningens bilag
2%,

270 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 44, stk. 2.

2! Meerkningsbekendtgerelsen, § 15.
272 Meerkningsbekendtgerelsen, § 15, stk. 1

273 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 10.
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Det folger dog af maerkningsbekendtgerelsen, at forbrugeren pé forlangende skal kunne fa oplysnin-
ger om ingredienser anvendt i fodevaren?’*. Det er afgerende, at forbrugeren kan fa oplysningerne i
kobssituationen. Forretningen kan valge at give oplysningerne mundtligt.

Hvis ingredienslisten frivilligt angives pa pakningen, finder kravene om minimumsskriftsterrelse og
om faldende orden ikke anvendelse?”®. Allergene ingredienser skal dog fremhaves. Las mere om
allergener 1 kapitel 18.

Oplysningsforpligtigelsen galder, nér varen er fremstillet 1 butikken, og omfatter alle dele, der na-
turligt indgar i det fremstillede, uanset om dele af det faerdige produkt er indkebt. Fx frikadeller
med kartoffelsalat, gron salat med dressing samt bolle preesenteret som en samlet ret. Der skal angi-
ves ingredienser for alle dele, dvs. frikadeller, bolle m.v., uanset om frikadellerne og bollen er ind-
kobt ferdige. Forretningen kan selv veelge, om ingredienser angives samlet eller for den enkelte del,
blot det er tydeligt tilkendegivet over for kunden.

Eksempel: Direkte salg — fodevarer, der fremstilles, pakkes og udbydes til salg i samme de-
tailforretning hen over et tidsrum pa flere dage

I et supermarked har personalet udportioneret en rejesalat fra en stor industripakke ned i mindre
pakninger til forbrugeren. Rejesalaterne laegges ud 1 supermarkedets delikatesseafdeling til selvbe-
tjening, hvor der er personale til stede til at betjene kunderne med eventuelle forespergsler. Rejesa-
laterne s&lges over flere dage. Forbrugeren kan tage en pakke med sig op til kassen.

Rejesalaterne er fremstillet, pakket og udbudt til salg i samme detailforretning 1 en periode, der kan
overstige én salgsdag. De er altsd pakket til den form for direkte salg, som er reguleret. For disse
fodevarer er der krav om fuld markning pa ner maerkning med ingrediensliste, QUID og nearings-
deklaration. Oplysning om ingredienser og allergener skal dog kunne gives mundtligt pa foresporg-
sel. Det er derfor afgerende 1 denne salgssituation, at forbrugeren kan fa information om fedevaren.
Det kan ske ved henvendelse til personale, eller ved at oplysningerne stilles til rddighed pa anden
made, fx ved skiltning.

Eksempel: Samme detailforretning

I en ostebutik kaber ostehandleren store blokke af ost hjem, som han herefter skarer ud i mindre
stykker og pakker til salg til forbrugeren. Han kommer alle de pakkede stykker ost i sin bil, hvoret-
ter han kerer ud pa det lokale torv i nabobyen og salger ost til forbrugerne direkte fra sin bil.

Ostebutikken og ostebilen er samme detailforretning. Nar ostehandleren pakker stykker af ost til
salg til mere end én dag, betyder det, at han kan s@lge dem market efter markningsbekendtgorel-
sens § 15. Hvis han s&lger ostene pd samme dag, som de er pakket, behgver han ikke merke dem
(se afsnit 13.3 om direkte salg pa samme dag).

274 Meerkningsbekendtgerelsen, § 15, stk. 2.

275 Meerkningsbekendtgerelsen, § 14, stk. 1.
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13.3 Fodevarer som er ”ikke-feerdigpakket”, ”pakket pa anmodning af forbru-
geren”, eller "pakket til direkte salg inden for samme salgsdag”

Der er ikke fastsat krav om maerkning eller anden oplysningspligt udover allergene ingredienser for
fodevarer, som er ikke-feerdigpakket, pakket pa anmodning af forbrugeren, eller pakket til direkte
salg inden for samme salgsdag. Las mere om, hvornar en fedevare er ferdigpakket 1 afsnit 5.1.

En fodevare anses for pakket pa anmodning af forbrugeren, nar fodevaren forst pakkes pa salgsste-
det efter, at forbrugeren har bestilt fodevaren.

En fodevare anses for pakket til direkte salg pa samme salgsdag, nér der er tale om en fodevare,
som er pakket pa forhand forud for travle tider pa én dag. Hvor langt et tidsrum for det aktuelle salg
der kan vare tale om, mé vurderes konkret, men tidsrummet ma ikke vare laengere end én normal
salgsdag. Ved en normal salgsdag forstds samme kalenderdag, fra fedevarevirksomheden &bner til
fadevarevirksomheden lukker, eller under 12 timer for virksomheder, som har dbent hen over mid-
nat. Hvis det streekker sig over leengere tid end en normal salgsdag, sa se retningslinjerne i afsnit
13.2.

Eksempel: Ikke-feerdigpakkede fedevarer

I et supermarked sa@lges bred uindpakket til selvbetjening i en montre. Kunden kan ga hen og tage
en pose, valge et brad, legge det ned 1 posen og derefter ga til kassen. Brodet betragtes som ikke-
ferdigpakket, og der er derfor ikke krav om merkning og heller ikke krav om mundtlig oplysning
om fodevaren. Dog skal forbrugeren kunne fa oplysning om allergene ingredienser.

Eksempel: Fodevarer pakket pA anmodning af forbrugeren

I en slagterbutik ligger péleegsprodukter i store stykker i en montre til opskaering. Forbrugeren be-
der slagteren om 10 skiver rullepelse, som slagteren herefter skerer og pakker til forbrugeren.
Rullepolsen er pakket p4 anmodning af forbrugeren. Fedevaren pakkes, fordi forbrugeren har be-
stilt den. Der er derfor ikke krav om markning og heller ikke krav om mundtlig oplysning om fode-
varen. Dog skal forbrugeren kunne fa oplysning om allergene ingredienser.

Eksempel: Fodevarer pakket pa anmodning af forbrugeren

En forbruger ringer til det lokale pizzeria og bestiller en pizza. Pizzaen bliver herefter lavet og pak-
ket til athentning af forbrugeren eller leveret hos forbrugeren.

Pizzaen er pakket pd anmodning af forbrugeren. Fodevaren pakkes, fordi forbrugeren har bestilt
den. Der er derfor ikke krav om merkning og heller ikke krav om mundtlig oplysning om fedeva-
ren. Dog skal forbrugeren kunne fa oplysning om allergene ingredienser.
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Eksempel: Direkte salg — fadevarer pakket forud for travle tider pa en dag

I et supermarked har personalet pakket et antal sandwich forud for salg pa samme dag. Sandwi-
chene bliver lagt ud i butikken, hvor forbrugeren kan tage en og ga direkte til kassen.

Sandwichen anses for pakket til direkte salg inden for én salgsdag. Det afgerende for at veere inde 1
denne situation er, at sandwichen kun er pakket til salg inden for samme salgsdag. Da der ikke er
fastsat regler for disse fedevarer, er der derfor ikke krav om maerkning og heller ikke krav om
mundtlig oplysning om fedevaren. Dog skal forbrugeren kunne fa oplysninger om allergene ingre-
dienser.

Eksempel: Fodevarer pakket pa anmodning af forbrugeren

En forbruger gar pa internettet og bestiller en burger og en cola. Bestillingen gar direkte via nettet
ind til butikken, som begynder at lave burgeren og pakke den sammen med en cola. Herefter bliver
maden sendt med et bud ud til forbrugerens adresse.

Burgeren er pakket p4d anmodning af forbrugeren. Fadevaren pakkes, fordi forbrugeren har bestilt
den. Der er derfor ikke krav om merkning og heller ikke krav om mundtlig oplysning om fedeva-
ren. Dog skal forbrugeren kunne fa oplysninger om allergene ingredienser.

Colaen kan 1 dette tilfeelde vaere bade feerdigpakket og pakket pa anmodning af forbrugeren. Hvis
den er produceret og pakket/tappet i forvejen pa flaske (fx en Coca Cola pa flaske), sa vil den vere
en ferdigpakning og skal vere merket med alle de obligatoriske markningsoplysninger. Det bety-
der ogsd, at de obligatoriske oplysninger skal fremga af fx den hjemmeside eller app, hvor forbru-
geren har bestilt colaen. Omvendt, hvis colaen tappes 1 butikken fra et blandingsanlaeg og fyldes 1
et papbager, s vil den ligesom burgeren vare pakket pd anmodning af forbrugeren og skal derfor
ikke meerkes, men forbrugeren skal kunne fa oplysning om allergene ingredienser.

13.3.1 Fodevareaktivitet under bagatelgreensen

Fodevareaktivitet som harer til privatsfeeren eller er fedevareaktivitet under bagatelgraensen, skal
ikke opfylde nogen fastsatte krav om merkning eller anden oplysningspligt, heller ikke oplysning
om allergene ingredienser?’.

Fodevareaktiviteter under bagatelgrensen omfatter blandt andet privatpersoners lejlighedsvise
héndtering og levering af fodevarer, servering af maltider og salg af fedevarer i forbindelse med fx
velgarende arrangementer, byfester og lokale meder.

Fodevareaktivitet under bagatelgreensen er fodevareaktivitet, hvor aktiviteterne ikke har en vis kon-
tinuitet eller en vis grad af organisation. Séfremt fodevareaktiviteterne foregar fa gange og kort tid
ad gangen, da omfatter fodevareaktiviteterne ikke en vis kontinuitet og er derfor under bagatelgran-
sen. Fadevareaktiviteten mangler ligeledes en vis organisation, sdfremt det alene er en biaktivitet,

76 Fgdevareinformationsforordningen, betragtning nr. 15.
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og herved ikke er organiseret, som en egentlig fodevarevirksomhed, hvorfor den er under bagatel-
gransen.

Fodevareaktivitet under bagatelgraensen skal folge reglerne 1 fodevarelovgivningen pd nar reglerne
i fadevareinformationsforordningen, markningsbekendtgerelsen, hygiejneforordningen, hygiejne-
forordningen for animalske fodevarer og hygiejnebekendtgerelsen. Fadevareaktiviteter under baga-
telgreensen skal dog overholde bl.a. disse krav:

e En fodevare ma ikke vaere farlig, dvs. sundhedsskadelig eller uegnet til menneskefade, jf.
artikel 14 i1 fedevareforordningen.

e Markedsforingen mé ikke vare vildledende, jf. artikel 16 i fadevareforordningen.
e Relevante krav i1 fodevarelovgivningen skal overholdes, fx fedevareforordningens artikel 17.

e Searlige markningskrav for kosttilskud, fedevarer til serlig erneering m.v. samt anprisnings-
forordningen.

e Sporbarhed skal bide sikres ét led frem og ét led tilbage, sdledes at den ansvarlige for fode-
vareaktiviteterne ved, hvorfra der modtages ravarer og hvem disse afsattes til, jf. artikel 18 i
fodevareforordningen.

e Fadevarer skal tilbagetraekkes, hvis de ikke lever op til fedevarelovgivningen, fx ved advar-
sel 1 pressen for markedsforte fodevarer, jf. artikel 19 1 fedevareforordningen.

Du kan lese mere om fodevareaktiviteter under bagatelgransen i autorisationsvejledningens afsnit
om "Privatsfaere og bagatelgranse for fodevarevirksomhed".

13.4 Fjernsalg

Fjernsalg er salg ved hjelp af fjernkommunikationsteknikker, dvs. ethvert middel, som - uden leve-
randerens og forbrugerens samtidige tilstedevarelse - kan anvendes med henblik pa indgéelse af en
aftale mellem disse parter.

Forbrugeren skal have adgang til de samme obligatoriske oplysninger ved fjernsalg, fx keb over in-
ternettet, som ved keb 1 en butik. Oplysningerne skal vere stillet til rddighed for forbrugeren, inden
kabet bliver afsluttet, dvs. inden forbrugeren beslutter sig for at gennemfore kobet. En forbruger har
besluttet sig for at gennemfore et kob, ndr han/hun udveksler ydelser med butikken. For fjernsalg
betyder det, at forbrugeren ved fx at indtaste kreditkortsoplysninger giver virksomheden mulighed
for at treekke betaling, og derefter modtager en ordrebekraftelse fra virksomheden. I forhold til,
hvilke informationer, der skal stilles til rddighed ved fjernsalg, ber der skelnes mellem fardigpak-
kede fodevarer?’’ og fedevarer som er ikke-faerdigpakkede eller pakket pA anmodning:

Faerdigpakkede fodevarer:

277 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2 (definition af feerdigpakkede fodevarer).
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Inden kebet afsluttes, skal den ansvarlige fodevarevirksomhedsleder stille al obligatorisk fadevare-
information til rddighed’8, dog med undtagelse af holdbarhedsangivelsen?”?, og andre oplysninger,
der af naturlige drsager ikke kan foreligge, for det konkrete produkt er fremstillet, fx frysedato. De-
finitionen af "obligatorisk fedevareinformation" omfatter alle oplysninger, som skal gives til den
endelige forbruger 1 henhold til EU-lovgivningen og ikke kun 1 henhold til fodevareinformationsfor-
ordningen.

Fodevareinformation, som ikke er bestemt til den endelige forbruger, sd som ”lotmerkning”, beho-
ver sdledes ikke foreligge inden kebet afsluttes. "Lot-nummeret" er fastlagt i Europa-Parlamentets
og Rédets direktiv 2011/91/EU af 13. december 2011 om angivelser af eller maerker til identifika-
tion af et bestemt levnedsmiddelparti. Denne information er imidlertid ikke bestemt til den endelige
forbruger. Formalet med dette redskab er primert at sikre sporbarheden, og det har ikke indflydelse
pa forbrugernes valg. Ud fra en pragmatisk tilgang er der som sddan ikke noget krav om, at disse
oplysninger skal foreligge, inden kabet afsluttes.

Den obligatoriske fedevareinformation skal fremgé af stottematerialet for fjernsalget, fx pa hjem-
mesiden eller gives pd anden relevant mdde, som lederen af fedevarevirksomheden tydeligt angiver,
uden yderligere omkostninger for den endelige forbruger.

Derudover skal den ansvarlige fedevarevirksomhedsleder pé leveringstidspunktet stille alle obliga-
toriske oplysninger til radighed, herunder holdbarhedsdatoen og andre lignende oplysninger, som
forst kan stilles til rddighed, nr der foreligger en konkret fodevare.

Ikke-faerdigpakkede fodevarer og fodevarer pakket pd anmodning®®’:

Den ansvarlige for fodevareinformationen skal kun give oplysninger om allergener, hvilket skal fo-
religge, inden kebet afsluttes. Oplysninger om allergener skal enten fremga af stottematerialet for
fjernsalget eller gives pa anden relevant made, som lederen af fodevarevirksomheden tydeligt angi-
ver uden yderligere omkostninger for den endelige forbruger. Oplysninger om allergener skal tillige
foreligger pa leveringstidspunktet. Det er dog tilstreekkeligt, sifremt oplysningerne, der blev givet
inden kebet blev afsluttet, forsat er tilgaengelige pa app, hjemmeside eller lign. pé leveringstids-
punktet.

Se eventuelt afgorelse nevnt 1 afsnit 17.1 om en virksomheds markedsfering pé internettet.

Det er som udgangspunkt den virksomhed, som markedsferer produkter pd en hjemmeside, som er
ansvarlig for, at der foreligger korrekt fodevareinformation inden kebets afslutning.

Hvis en virksomhed formidler en platform, hvor andre virksomheder kan markedsfere fedevarer, fx
via en hjemmeside eller en app, er platformsudbyderen som udgangspunkt ikke ansvarlig for fode-

278 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 2, stk. 2, litra ¢ (definition af obligatorisk fedevareinformation).

27 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 14.

280 Fgdevarer omfattet af fedevareinformationsforordningen, artikel 44, stk. 1.
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vareinformationen. Den ansvarlige virksomhed for fedevareinformationen, vil vere den virksom-
hed, som anvender den tilbudte platform til at markedsfere sine fodevarer. Bidrager platformsudby-
deren selv til fodevareinformation pé platformen, vil udbyderen som udgangspunkt blive ansvarlig
for denne information. Det anbefales dog, at platformsudbyderen sikrer sig, at de fedevarevirksom-
heder, som markedsferer deres produkter via platformen, er informeret om, at de skal overholde
reglerne for fedevareinformation til forbrugerne.

Reglerne for fjernsalg®®! gaelder kun for markedsforing til forbrugeren. Reglerne gelder sledes
ikke transaktioner mellem virksomheder. Dog skal virksomheder overholde kravene om at videre-
give tilstrekkelig information til at kunne opfylde deres forpligtigelser i henhold til fedevareinfor-

mationsforordningen®®?.

13.4.1 Variabel fodevareinformation

Forbrugerne skal gives den nedvendige information for at vere i stand til at treeffe et informeret
valg. Derfor skal fodevarevirksomheder tilstreebe at give den samme mengde af information for fo-
devarer solgt via fjernsalg som 1 butikker. Visse informationer er dog variable fra produkt til pro-
dukt, fx oprindelsesmarkning. Ved sadanne situationer kan det ud fra en pragmatisk tilgang accep-
teres, at der fx pd en hjemmeside angives, hvilke forskellige mulige oprindelser en fodevare kan
have. Eksempelvis: “oprindelsen for produktet kan vaere Frankrig, Spanien eller Graekenland”. Dog
skal den specifikke information —fx den specifikke oprindelse for produktet — altid vaere korrekt an-
givet, nar forbrugeren modtager produktet.

Det samme vil geelde for fx sort og klasse for frugt, men det er vigtigt at se pa den samlede mar-
kedsfering. Hvis der fx er afbilledet et &ble, og det pé billedet er tydeligt at se, at der er tale om en
bestemt type @blesort, eksempelvis et billede af et Ingrid Marie &ble, men forbrugeren kan ende
med at modtage Golden Delicious, sa kan det godt vere vildledende, hvis ikke det tydeligt fremgar
af teksten, at der kan ske leverance inden for de to sorter. Men det vil altid vare en konkret vurde-
ring.

Det er tillige muligt at give nettovaegt 1 interval. Fx hvis en kylling kan kebes pa nettet, men virk-
somheden ikke pa forhédnd ved, hvad kyllingerne, de modtager, pracist vil veje. Her kan virksomhe-
den angive pa nettet, at der fx er tale om en kylling i vaegtinterval lille (0.9-1,19 kg), medium (1.2-
1.79) eller stor (1.8-2.1 kg), s& forbrugeren har informationen, inden denne afslutter kebet. Der skal
selvfolgelig samtidig angives en kilopris. Den precise vagt skal dog fremga af emballagen for den
kylling, som forbrugeren modtager.

Indimellem @ndrer producenter opskrifter for produkter. I sddanne tilfelde ma den virksomhed,
som markedsferer produktet pa fx sin hjemmeside, beslutte - 1 forhold til mangde af produktet pa
lager i gammel eller ny udgave - hvorndr informationerne pd hjemmesiden skal @ndres, sd de svarer
til den nye opskrift. Hvis den nye opskrift omfatter allergene ingredienser, som ikke var til stede 1
den gamle udgave, er det nedvendigt at &ndre informationen pa hjemmesiden, s snart virksomhe-
den begynder at selge produktet i sin nye form.

281 Fgdevareinformationsforordningen, art. 14.

282 Fgdevareinformationsforordningen, art. 8, stk. 8.
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13.5 Udbringningsordninger

Udbringningsordninger kan fx vere udbringning af méltider til ®ldre, bern, skoler, barnehaver, osv.
Der kan ske udbringning af fx ferdigpakkede fodevarer eller fodevarer pakket p4 anmodning af for-
brugeren. Uanset de nedenfor opstillede retningslinjer vil det dog altid vere en konkret vurdering,
hvornar en fadevare 1 forbindelse med en udbringningsordning er en ferdigpakket fodevare.

13.5.1 Feerdigpakkede fodevarer

En fodevare, der er produceret og pakket, for fodevaren bliver bestilt, og som ikke er faeerdigpakket
med henblik pé direkte salg, vil vaere en faerdigpakket fodevare. Det galder ogsa, nar fedevaren be-
stilles igennem en udbringningsordning.

I disse tilfelde kan det vaere hensigtsmaessigt, at de relevante markningsoplysninger fremgar af be-
stillingssedlerne, fx nér foraldre bestiller skolemalk til deres barn.

Hvis markningsoplysningerne, jf. art. 9 i fedevareinformationsforordningen, fremgér af bestillings-
sedlen eller en medfelgende menubeskrivelse, behover oplysningerne ikke tillige fremgé af embal-
lagen. Dog gaelder det, at der i alle tilfelde skal vare en holdbarhedsangivelse pa emballagen, sdle-
des at det direkte fremgar, hvor lenge maden er holdbar, og om dette kreever bestemte opbevarings-
forhold, fx keleskab. Endvidere skal det altid vaere muligt at spore en madpakke/faerdigret o. lign.
tilbage til en bestemt virksomhed og dagsproduktion.

Det er producentens ansvar at marke den enkelte madpakke séledes, at modtageren kan identifice-
res ved fx at skrive modtagerens navn pé pakken eller vedhafte bestillingssedlen. Endvidere skal
den enkelte portion vere merket séledes, at modtageren entydigt kan henfere den til de relevante
oplysninger pa menubeskrivelsen eller bestillingssedlen.

13.5.2 Fodevarer pakket pa anmodning af forbrugeren

En fodevare, der produceres og pakkes direkte i forbindelse med salg, er pakket pd anmodning af
forbrugeren. Fadevaren bliver forst produceret og pakket, fordi den er bestilt. Fedevaren kan som
udgangspunkt stadig betragtes som pakket pd anmodning, selvom der er tale om en lebende abonne-
mentsordning. Denne udbringningsform svarer til en almindelig take-away bestilling. Disse fodeva-
rer skal ikke maerkes, men forbrugeren skal kunne fa oplysning om allergene ingredienser. Les
mere om oplysning om allergene ingredienser i afsnit 18.3.

Eksempel: Udbringning af fedevarer pakket pa anmodning af forbrugeren

En forbruger bestiller igennem en madservice fast levering af aftensmad. Firmaet, der leverer ma-
den, laver madplaner til én méaned ad gangen, som forbrugeren kan se pa internettet eller fa udleve-
ret pa papir.

Der er tale om udbringning af fedevarer pakket pd anmodning af forbrugeren, fordi fedevarerne
forst er blevet pakket, fordi forbrugeren har bestilt dem. Selvom der er tale om en fast abonne-
mentsordning, sdledes at forbrugeren ikke aktivt bestiller hver enkelt levering, sé vil der alligevel
vare tale om fodevarer, der er pakket pa anmodning af forbrugeren, idet forbrugeren har bestilt ma-
den, for den bliver pakket. Der er derfor ikke krav om merkning pa disse fedevarer, men der skal
oplyses om allergene ingredienser, se dog afsnit 18.3.4.
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Det vil dog altid vaere mest hensigtsmassigt, uanset om fodevarerne 1 en udbringningsordning er
omfattet af markningsreglerne, at der pd fodevarerne, som minimum merkes med "sidste anvendel-
sesdato"/"bedst for", en identifikation af maden, sdledes at den kan kobles med informationen pa
bestillingssedlen/nettet samt evt. anvendelsesforskrifter - specielt hvis der leveres til flere dage ad
gangen. Men denne markning er altsd ikke et krav ved udbringning af fedevarer pakket pa anmod-
ning af forbrugeren.

13.6 Salg af feerdigpakkede fedevarer til personale

Hvor en ferdigpakket fodevare, der er bestemt til engrossalg, og dermed alene opfylder marknings-
kravene 1 art. 8, stk. 7, jf. kapitel 5, salges til fodevareproducentens personale, er det tilstreekkeligt,
at de obligatoriske markningsoplysninger fremgar af handelsdokumenterne. Den enkelte pakning
skal dog altid vaere merket med oplysning om, hvilket fedevareparti den tilhorer?®*(se kapitel 4).

Det er en forudsatning, at medarbejderne pé forlangende kan fa alle relevante markningsinformati-
oner fra virksomheden. Det er ikke afgerende, at oplysningerne er market pd dansk, idet der ogsa
kan merkes pa et andet sprog, som fodevarevirksomheden forventer, at personalet kan forsta, fx en-
gelsk. Endvidere ber det vere klart for medarbejderen, at fodevaren alene er til personalesalg.

13.7 Maerkningskrav ved donation og nye salgsformer til forebyggelse af
madspild

13.7.1 Mcerkning af fodevarer i forbindelse med donation

Faerdigpakkede fodevarer

Nér ferdigpakkede fodevarer doneres til velgerende formal, stiller Fodevarestyrelsen alene krav
om, at de obligatoriske oplysninger, der ved sit fraveer kan medfere en risiko, skal folge med ved
donationen. Det vil sige, at der kun skal vare oplysninger om fx allergener, holdbarhed, korrekt
handtering af fadevaren (hvis udeladelse af denne information kan udgere en risiko) og lignende
oplysninger, som kan have betydning for fedevaresikkerheden. Disse oplysninger kan medfelge pa
et separat dokument eller vare angivet direkte pa fedevaren. Oplysninger som nettovegt, oprin-
delse, neringsdeklaration o.lign. er altsd 1 donationssammenhang ikke et krav. Fadevarevirksomhe-
der, som videredistribuerer donerede fodevarer til den endelige forbruger, skal dog sikre sig, at for-
brugerne gores opmarksomme pé, at fedevaren mdske indeholder fejl 1 merkningen.

Ikke-ferdigpakkede fodevarer og fodevarer pakket med henblik pé direkte salg

For ikke-faerdigpakkede fodevarer og fodevarer pakket med henblik pd direkte salg inden for én
salgsdag gelder det samme udgangspunkt som normalt - altsé at der kun skal medfelge oplysninger
om allergener. Det kan ske pa et separat dokument, og det kan ogsé blot vare en oplysning om, at
informationen kan fés pa forespergsel, hvis der er nogen til at give denne oplysning. For fedevarer
pakket med henblik pa direkte salg i en periode, der overstiger én normal salgsdag, da skal der med-
folge de samme oplysninger, som normalt pdkraves for disse fodevarer, hvis oplysningerne ved de-
res fravaer kan medfere en risiko. Oplysningerne kan medfelge pa et separat dokument, og det kan

283 Markningsbekendtgerelsen, § 16, stk. 1.
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ogsé blot vare en oplysning om, at informationen kan fas pd forespergsel, hvis der er nogen til at
give denne oplysning.

13.7.2 Mcerkning af fodevarer ved lykkepose-salgsformer

Som alternativ til donation kan fedevarevirksomheder - i kampen mod madspild - forsege at selge
madspilds-fedevarer billigt 1 form af eksempelvis en "lykkepose”, gennem fx en app eller pa nettet.
Madspilds-fedevarer omfatter fadevarer, som stadig er egnet til konsum, men som eksempelvis
narmer sig udleb af holdbarhed, har markningsfejl eller gvrige faktorer, som ger, at virksomheden
ellers ville smide fodevaren ud. Konceptet er, at fx en bager laegger et vist antal ”lykkeposer” pa
app’en/nettet, og sd kan folk kebe en sddan pose pd app’en/nettet uden pa forhand at vide, hvad de
ender med at athente. Udgangspunktet er primeert salg af ikke-feerdigpakkede fedevarer, men det
kan ogsé vare ferdigpakkede fodevarer.

Som et led i at forebygge madspild har Fedevarestyrelsen i disse situationer tilpasset kravene til
markningen. Dette er beskrevet nedenfor.

Faerdigpakkede fodevarer

For ferdigpakkede fodevarer gelder det, at selvom udgangspunktet ved internetsalg/fjernsalg nor-
malt er, at forbrugeren skal have de samme oplysninger pa nettet, som hvis forbrugeren keber et
produkt 1 en butik, sd accepteres det i disse situationer, at forbrugeren forst far informationen ved
athentning i1 butikken, da det forst er her virksomheden ved, hvad der kommer i posen.

I stedet for de konkrete obligatoriske oplysninger kan virksomhederne i app’en eller pa nettet skrive
en information i stil med: " Da indholdet afhcenger af, hvilke fodevarer forretningen har tilovers
sidst pd dagen, er det ikke muligt at oplyse om eventuelle allergene ingredienser pd forhand. Du er
naturligvis velkommen til at kontakte forretningen, hvis du har sporgsmal."

Det er en forudsatning for denne salgsform, at der er tale om salg af uspecifikke fedevarer. Fodeva-
revirksomhederne ma fx ikke skrive lykkepose med “navnet pa en specifik ost”, da det vil vere
markedsforing af et specifikt produkt, som vil kreve fuld merkning. Fedevarevirksomheder ma til
gengaeld gerne skrive lykkepose med oste, da det ikke vil vare et specifikt produkt, selvom fodeva-
revirksomheder angiver, at der er tale om oste. Samme retningslinjer gaelder ved brug af billeder.
Hvis et konkret produkt kan ses pé et billede, sa vil det som udgangspunkt udlese fuld merkning
ogsé ved denne salgsform. Det er altsa vigtigt, at fedevarevirksomhederne ikke benytter denne
salgsform til at omga reglerne for meerkning for at undga at skulle give oplysningerne pa app’en el-
ler nettet.

Ved afhentning af produktet skal feerdigpakkede produkter vere fuldt maerket — om nedvendigt med
en seddel med oplysninger om, hvilke fejl der er i merkningen. Forbrugeren skal desuden kunne
afvise at modtage et produkt og fa pengene tilbage, da der kan vere informationer om produktet,
som forbrugeren ikke var bekendt med ved kebet, og som ger, at forbrugeren ikke ensker at kabe
produktet alligevel.

Ikke-ferdigpakkede fodevarer og fodevarer pakket med henblik pé direkte salg

For ikke-faerdigpakkede fodevarer og fodevarer pakket med henblik pd direkte salg inden for én
salgsdag, gelder det, at man kun har krav pd informationer om allergene ingredienser. Under nor-
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male omstendigheder kan man 1 en butik eller pd en hjemmeside skrive, hvad de konkrete allergen-
oplysninger er, eller informere om, at man kan f4 oplysninger om allergene ingredienser pa fore-
sporgsel.

Ved lykkepose-salgsformer ved man ikke, hvilke fodevarer der ender i posen sidst pa dagen. Derfor
er det ikke muligt at give information om allergene ingredienser pa et tidligere tidspunkt. Derfor vil
en lignende information, som angivet ovenfor, vaere en mulighed: "Da indholdet afhcenger af, hvilke
fadevarer forretningen har tilovers sidst pd dagen, er det ikke muligt at oplyse om allergene ingre-
dienser pd forhdnd. Du er naturligvis velkommen til at kontakte forretningen, hvis du har sporgs-
mal.”

Sa snart en virksomhed er vidende om, hvilke precise foedevarer, som kommer til at indgé i lykke-
posen, skal de kunne oplyse om allergene ingredienser ved foresporgsel. Virksomheden skal saledes
senest ved afthentning af lykke-posen kunne udlevere oplysninger om allergene ingredienser enten
medfelgende direkte 1 lykkeposen, fx pa en seddel, eller oplyse forbrugeren om, at oplysninger om
allergene ingredienser kan fés pa foresporgsel.

For fadevarer pakket med henblik pa direkte salg i en periode der overstiger én salgsdag, da er der
krav om, at alle de obligatoriske oplysninger angives pd fedevaren, med undtagelse af ingrediensli-
ste, maengdeangivelse og naringsdeklaration. Personalet skal dog kunne give oplysninger om ingre-
dienser pa forlangende. I samme stil som ovenfor, da kan personalet ved lykkepose-salgsformer in-
formere, at der ikke kan informeres om ingredienser pa forhdnd, men, at forbrugeren naturligvis er
velkommen til at kontakte forretningen med spergsmal. Virksomheden skal sd snart den er vidende
om det konkrete indhold i lykke-posen, og senest ved athentning af lykke-posen, kunne oplyse om
ingredienser ved forespergsel. Dette kan ske enten ved at udlevere oplysninger om ingredienser
medfelgende direkte i lykkeposen, fx pa en seddel, eller ved at oplyse forbrugeren om, at oplysnin-
ger om ingredienser kan fés pa foresporgsel.

Frugt og grent

Hvad angér "lykkeposer” med frugt og grent, s& gelder der de samme retningslinjer for dem, som
for de ovrige fodevarer solgt under denne salgsform. Dvs. at hvis en fedevarevirksomhed egnsker at
selge en “lykkepose” med blandede rester af frugt og grent, sé kan dette gores uden samtidig at
skulle give oplysningerne om oprindelse, sort og klasse i forbindelse med kebet pd app en eller net-
tet.

For frugt og grent accepteres det desuden ved denne sarlige salgsform, at forbrugeren heller ikke
ved afthentning oplyses om oprindelse, sort og klasse for hver enkelt frugt og grentsag. Der bor 1
stedet medfelge en information i stil med “Pose med blandet frugt og gront af forskellig oprindelse,
sort og klasse”.

Det er dog vigtigt, at der er tale om rester af frugt og gront, som af forskellige drsager har vaeret sor-
teret fra, fx fordi man skulle ga over til en ny kasse med en anden oprindelse og derfor sorterede de
sidste 10 appelsiner fra. Man ma altsa ikke misbruge denne mulighed til generelt at selge frugt og
gront i lykkeposer uden de obligatoriske oplysninger. Denne salgsform er bygget op pa, at en fode-
varevirksomhed s&lger frugt og grent, som risikerer snarlig udsmidning, til en nedsat pris. En indi-
kator for misbrug vil vare, hvis man s&lger frugt og gront i lykkeposer uden markning til samme
pris som 1 butikkerne.
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Reservation af fodevarer

Nogle udbydere af overskudsmad har valgt at lave en markedsferingsform, hvor fedevaren reserve-
res, men ikke kebes via deres app/hjemmeside. Da fodevareinformationsforordningen siger, at de
obligatoriske oplysninger skal stilles til rddighed for forbrugeren inden kebets afslutning, sd betyder
det ogsa, at hvis forbrugeren kun kan reservere fodevaren via en app, og dermed forst keber fodeva-
ren ved athentning 1 butikken, sa skal de obligatoriske oplysninger forst foreligge ved athentning og
behover altsa ikke fremgé af app/hjemmeside, hvor fedevaren markedsfores.
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14. Saerligt vedrgrende maerkning af ked og kedvarer

Mcerkningsbekendtgorelsen, §§ 7-9

Fadevareinformationsforordningen, bilag VI

14.1 Identifikationsmaerkning
14.1.1 Nationalt meerke

Ferdigpakket hakket kod fremstillet og pakket pa engrosvirksomheder omfattet af hygiejneforord-
ningen for animalske fodevarer?®*, hvor kedet ikke opfylder kriterierne for ssmmensztning i fode-
vareinformationsforordningens bilag VI, del B, punkt 1, skal merkes med det nationale marke.

Det nationale marke skal vere formet som en cirkel, hvor virksomhedens autorisationsnummer
fremgar overst i cirklen og tallet 1 angives nederst.

Fadevarer, der er merket med det nationale marke, ma kun afsattes pa det danske marked.
14.1.2 Overforsel af identifikationsmcerket materiale mellem virksomheder

Fadevarestyrelsen kan tillade, at identifikationsmerket (badde det runde nationale maerke og det
ovale merke) pakkemateriale overfores fra en virksomhed til en anden, og at den anden virksomhed
anvender pakkematerialet pd folgende betingelser:

e At produktionen af den pageldende fodevare er ophert pd den virksomhed, hvis nummer er
anfort pa det identifikationsmerkede materiale
e At veardien af det identifikationsmarkede materiale ikke er ubetydelig

Tilladelsen kan gives for en periode pa hejst 7 méneder?®.

14.2 Markning af hakket ked med fedtindhold

Mearkningen pé hakket kod skal indeholde folgende angivelser: "Fedtindhold under..." og "Colla-
gen-/ kedproteinforholdet under"?%¢. Det gzlder uanset, om kadet er market med det nationale
marke eller ej. Kravet geelder ogsa for faerdigpakket hakket kad, der salges til storkekkener.

Hakket kad til direkte salg inden for samme salgsdag er dog undtaget fra krav om markning med
fedtindhold og collagen/kedprotein forhold (Se afsnit 13.3).

Kravet gaelder ikke for hakket, formet kad — fx hakket kad formet til burgerbeffer, farsbred eller
lignende.

284 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om szrlige hygiejnebestemmelser for
animalske fadevarer.
285 Meerkningsbekendtgerelsen, § 9

286 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VI, del B, stk. 2.
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For hakket ked market med "fedtindhold under ..." er der ikke fastsat nogen tolerancegranse opad,
hvilket betyder, at fedtindholdet ikke ma overstige det angivne indhold.

Producenter af hakket kod kan herudover frivilligt vaelge at marke med en minimum granse for
fedtindhold, fx "fedtindhold over ..." eller andre formuleringer. Markningen mé ikke vildlede for-
brugeren. Hvis der frivilligt merkes med et interval — ved siden af den obligatoriske marknings-
made ("fedtindholdet under ...") skal den @verste graense vere den samme som den, der er angivet 1
den obligatoriske merkning (fx "3-7 % fedt" og "fedtindhold under 7 %").

Der gores dog opmarksom pa, at det altid vil veere grenseveardien for den obligatoriske merkning,
der anvendes. Det vil sige, at fedtindholdet 1 ovennavnte eksempel skal ligge under 7 %. At der fri-

villigt er mearket med et interval, er ikke ensbetydende med, at tolerancegreensen forhgjes (fx til 8,5
%).

For hakket kod, der ikke er omfattet af krav om markning med fedtindhold og collagen/kedprotein
forhold, kan der frivilligt markes med disse oplysninger. Det udleser ikke krav om merkning med
naringsdeklaration.

14.3 Seerligt vedrerende varebetegnelser og udskaringer

Varebetegnelsen pa stykker af ked, ber folge de alment kendte betegnelser for dyrets udskaringer.
Disse kan blandt andet ses pa illustrationer pd www.slagtehuse.dk. Eksempelvis vil det vere vildle-
dende at markedsfore ked fra bov som om, at den kommer fra skinken.

I forhold til skinke er hovedreglen, at "skinke" skal besta af hele skinkemuskler, hvor muskelstruk-
turen er tydelig pa hele overfladen. Er der tale om findelt ked fra skinke udskaeringen, kan man
bruge betegnelsen "fremstillet af skinkekead".

Afgerelse: Anvendelse af varebetegnelsen "skinke"

Sekretariatet for Fadevare- og Veterinerklager har i afgerelse vedr. markedsforing af ferdigretten
"XX (ordene skinke og kelle indgar)" sagt:

"Fadevare- og Veterincerklager finder, at markedsforingen af "XX (ordene skinke og kolle indgar)"”
sammen med ordene "mort, mort skinkekod" giver forbrugerne indtryk af, at det anvendte kod i
produktet stammer fra skinken pa grisen. Da kadet imidlertid stammer fra skanken pa grisen, er
markedsforingen vildledende."

"Vi leegger veegt pd, at det fremgdr af alment anvendte illustrationer fra savel Danske Slagterier
som Landbrug og Fodevarer om grisens udskceringer, at "skinken" pd grisen er bagbenets overlar.
Det fremgar af illustrationerne, at skanken pa grisen derimod er bagbenets underlar.

Derudover leegger vi veegt pd, at skanken (underldaret) i det konkrete tilfeelde er skdret fri af skinken
(overldret), og produktet er derfor ikke et blandingsprodukt. Det er derfor vildledende markedsfo-
ring, hvis skanken i sig selv markedsfores som skinke, fordi virksomheden har anvendt en hel anden
del af grisen.”

"Fadevare- og Veterincerklager er enige med fodevareregionen i, at anvendelsen af betegnelsen
"kalle" i det konkrete tilfeelde ikke er vildledende. Vi mener, at betegnelsen "kolle" af en forbruger
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ikke nodvendigvis kun kan forstds som betegnelsen for hele bagbenet (over- og underldr) pd grisen.
Betegnelsen deekker ikke over en bestemt del af svinet, og kan derfor anvendes mere frit."

Afgerelse: Anvendelse af varebetegnelsen '"Bov"

Sekretariatet for Fadevare- og Veterinaerklager har i afgerelse vedr. anvendelse af betegnelsen
"bov" pd menukort sagt:

"Du oplyser, at Fadevarestyrelsen tidligere har godkendt, at I skriver "bov" pa menukortet. I kan
stadig skrive bov pa menukortet, men det forudscetter, at I benytter bov.

Du skriver, at du kan fremlegge dokumentation for, at det er bov, du benytter. Pa tilsynet kunne
den tilsynsforende konstatere, at der var tale om 52 % hakket skinke. Den faktura, der foreld, var
pd indkob af 52 % hakket skinke. Brug af betegnelsen "skinke" eller "bov" skal bedommes ud fra
meerknings- og vildledningsreglerne. Forbrugeren vil forvente et procentvis indhold af skinkemusk-
ler, der ligger veesentligt hajere end 52 %. Det vil dog komme an pd en konkret vurdering i forhold
til den samlede markedsforing. I jeres tilfeelde finder vi, at 52 % er vildledende for forbrugeren.
Forbrugeren vil endvidere forvente, at "bov" bestdar af hele bovmuskler eller storre stykker af bov-
muskler. Hakket eller findelt kod kan ikke betegnes som "bov".

14.4 Markning af oksekad og kalvekod

Der findes en serlig obligatorisk maerkningsordning for oksekod og kalvekead, der bl.a. indebaerer
krav om markning med landet, hvor dyret er fodt, opvokset, slagtet og opskaret/hakket. For yderli-
gere oplysninger om denne ordning henvises til forordningerne om markning af oksekod®®” samt
Fodevarestyrelsens vejledning om markning af okseked.

14.5 Maerkning af fjerkraekod

Ifolge handelsnormerne skal fjerkraekeod?®® markedsfores i én af de tre former: Fersk, frosset eller
dybfrosset. I denne sammenhaeng bruges ordet "fersk" i samme betydning som kelet, dvs. ked, der
opbevares pa en temperatur mellem — 2 og 4 °C. Dette ma ikke forveksles med definitionen af fersk
kod 1 hygiejneforordningen, som er bredere og omfatter alt ubehandlet kad, ogsa frosset og dybfros-
set. I praksis betyder dette, at fjerkreeked omfattet af handelsnormerne slet ikke mé salges som op-
toet. Dette gaelder for bidde ferdigpakket og ikke-faerdigpakket fjerkreekeod samt fjerkreekeod til di-
rekte salg samt pakket pa forbrugerens anmodning.

287 Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) Nr. 1760/2000 af 17. juli 2000 om indferelse af en ordning for iden-
tifikation og registrering af kveeg og om meerkning af okseked og oksekedsprodukter og om ophavelse af Radets for-
ordning (EF) nr. 820/97.

288 Buropa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en fzlles markedsordning
for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72, (EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001
og (EF) nr. 1234/2007, bilag VII, del 1.
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Der findes yderligere obligatoriske markningsoplysninger for fjerkreeked. Disse krav geelder kun
for feerdigpakket kod. Kravene gelder ikke for ikke-faerdigpakket kead samt ked til direkte salg.

For yderligere oplysninger henvises til forordningerne om handelsnormer for fjerkraeeked (se bilag
1).

14.6 Oprindelsesmaerkning af fersk, kolet og frosset kad fra svin, far, ged og
fjerkrae

Kommissionen har vedtaget gennemforelsesbestemmelser vedrerende oprindelsesmerkning af

fersk, kolet og frosset kod fra svin, fir, ged og fjerkrae®®.

Reglerne gzlder for faerdigpakket kod og ked, som er pakket med henblik pé direkte salg i leengere
tid end én normal salgsdag. For fodevarer, der er pakket med henblik pd direkte salg samme dag, og
fodevarer, som pakkes pd anmodning af forbrugeren, er det frivilligt at merke med oprindelse, fx pa
et skilt. Se mere om frivillig meerkning 1 afsnit 17.1.

14.6.1 Hvilket kod er omfattet af reglerne?

Kead af svin, ged, far og fjerkrae omfattet af KN-koderne 0203, 0204 og ex 0207 er omfattet af krav
om mearkning med oprindelse?*°. En oversigt over KN-koder og omfattede varer kan ses i forord-
ningen om told- og statistiknomenklaturen®*'. Ovennavnte KN koder omfatter alt fersk, kolet og
frosset kad af svin, ged, fir og fjerkrae, dog ikke indmad og slagtebiprodukter. Kead fra vildsvin er
ogsd omfattet.

Folgende behandlet/pakket kod er omfattet af reglerne og skal oprindelsesmaerkes®?:

e Koad kun tilsat vand.

e Koad kun tilsat vand og et saltindhold p& mindre end 1,2 %.

e Kod med et saltindhold pad mindre end 1,2 %.

e Koad drysset med sukker eller en vandig oplesning af sukker.

e Kod mernet ved behandling med proteolytiske enzymer (fx papain).

e Koad pakket i lufttet pakning og modificeret atmosfaerisk emballage.
Folgende behandlet ked er ikke omfattet af reglerne og skal ikke oprindelsesmarkes®*S:

e Kad tilsat mindst 1,2 % salt (fx ved stiksaltning), og hvor saltet er ligeligt fordelt i kedet.

289 Kommissionens gennemforelsesforordning (EU) Nr. 1337/2013 af 13. december 2013 om gennemforelsesbestem-
melser til Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) nr. 1169/2011 hvad angér angivelse af oprindelsesland eller
herkomststed for fersk, kalet eller frosset svine-, fare- og gedekad samt fjerkre.

290 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 26, stk. 2, litra b.

1 Kommissionens gennemferelsesforordning (EU) nr. 1101/2014 af 16. oktober 2014 om &ndring af bilag I til Radets
forordning (EQF) nr. 2658/87 om told- og statistiknomenklaturen og den fzlles toldtarif, kapitel 2 om ked og spiselige
slagtebiprodukter.

22 Fortolkning fra Kommissionen.
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e Kad tilsat krydderier/marinade.

Eksempel: Keod tilsat smagsneutral lage

Kyllingefilet tilsat vand, salt, sukker, dextrose og fosfat er ikke omfattet af kravene om oprindelses-
mearkning, da kedet anses for at vare krydret.

14.6.2 Hvad skal der mceerkes med?

Der er krav om obligatorisk oprindelsesmerkning pa landeniveau (medlemsstat/tredjeland) for op-
vakst- og slagtested pa fersk, kolet og frosset kod fra svin, fir, ged og fjerkrae®*>.

Som udgangspunkt angives opvakstlandet som "opdrattet i: (navn pa medlemsstat eller tredje-
land)", og slagtestedet angives som "slagtet i: (navn pa medlemsstat eller tredjeland)". Det er neer-
mere defineret 1 gennemforelsesbestemmelserne, hvad der galder 1 forhold til bestemmelse af op-
vakstland. Det er endvidere angivet, hvornar opvakstland kan eller skal angives pd en anden méde.

For ked fra vildsvin angives landet, hvor dyret er skudt, som oprindelsesland***.

Det er stadig muligt at maerke med andet og supplerende oprindelsesinformation, s& leenge det ikke
fremstar vildledende 1 forhold til den obligatoriske markning. Se ogsa afsnit 6.3 om frivillig oprin-
delsesmarkning.

14.6.3 Hakket kod i blandinger

Blandinger af hakket kad med over 50 % okseked er ikke omfattet af krav om oprindelsesmarkning
for svin, ged, far eller fjerkrae. Dette kod skal markes 1 overensstemmelse med de serlige mark-
ningsregler for oksekad (se afsnit 14.5). Blandinger af hakket kad med mindst 50 % svin, far, ged
eller fjerkreekod er omfattet af forordningen og svine-, fire-, gede- eller fjerkraekod delen skal op-
rindelsesmarkes. Man kan selvfolgelig 1 begge tilfelde frivilligt veelge ogsé at oprindelsesmerke
den anden dyreart.

Hvis der er tale om en blanding af hakket ked af dyrearterne svin, ged, fir og fjerkree, skal alle dyre-
arter i blandingen vaere maerket med oprindelse — fx hvis det er en blanding af hakket svin og far 2%°.

293 Kommissionens gennemforelsesforordning (EU) Nr. 1337/2013 af 13. december 2013 om gennemforelsesbestem-
melser til Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) nr. 1169/2011 hvad angér angivelse af oprindelsesland eller
herkomststed for fersk, kelet eller frosset svine-, fare- og gedeked samt fjerkree, artikel 5.

294 Kommissionens note (2015) 2637304 til medlemsstaterne vedrerende implementering af Kommissionens forordning
1337/2013.

295 Kommissionens note (2015) 2637304 til medlemsstaterne vedrarende implementering af Kommissionens forordning
1337/2013.
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14.6.4 Pakninger med blandet kod

For pakninger med blandet ked (fx grillbakker med beffer, polser og koteletter), skal der oprindel-
sesmerkes for alle de typer kod, der er omfattet af enten forordning 1337/2013 eller oksekodsfor-
ordningen. Polser eller marineret kad er ikke omfattet af krav om oprindelsesmerkning og skal sa-
ledes ikke oprindelsesmarkes.

Det er ikke tilladt at blande kedstykker fra flere dyr af samme dyreart (fx kyllingeldr) med forskel-
lig oprindelse 1 en pakke og s marke med, at kedet kommer fra flere lande (fx tre medlemsstater).
Kun i de tilfelde, hvor der tydeligt kan skelnes mellem kodstykkerne, ma der maerkes med forskel-
lige oprindelseslande. For eksempel kyllingeldr fra Danmark og kyllingebryst fra Tyskland>”¢.

14.6.5 Videregivelse af oplysninger

Virksomheder, der markedsforer kod fra svin, fir, geder eller fjerkree, som senere skal oprindelses-
mearkes, skal sorge for, at der medfelger tilstreekkelige oplysninger med kedet til det naste led, sa
kadet, nar det bliver solgt til den endelige forbruger, kan markes korrekt med opdratsland og slag-
teland®®’. Det kan fx gores ved markning pa pakkerne, information pé folgedokumenter eller evt. en
fast (skriftlig) aftale om, at keadet altid er opdraettet i xx og slagtet 1 yy.

14.7 Maskinsepareret kod — definition, anvendelse og markning

Definitionen af maskinsepareret kod (MS-kod) fremgér af hygiejneforordningen for animalske fo-
devarer®®®: "Produkt der fremkommer ved, at kodet fjernes mekanisk fra kedbzrende knogler eller
fra fjerkraekroppe, sdledes at muskelfibrene mister eller endrer deres struktur".

Der skelnes i1 forordningen mellem bledt og hardt MS-ked. Bledt MS-ked ma ikke have et calcium-
indhold, som adskiller sig vasentligt fra indholdet 1 hakket kad.

Hvis bledt MS-ked herudover overholder de samme mikrobiologiske kriterier, som gaelder for hak-
ket kod, kan bledt MS-ked anvendes 1 tilberedt ked, som tydeligvist er beregnet til at blive varme-
behandlet af forbrugeren, for det spises. Det kan fx vare medisterpolse.

Bladt MS-ked, for hvilket det ikke er pavist, at det overholder de samme mikrobiologiske kriterier
som for hakket ked, mé kun anvendes til kedprodukter, der varmebehandles af autoriserede kedpro-
dukt virksomheder inden salg til den endelige forbruger. Det samme gaelder for hirdt MS-ked.

MS-kad betegnes altséd som sadant ud fra produktionsmetoden. Savel hirdt som bledt MS-ked skal
angives som "maskinsepareret kod" 1 ingredienslisten pa fodevarer. Det mé ikke medregnes som
"ked". Markningsmessigt bliver der ikke skelnet mellem bledt og hardt MS-ked.

2% K ommissionens note (2015) 2637304 til medlemsstaterne vedrerende implementering af Kommissionens forordning
1337/2013.

27 Kommissionens gennemfarelsesforordning Nr. 1337/2013, artikel 3.

2% Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om szrlige hygiejnebestemmelser for
animalske fedevarer, bilag I, pkt. 1.14 og bilag 111, afsnit V, kapitel 111, pkt. 3 og 4.
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14.8 Maerkning af ked- og fiskevarer med nedfrysningsdato

Nedfrysningsdato eller datoen for den forste nedfrysning, hvis produktet har vaeret frosset flere
gange, er obligatorisk pa markning af ferdigpakket frosset kad, frosset tilberedt kad og frosne ufor-
arbejdede fiskevarer?”. Dette krav gzlder ogsa for frosset kad, frosset tilberedt ked og frosne ufor-

arbejdede fiskevarer, som er pakket med henblik pé direkte salg i leengere tid end én salgsdag’®.

Se definitioner pa frosset ked, frosset tilberedt ked og frosne uforarbejdede fiskevarer m.v. i bilag 3
og 4. Nedfrysningsdatoen eller datoen for den ferste nedfrysning skal angives som folger:

e Datoen skal folge efter udtrykket "Nedfrosset den ...".

e De navnte ord skal ledsages af selve datoen, eller en henvisning til det sted, hvor datoen er
anfort pa markningen.

Datoen skal omfatte en angivelse i ukodet form af den pagaldende dag, maned og ar i neevnte rak-
kefolge fx "Nedfrosset den DD/MM/AAAA"!,

2% Fodevareinformationsforordningen, bilag I1I, pkt. 6, og Kommissionens Q&A del I af 31. januar 2013, nr. 2.10.1.

390 Meerkningsbekendtgerelsen, § 15.
301 Kommissionens Q&A del I af 31. januar 2013, nr. 2.10.3.

302 Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 853/2004, bilag I, punkt 3.1 (EUT L 139 af 30.4.2004, s. 55).

393 3 grundlag af definitionen af uforarbejdede fodevarer i artikel 2, stk. 1, litra n), i Europa-Parlamentets og Rédets
forordning (EF) nr. 852/2004 (EUT L 139 af 30.4.2004, s. 1).
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Uddrag fra Kommissionens vejledning om spergsmal/svar vedrerende anvendelsen af Fode-
vareinformationsforordningen:

Spergsmaél: Kan angivelsen »dybfrosset den [DATO]« anvendes til at oplyse nedfrysningsda-
toen pa frosset kod, frosset tilberedt ked og frosne uforarbejdede fiskevarer?

(Relevante bestemmelser: Bilag III, punkt 6, og bilag X, punkt 3)

Nej, angivelsen »dybfrosset den ...« ma ikke anvendes, da bilag X klart bestemmer, at det rette ud-
tryk er »Nedfrosset den ...«.

14.9 Holdbarhedsmarkning af hakket kead med holdbarhed pa under 24-timer

Hvis en detailvirksomhed ensker, at det hakkede kod fremstillet i butikken ikke skal vaere omfattet
af det mikrobiologiske kriterium for aerobt kimtal, skal kedet gives en holdbarhedsperiode pa under
24 timer*™, Dette gzlder uanset, om der er tale om kolet eller frosset kod. 24-timers reglen galder
kun for hakket ked, og ikke for tilberedte produkter, der er fremstillet af hakket ked, som fx rd me-
dister. Virksomheden skal kunne dokumentere, at holdbarheden pa de 24 timer bliver overholdt.

Hvis der blot sker en formning af det hakkede kad til beffer, krebinetter m.v. uden tilsatning af no-
gen former for ingredienser, er der stadig tale om rent hakket ked, som er omfattet af 24-timers reg-
len. Men hvis hakkebefferne fx kantkrydres eller omvikles med bacon, vil der vare tale om tilbe-
redt ked fremstillet af hakket ked.

14.10 Indfrysning af ked
14.10.1 Indfrysning af kod i engrosvirksomheder

Nér fersk ked til indfrysning hindteres i engrosvirksomheder, skal indfrysningen ske straks, dvs.
uden unedig forsinkelse efter produktionen. Dog kan indfrysning af fersk ked fra tamhovdyr og op-
drattede landpattedyr ske efter stabilisering pa en hertil autoriseret virksomhed*®. Produktionsvirk-
somheden og indfrysningsvirksomheden kan godt vere to forskellige virksomheder, si lange kra-
vet om frysning uden unedig forsinkelse er opfyldt.

Det er ikke tilladt for en engrosvirksomhed at indfryse kelede produkter, der ikke har en dokumen-
terbar historie 1 stabiliseringsperioden.

Stabilisering deekker traditionelt over modning af okseked, men anvendes ogsa i forbindelse med
andre typer kod (kad af svin, far og geder). Der ma ikke regnes med en stabiliseringsperiode for
fjerkre og kaniner. En forbedret spisekvalitet af ked kan ske ved stabilisering (modning). Det er op
til virksomheden at dokumentere, hvilken stabiliseringsperiode der anvendes for det specifikke ked.

304 Kommissionens forordning (EF) Nr. 2073/2015 af 15. november 2015 om mikrobiologiske kriterier for fedevarer

305 Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) Nr. 853/2004 af 29. april 2004 om sarlige hygiejnebestemmelser for
animalske fadevarer, bilag III, afsnit I, kap. VII, pkt. 4
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14.10.2 Indfrysning af kod i kodproduktvirksomheder

Engrosvirksomheder, der fremstiller kadprodukter, ma indfryse ked senere end "straks" eller efter
udleb af stabiliseringsperioden. Hvis der er tale om ked market med sidste anvendelsesdato, skal
indfrysningen dog ske inden for den pa kedet paferte holdbarhedsfrist. Hvis kedet er market med
"bedst for", kan indfrysningen ske efter udleb af holdbarhedsfristen efter en konkret faglig vurde-
ring.

Indfrysningen forudsatter, at indfrysningsdatoen er dokumenteret, samt at kedet kun anvendes til
forarbejdning i den padgaldende virksomhed, som fx varmebehandling.

Indfrysningen kan ske pa virksomhedens eget fryselager eller 1 et frysehus, s lenge kadet anvendes
til forarbejdning i den samme virksomhed, som har ladet kedet indfryse og dermed har ansvaret for
kadet.

14.10.3 Indfrysning af kod i detailleddet

Detailvirksomheder, herunder restauranter o.l., ma indfryse ked senere end "straks" eller efter udleb
af stabiliseringsperioden, forudsat at virksomheden er i besiddelse af egnede faciliteter til indfrys-
ning, samt at indfrysningsdato er dokumenteret. Hvis kedet er market med "bedst for" kan indfrys-
ningen ske efter udleb af holdbarhedsfristen efter en konkret faglig vurdering. Det vil sige, at et su-
permarked gerne mé tage fx en oksefilet, der har varet udbudet til salg til den endelige forbruger i
koledisken, tilbage i slagterafdelingen, indfryse og herefter udbyde produktet til salg som frostvare.
Ved forlengelse af holdbarheden skal produktet vurderes konkret af en faglig kvalificeret person.
Relevante oplysninger fra producenten kan indga i vurderingen.

Hvis kadet er merket med sidste anvendelsesdato, skal det indfryses inden udleb af holdbarhedsda-
toen. Kedet ma kun indfryses, hvis det efterfolgende forarbejdes ved en varmebehandling eller til-
svarende behandling, der eliminerer de sygdomsfremkaldende bakterier, der métte veere i produktet.

14.10.4 Scerligt om indfrysning af fersk fjerkrekod

For fersk fjerkrekeod omfattet af handelsnormerne for fjerkraeeked>% gaelder det sarlige, at kedet
skal udbydes til salg i én af formerne fersk (kelet), frosset og dybfrosset. Det er derfor ikke tilladt at
markedsfore optoet fjerkreekeod som fersk, og det er heller ikke tilladt at tage fjerkraeked retur, der
har veret udbudt til salg som fersk, indfryse det for herefter at udbyde det til salg som frosset eller
dybfrosset.

14.10.5 Indfrysning af hakket kod med holdbarhed pd under 24-timer i detailvirksomheder

En detailvirksomhed, der fremstiller hakket kad og giver kedet en holdbarhedsperiode pa under 24
timer, er ikke omfattet af det mikrobiologiske kriterium for aerobt kimtal**’. Holdbarhedsfristen p
under 24 timer gelder ogsa, selv om det hakkede kod indfryses, jf. dog nedenfor.

Hakket kad ma indfryses i detailvirksomheden under forudsetning af, at indfrysningsdatoen er do-
kumenteret, at holdbarheden pa under 24 timer ikke er overskredet pd indfrysningstidspunktet, og at

306 Radets forordning (EU) nr. 1308/2013, bilag VII, del V, for sa vidt angér handelsnormer for fjerkreeked.
307 K ommissionens forordning (EF) nr. 2073/2005 af 15. november 2005 om mikrobiologiske kriterier for fodevarer.
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indfrysningen sker med henblik pa senere anvendelse 1 virksomheden. Ved indfrysning “sattes uret
1 std”, sa derfor kan virksomheden anvende det hakkede ked pa et senere tidspunkt. Anvendelsen
kan besta 1 fremstilling af tilberedt ked eller forarbejdet ked. Fremstillingen af tilberedt ked eller
forarbejdet kod skal vere pabegyndt, inden holdbarheden pa under 24 timer for det hakkede kod er
udlgbet. Holdbarheden pd under 24 timer regnes fra hakketidspunktet til kadet er frosset, sammen-
lagt med tiden fra det tidspunkt kedet er opteet, og indtil anvendelsen pdbegyndes.

14.10.6 Indfrysning af hakket kod mcerket med "bedst for"

Hakket kad, der er fremstillet af en detailvirksomhed med en holdbarhed pa 24 timer eller mere, ma
ogsé indfryses 1 detailleddet. Hvis sddant hakket kod ikke indfryses straks efter fremstilling, skal
merkningen®® gore forbrugeren opmerksom pa dette samt om den rette brug af kedet. Fx "Anven-
des senest 18 timer efter optening".

Det er virksomhedens ansvar at vurdere, hvor laenge det hakkede ked merket med "bedst for" kan
ligge 1 fryseren.

Hakket kad maerket med "bedst for" ma anvendes til fremstilling af medister eller andre tilberedte
produkter og derefter fryses ned. Hvis det tilberedte produkt tes op og selges som opteet, skal
merkningen gore forbrugeren opmerksom p4, at produktet har vaeret frosset®”,

398 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 25 samt bilag VI, pkt. 1.
39 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VI, pkt. 1 og 2.
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15. Markedsfering og maerkning af fiskevarer/ akvakulturpro-
dukter

Merkningsbekendtgerelsen, § 24

15.1 Markedsfering og maerkning af fiskevarer og akvakulturprodukter

Der findes supplerende maerkningskrav for fiskevarer og akvakulturprodukter, der er omfattet af
EU's fzlles markedsordning for fiskevarer og akvakulturprodukter®!®. Produkterne skal markes
med artens handelsbetegnelse, videnskabeligt navn3!!, produktionsmetode og fangst- eller opdraets-
omrade, anvendt fiskeredskabskategori, om produktet er opteet samt holdbarhedsdato. Videnskabe-
ligt navn kan i stedet for angivelse i markningen af produktet blive angivet pé skilt, tavle eller lig-
nende. Markningskravene for fiskevarer og akvakulturprodukter omfatter bade feerdigpakkede og
ikke-ferdigpakkede produkter. Kravet om angivelse af holdbarhedsdato omfatter feerdigpakkede
produkter, samt produkter som er pakkede med henblik pa direkte salg i leengere tid end én salgs-
dag. For ikke-feerdigpakkede produkter, produkter pakket med henblik pa direkte salg og produkter
pakket pa anmodning af forbrugeren kan oplysningerne angives ved skilte, plakater eller lignende.

Smé mangder af varer og produkter, der selges direkte fra fiskefartojer til forbrugerne, fritages fra
ovennavnte markningskrav. Dog mé vardien af det solgte ikke oversige 50 EUR pr. fiskefartoj pr.
dag.3'?

For nermere information henvises til Fadevarestyrelsens hjemmeside.
For markning af frosne uforarbejdede fiskevarer: Se bilag 4, afsnit 2, sidste underafsnit.

15.2 Saerligt om maerkning af escolar og oliefisk/'smarmakrel
Det er kun fisk af familien Stromateidae, der ma markedsfores under betegnelsen "smorfisk".
Fisk fra familien Gempylidae, herunder Escolar (Gempylidae flavobrunneum) og oliefisk/smerma-

krel (Ruvettus pretiosus) ma ikke markedsfores som smerfisk. Disse skal markedsferes med varebe-
tegnelsen "escolar" henholdsvis "smermakrel"/"oliefisk" samt det latinske navn.

310 Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) nr.1379/2013 af 11. december 2013 om den falles markedsordning
for fiskevarer og akvakulturprodukter, om @ndring af Rédets forordning (EF)1184/2006 og (EF) nr. 1224/2009 og om
ophavelse af Radets forordning (EF) nr. 104/2000.

312 Markningsbekendtgorelsens § 24.
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Der findes i hygiejneforordningen for animalske fodevarer’!® specifikke krav til markedsfering af
fisk af familien Gempylidae (herunder escolar og oliefisk/smermakrel). Ferske, tilberedte og forar-
bejdede fiskevarer af ovennavnte familie:

e Ma kun markedsfores indpakket/emballeret.

e Skal markes med tilberedningsanvisning, hvis det er relevant. Ferske fiskevarer af ovensta-
ende familie skal altid maerkes med tilberedningsanvisning. Det skal fremga, at fisken skal
steges eller koges omhyggeligt, at kogevand og stegefedt ikke ma bruges til sovs eller anden
madlavning.

e Skal markes med oplysning om risikoen for diarré pd grund af ufordejelige voksarter ved
fejlagtig tilberedning, medmindre fisken er varmebehandlet ved salg.

e Skal markes med bade det danske og latinske/videnskabelige navn.

15.3 Markning af ked- og fiskevarer med nedfrysningsdato

Nedfrysningsdato eller datoen for den forste nedfrysning, sdfremt produktet har veret frosset flere
gange, er obligatorisk pd markning af ferdigpakket frosset ked, frosset tilberedt ked og frosne ufor-
arbejdede fiskevarer’'4. Kravet gzlder ogsé for frosset kad, frosset tilberedt ked og frosne uforar-
bejdede fiskevarer, som er pakket med henblik pé direkte salg i leengere tid end én normal salgs-
dag®'s.

Se definitioner pd frosset kad, frosset tilberedt ked og frosne uforarbejdede fiskevarer m.v. i bilag 3
og 4.

Nedfrysningsdatoen eller datoen for den forste nedfrysning skal angives som folger:
e Datoen skal folge efter udtrykket "Nedfrosset den ...".

e De navnte ord skal ledsages af selve datoen, eller en henvisning til det sted, hvor datoen er
anfort pd maerkningen.

Datoen skal omfatte en angivelse i ukodet form af den padgaeldende dag, maned og ér i neevnte rek-
kefolge fx "Nedfrosset den DD/MM/AAAA ™16,

313 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om serlige hygiejnebestemmelser for
animalske fadevarer. Bilag III, afsnit VIII som andret ved bilag VII, pkt. 2, litra C i Kommissionens forordning (EF) nr.
2074/2005 om gennemferelsesbestemmelser til Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 853/2004.

314 Fgdevareinformationsforordningen, bilag III, pkt. 6, og Kommissionens Q&A del I af 31. januar 2013, nr. 2.10.1.

315 Markningsbekendtgerelsen, § 15.
316 Kommissionens Q&A del I af 31. januar 2013, nr. 2.10.3.
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16. Saerligt om maerkning af frosne og dybfrosne engrosembal-
lerede fodevarer

Mcerkningsbekendtgorelsen § 21

16.1 Bestemmelser for dybfrosne engrosemballerede fedevarer

Dybfrosne, engrosemballerede fedevarer, dvs. fodevarer, som efter dybfrysning og temperaturudlig-
ning overalt og uatbrudt holder en temperatur pd -18 grader C° eller derunder, skal markes med fol-
gende oplysninger:

e Varebetegnelsen, suppleret med oplysningen "Dybfrossen".
e Nettoindhold.

e Navn eller firmanavn og adresse pa producenten, pakkevirksomheden eller en forhandler,
der er etableret inden for EU.

Kravene i dette kapitel geelder dog ikke for konsumis.

Oplysningerne i1 dette afsnit skal vaere anbragt pd emballagen, beholderen eller pakningen eller pa
en fastgjort etiket herpa.

Se om merkning af feerdigpakkede dybfrosne fadevarer under afsnit 12.7.

16.2 Bestemmelser for frosne fadevarer af animalsk oprindelse

For frosne animalske fadevarer til konsum skal ledere af fodevarevirksomheder sikre, at folgende
oplysninger meddeles til den fedevarevirksomhedsleder, som fedevaren leveres til, indtil fedevaren
er anvendt til videre forarbejdning eller merket 1 overensstemmelse med fodevareinformationsfor-

ordningen®!’:

e Fremstillingsdatoen, og
e Indfrysningsdatoen, hvis denne er forskellig fra fremstillingsdatoen.

Ved frosne fodevarer af animalsk oprindelse, forstas animalske fedevarer, som er omfattet af hygi-
ejneforordningen for animalske fodevarer’’$, dvs. alle animalske produkter (kod, kedprodukter,
fisk, maelk og mejeriprodukter), dog ikke fadevarer, der indeholder bade vegetabilske produkter og
forarbejdede animalske produkter (fx pizza med skinke).

317 Kommissionens forordning (EU) Nr. 16/2012 af 11. januar 2012 om @&ndring af bilag II til Europa-Parlamentets og
Rédets forordning (EF) Nr. 853/2004 for sé vidt angar frosne animalske fadevarer til konsum

318 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om serlige hygiejnebestemmelser for
animalske fodevarer, bilag II afsnit IV (endringsforordning 16/2012).
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[ tilfzelde af fodevarer, som er fremstillet af flere forskellige rdvarer med forskellige fremstillings-
og frysedatoer, skal den tidligste fremstillings- og/eller frysedato oplyses.

Ved fremstillingsdatoen forstas:
e Slagtedatoen for slagtekroppe, halve slagtekroppe og fjerdinger.
e Datoen for nedlaeggelsen, i tilfeelde af slagtekroppe fra vildt.
e Fangst- eller hostdato for fiskeriprodukter.

e Datoen for forarbejdning, opskering, hakning eller tilberedning for andre fodevarer af ani-
malsk oprindelse.
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17. Vildlednings- og anprisningsbestemmelser

Fadevareinformationsforordningen, art. 7, 36 og bilag V1.
Fadevareforordningen, art. 16.

Fadevareloven, § 14.

17.1 Generelt om vildledning

Fodevareinformation m4 ikke vildlede forbrugerne®!®. Det galder bade den information, der er obli-

gatorisk, og den information, der bliver givet pa frivilligt grundlag®?. Der teenkes pa vildledning,
iser:

e Med hensyn til bl.a. fodevarens beskaffenhed, dens art, identitet, egenskaber, sammenseet-
ning, mengde, holdbarhed, oprindelsesland eller herkomststed, fremstillings- eller frembrin-
gelsesmade.

e Ved at tillegge fodevaren virkninger eller egenskaber, som den ikke har.

e Ved at give indtryk af, at fedevaren har s@rlige egenskaber, nar alle lignende fodevarer har
samme egenskaber.

e Ved at give indtryk af, at der er tale om en bestemt fodevare, selvom en naturligt forekom-
mende ingrediens, der normalt anvendes i fodevaren, er blevet erstattet med noget andet®>!.

Al fodevareinformation skal vere korrekt, klar og let forstaelig for forbrugeren. Se om placering af
frivillig fedevareinformation i afsnit 3.1.2. og Kommissionens svar herom 1 afsnit 3.1.1.

Hvorvidt et produkt ved dets markedsfering vildleder, konkluderes pa grundlag af en konkret vurde-
ring, som beror pa, om en almindeligt oplyst, rimelig opmerksom og velunderrettet gennemsnits-
forbruger vil blive vildledt af den pdgeldende markedsforing af et givent produkt. Parametre, der
kan spille ind ved denne vurdering, er elementer som fx illustrationer pd emballagen, skrifttypogra-
fien, der er anvendt, farver, flag, samt naturligvis generelle anprisninger i form af udsagn, udtalel-
ser, mottoer, slogans og meget mere. Alle disse elementer sammenholdt med den faktiske praesenta-
tion af fedevaren vil danne grundlaget for vildledningsvurderingen.

Hvis den generelle anprisning, herunder udsagn, udtalelse eller motto, er udtryk for en staerkt over-
drevet og forherligende subjektiv holdning, fx Danmarks dejligste deller” eller "Byens bedste bol-
ler”, som ikke kan antages at have noget verificerbart informationsindhold, vil den som udgangs-
punkt ikke vare vildledende.

319 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 1.
320 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 36, stk. 2, litra b.
321 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 1.
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Afgorelse: Vildledende markedsfering

Milje- og Fodevareklagenaevnet har i afgerelse af 13. januar 20213%? vedr. anprisninger af bacon,

danske handskarne og blede kartofler til pommes frites og handskarne logringe pa et menukort
sagt:

’at klager alene har haft, og dermed anvendt, kalvebacon 1 virksomheden. Neevnet har ogsa lagt
vaegt pa, at det, ud fra oplysningerne pa emballagen, ikke kunne dokumenteres, at de anvendte
pommes frites var handskarne eller fra Danmark, eller at lagringene var hdndskérne.

Pé denne baggrund er det n@vnets vurdering, at klager ikke har godtgjort, at fodevarerne

har den art, identitet og fremstillingsmade eller det herkomststed, som er anprist i menukortet. Der-
med finder n@vnet, at angivelsen heraf er vildledende med hensyn til fodevarernes art, identitet,
herkomststed og fremstillingsméde i strid med markningsforordningens artikel 7, stk. 1, litra a.

Vildledningsreglerne gelder for virksomhedens samlede markedsfering, herunder for reklamer, op-
lysninger pa internettet og preesentationsmaden generelt®?,
Afgorelse: vildledningsbestemmelsernes anvendelsesomrade

Fodevareministeriets Klagecenter har i afgerelse vedr. markedsforingen af et produkt pd virksom-
hedens hjemmeside sagt:

"I har gjort geeldende, at I ikke kan blive givet en indskceerpelse for tekst, som aldrig har veeret pa
pakningen. [ mener saledes, at angivelser pa hjemmesiden ikke kan medtages.

Vi kan hertil oplyse, at meerkningsbekendtgorelsens § 76> omfatter al jeres markedsforing, herun-

der bdde angivelser pa emballage og hjemmeside. Vi er sdledes ikke enige i jeres synspunkt".

17.2 Vildledende markedsfering i tidligere handelsled

Reklamer for fedevarer samt markning og prasentation af fedevarer mé ikke, jf. § 14 1 fedevarelo-
ven, vildlede eller vaere egnet til at vildlede*?*. Dette omfatter

e form, fremtraeden eller indpakning,
e de anvendte indpakningsmaterialer,
e den made, hvorpé varerne er arrangeret, og

e de omgivelser, hvori varerne udstilles, samt

322 Sagsnr.: 18/01683 (32869)

323 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 4.
324 Nu Fedevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 4.
325 Lov nr. 46 af 11. januar 2017 om fodevarer, § 14.
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e de informationer, der uanset medium gives om varerne.

Efter bestemmelsen er det afgerende, om markedsforingen er egnet til at vildlede. Der er ikke krav
om, at der 1 den konkrete situation faktisk er sket en vildledning, idet det er de samlede omstendig-
heder i forbindelse med salget af fodevaren, der er afgerende.

Forbuddet mod vildledende markedsfering gaelder siledes 1 alle handelsled. Det betyder, at det ikke
er tilladt at give forkerte oplysninger til en anden erhvervsdrivende, da der er risiko for, at modtage-
ren i god tro videregiver disse oplysninger og dermed ender med at vildlede forbrugeren.

Bestemmelsen gaelder bade for feerdigpakkede fodevarer og for ikke-faerdigpakkede fodevarer.

Fodevarelovens § 14 omhandler ikke sygdomsanprisninger, som beskrevet i fodevareinformations-
forordningens artikel 7, stk. 3, men safremt forbrugeren har adgang til markedsferingsmaterialet,
der udveksles mellem de to virksomheder, og hvis markedsferingsmaterialet fx er skrevet i et for-
brugervenligt sprog, finder artikel 7, stk. 3, anvendelse pa det forhold.

Se afsnit 17.3 for informationer om ernarings- og sundhedsanprisninger i tidligere handelsled.

17.3 Ernaerings- og sundhedsanprisninger

Ernzrings- og sundhedsanprisninger er reguleret i anprisningsforordningen.>2°

Alle ern@rings- og sundhedsanprisninger af fedevarer, der leveres til forbrugeren i den foreliggende
form, er omfattet af anprisningsforordningen®?’ Udtrykket “’den foreliggende form til den endelige for-
bruger” betyder, at fodevaren, som den er sammensat, uanset om produktet fx pakkes om, inden det sat-
tes til salg for forbrugeren. Det betyder, at anprisning af en fedevare i1 den foreliggende form, der selges
fra en virksomhed til en anden, ogsa er omfattet af reglerne. Anprisningsreglerne gelder séledes i alle
handelsled. For yderligere information henvises til vejledning nr. 9904 af 21/10/2019 om ern@rings- og
sundhedsanprisninger.

17.4 Skenhedsanprisninger

Anprisninger, der alene vedrerer skonhed, sdsom “faerre rynker” og “mindre appelsinhud”, falder
ikke ind under anprisningsforordningen og er derfor reguleret af de generelle bestemmelser om fri-
villig fedevareinformation. Skenhedsanprisninger ma ikke vildlede forbrugeren, vere uklare eller
forvirrende for forbrugeren og skal bygge pa relevante videnskabelige oplysninger*?®, som pa til-
streekkelig vis dokumenterer og verificerer anprisningen.

326 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 1924/2006 af 20. december 2006 om ernarings- og sundhedsan-
prisninger af fodevarer. Las mere herom i ”Vejledning om anprisningsforordningen”.

327 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 1924/2006 af 20. december 2006 om ernrings- og sundhedsan-
prisninger af fodevarer.

328 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 36, stk. 2, litra a-c.
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17.5 Maerkning, der giver indtryk af saerlige egenskaber, der er generiske for
typen

Det er forbudt at markedsfore en fodevare som havende serlige egenskaber, nar egenskaben er ge-
nerisk (alment galdende) for den type fodevarer’”. Fx ma fodevarevirksomheder ikke anprise al-
mindelige ubehandlede kartofler som: "Benders Fantastiske Kartofler — 0 % fedt", idet ingen ube-
handlede kartofler indeholder fedt.

Afgerelse: Bornemad anprist med at det ikke indeholder ”junk” i strid med art. 7, stk. 1, litra
c.

Milje- og Fodevareklagenavnet har i afgerelse af 3. maj 20193°

sagt:

vedr. anprisning af bernemad,

”Miljo- og Fodevareklagencevnet finder, at varebetegnelsen [produktnavn 1] giver forbrugerne an-
ledning til at tro, at de pageeldende [virksomhed 1]-produkter har scerlige egenskaber i form af
ikke at indeholde "junk”, selvom andre sammenlignelige produkter, der tillige er okologiske og
uden tilscetningsstoffer, har samme egenskaber og heller ikke indeholder “junk”. Neevnet finder
derfor, at varebetegnelsen [produktnavn 1] kan vildlede forbrugerne til at tro, at andre sammenlig-
nelige produkter er ringere og indeholder “junk”.

Neevnet har ved vurderingen lagt veegt pd, at ordet ’junk’ har en negativ konnotation. Neevnet har
derfor vurderet, at ordet ‘junk’ i fodevaresammenhceng henviser til noget negativt i form af et be-
stemt indhold i en fodevare, der er uonsket og unodvendigt. Neevnet vurderer pd denne baggrund,
at fremhcevelsen af fraveeret af ‘junk’ i en fodevare henleder forbrugere til at tro denne fodevare er
bedre end andre fodevarer af samme art, navnlig at [virksomhed 1]-produkterne ikke indeholder
tilscetningsstoffer eller lignende, modsat andre okologiske bornemadsprodukter uden tilscetnings-

stoffer.

Neevnet har i forlengelse heraf vurderet, at varemcerkets ledsagende [udsagnl] styrker opfattelsen
af, at [produktnavnl] henviser til, at andre sammenlignelige produkter indeholder “junk” eller no-

29 99

get unodvendigt, jf. ordene "Nothing unnecessary”.

Afgerelse: Anprisning vedr. juice i strid med § 7533

Fodevareministeriets Klagecenter har i afgerelse vedr. en anprisning pa en juice sagt:

329 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 1, litra c.
330 Sagsnr.: 18/03907

331 Nu Fedevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 1, litra c.
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"Med den anvendte anprisning giver NN udtryk for, at det er scerligt for friskpresset juice, at der
ikke er tilsat farve- og konserveringsstoffer, selvom dette ogsa er tilfeeldet for anden juice. Dette er
forbudt (meerkningsbekendtgorelsens § 75°%). "Friskpresset” md derfor ikke indgd i anprisningen”

Fodevarevirksomheder ma fx heller ikke anprise et produkt med, at det er under regelmaessig kon-
trol, da fedevarevirksomheder efter fodevarelovgivningen har pligt til at fere kontrol med, at deres
varer er i orden, og at reglerne overholdes.

Afgorelse: I strid med § 75333 at angive at fremstillingen af et produkt er under regelmzssig
kontrol

Byret og landsret har stadfeestet Fodevareministeriets Klagecenters afgerelse 1 en sag om indskaer-
pelse af, at en fedevare ikke mé angive, at dens produktion er under kontrol. Fedevareministeriets
Klagecenter har i sagen sagt:

"Formuleringen "Dr. AA(Exam. Levnedsmiddelkandidat), Fremstillingen er under regelmcessig
kontrol" giver indtryk af, at det er et kvalitetsstempel for netop dette produkt, at det kontrolleres.
Mcerkningen er sdledes i strid med forbuddet mod at give indtryk af, at en fodevare har scerlige
egenskaber, nar alle lignende fodevarer har tilsvarende egenskaber."”

Afgorelse: I strid med § 7533 at angive at fremstillingen af et produkt er under regelmzassig
kontrol

Byret og landsret har stadfeestet Fodevareministeriets Klagecenters afgerelse 1 en sag om indskaer-
pelse af, at en fodevare ikke mé angive, at dens produktion er under kontrol.

Fodevareministeriets Klagecenter har afgivet folgende udtalelse herom:

"Fadevarestyrelsen finder meerkningen af produktet XX fra XX i strid med meerkningsbekendtgorel-
sens § 75. Det forhold, at "regelmeessigt testet” star sammen med ordene "kvalitetskontrol” ... bety-
der, at den regelmeessige test vil blive opfattet som en kvalitetstest, som ikke er lovpligtig. Derfor er
denne meerkning i strid med § 75."

17.6 Imitatprodukter

Fodevareinformation mé ikke vare af en sddan art, at den vildleder ved at give indtryk af, at der er
tale om en bestemt fodevare, eller at fadevaren indeholder en bestemt ingrediens eller bestanddel,
som er naturligt forekommende eller normalt anvendes i den pageldende fodevare, nér der 1 virke-
ligheden er anvendt en erstatning for fedevaren eller ingrediensen*®. Det vil fx vare vildledende,
hvis der er anvendt en erstatningsingrediens, fx salattern i stedet for fetaost i "greesk salat", uden at
dette fremgar af markningen.

332 Nu Fedevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 1, litra c.
333 Nu Fedevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 1, litra c.
334 Nu Fedevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 1, litra c.
335 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 1, litra d.
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Hvis en sadan erstatningsingrediens er anvendt, skal markningen (udover i ingredienslisten) inde-
holde en tydelig angivelse af ingrediensen eller bestanddelen i umiddelbar narhed af varebetegnel-
sen, og i en skriftsterrelse, som er mindst 75 % af hajden pé varebetegnelsens®® skriftstorrelse. Las
narmere herom i afsnit 7.6.4 samt afsnit 3.1.3.

336 Fﬂdevaremformatlonsforordmngen b11ag VI, del A, nr. 4
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17.7 Meerkning der angiver sygdomsforebyggende egenskaber

Det er forbudt at markedsfere en fodevare som om den besidder egenskaber vedrerende forebyg-
gelse, behandling eller helbredelse af en menneskelig sygdom eller give indtryk af sddanne egen-
skaber *38. Sygdomssymptomer kan indfortolkes under begrebet "forebyggelse". Den tidligere § 76 i
merkningsbekendtgorelsen®*® om forbud mod anvendelse af angivelser, der er egnet til at vakke
eller udnytte angstfelelser hos forbrugerne er nu reguleret af anprisningsforordningen**’, hvor det er
anfort, at det generelt er forbudt at henvise til forandringer af kropsfunktioner, som kan give anledning
til eller udnytte en frygt hos forbrugeren, enten ved tekst eller ved billeder, grafik eller symboler**!. En
henvisning til sygdom og sygdomssymptomer vil i alle tilfeelde vere forbudt, jf. fedevareinformations-
forordningens artikel 7, stk. 3.

Afgorelse: Angivelser om sygdomsforebyggende egenskaber

Sekretariatet for Fadevare- og Veterinaerklager har 1 afgerelse vedr. angivelser om, at et produkt er
sygdomsforebyggende, sagt:

"De fire omhandlede anprisninger indikerer, at formdlet med indtagelse af produktet er at lindre
en begyndende ondt i halsen samt fjerne et halsonde. Produktet markedsfores sdledes med at have
gavnlige virkninger pd sygdom og/eller sygdomssymptomer. Denne markedsforing er i strid med
forbuddet mod ved meerkning, reklame m.v. at anvende angivelser om, at en fodevare kan fore-
bygge, lindre eller have gavnlige virkninger pd sygdomme eller sygdomssymptomer (meerkningsbe-
kendtgorelsens § 76, nr. 1°#)".

Afgorelse: Vildledende markedsfering

Milje- og Fodevareklagenaevnet har i afgerelse af 30. april 2019°* vedr. markedsforing af et kost-
tilskud sagt:

” Neevnet har lagt veegt pa, at produktets navn er [produktl], at produktet markedsfores med tek-
sten: "Nu fds [produkt2] i en variant, der indeholder cannabis fra plantens fro” og “cannabis
fremstilles af fro fra hampeplanten”, at det er angivet at produktet indeholder cannabisfro, at det i
reklamer for produktet under overskriften “Ingefcer, hyben og cannabis” er angivet: "Det er veldo-
kumenteret, at naturlige indholdsstoffer kan hjcelpe med til at bevare leddenes styrke... Ingefeer og
hyben er nogle af de plantestoffer, som har den bedste virkning... Derudover indeholder produktet
cannabis...”, samt at det er angivet, at [produkt2] gennem en lang arrceekke har veeret blandt de

338 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 3.

33 Bekendtgorelse nr. 1308 af 14. december 2005 om merkning m.v. af fodevarer.

340 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 1924/2006 af 20. december 2006 om ernrings- og sundhedsan-
prisninger af fodevarer.

341 Anprisningsforordningen, artikel 3, litra e.

342 Nu Fedevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 3.

343 Sagsnr.: 19/01658
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storste kosttilskud i Danmark, der afhjcelper ledproblemer, og at det i den tilknyttede illustration
fremgar, at tre naturlige indholdsstoffer er kombineret i én tablet.

Neevnet vurderer, at disse angivelser er vildledende efter meerkningsforordningens artikel 7, stk. 1,
litra b, idet udsagnene indikerer, at ingredienskombinationen, heriblandt cannabis, modvirker led-
problemer, og dermed tilleegger kosttilskuddet en medicinsk virkning, som det ikke har. Neevnet
vurderer endvidere, pa baggrund af produktets samlede markedsforing, at brugen af ordet canna-
bis er vildledende, da ordet antyder, at der er tale om en substans med euforiserende eller medi-
cinsk virkning, der er ulovlig”.

17.8 Natur, naturlig, fri for, uden, ikke tilsat og lignende

nn

Ved vurderingen af anprisningerne "natur", "naturlig" og lignende vil det bl.a. vare relevant at se
pa, hvilken type fodevare, der er tale om, samt hvilken fremstillingsmetode, der er anvendt.

Hvis fx en enkelt ingrediens eller hele fedevaren anprises som "naturlig", skal ingrediensen eller fo-
devaren som hovedregel opfylde kriteriet om, at denne fremstér, som den eksisterer i naturen ved
ingen eller kun minimal behandling.

Anprisninger som "uden kunstige farver", "naturlige farvestoffer" og lignende er hidtil ikke vurderet
som vildledende, hvis de farvestoffer, som er anvendt i fedevaren, er fremstillet ved en simpel fy-
sisk proces ud fra et stof af vegetabilsk eller animalsk oprindelse. Der vil dog altid skulle foretages
en konkret vurdering i hver enkelt sag.

Eksempel: Naturligt sedet l2eskedrikkoncentrat — vildledende

Vildledende at anvende anprisningen "naturligt sedet" om et laeskedrikkoncentrat, der var tilsat
sukker (saccharose). Fadevaredirektoratet fandt, at anprisningen "naturligt sedet" er egnet til at
give indtryk af, at fedevaren kun indeholder det sukker, som er naturligt foreckommende i det forar-
bejdede produkt.

Eksempel: Ikke tilsat konserveringsmiddel — ikke vildledende

Det betragtes ikke som vildledende at anvende anprisningen "uden konserveringsmidler" pa soja-
drik, der ikke indeholder konserveringsmiddel, hvis der findes lignende produkter pa markedet,
som indeholder konserveringsmiddel.

Se ogsé afsnit 17.9 om brugen af ordet “naturlig” for aromaer.

17.8.1 Scerligt angdaende E960 - steviolglycosider

Mzarkning med betegnelsen ”Stevia”, et billede eller et logo af blade/planten Stevia vil som ud-
gangspunkt vaere vildledende, hvis ikke der er en forklaring i nerheden, hvoraf det klart fremgar, at
steviolglycosider/E960 er et ekstrakt/intenst sedestof udvundet fra steviaplanten. Hvis forklaringen
kan forvirre forbrugerne, séledes at de kan komme 1 den tro, at produktet indeholder dele af planten,
kan det veere vildledende, da der altid er tale om et ekstrakt (sedestoffet: steviolglycosider).
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Udtryk som ’Segdet med steviaekstrakt’ eller lignende vil som udgangspunkt vere vildledende, da
det sedende stof er tilsetningsstoffet steviolglycosider. Sdfremt udtryk i form af ’Fremstillet med
steviolglycosid af steviaekstrakt” anvendes, vil det som udgangspunkt ikke blive anset for at veere
vildledende. *Naturligt sedemiddel’ vil som udgangspunkt blive anset som vildledende, da steviol-
glycosider ikke findes 1 naturlig form. Derimod vil ”sedemiddel af naturlig oprindelse” som ud-
gangspunkt godt kunne anvendes.

17.9 lllustrationer/navne og aroma

Mustrationer af fx frugt eller frugtnavne pd emballagen kan vare vildledende, hvis forbrugeren for-
venter at finde frugt i produktet, men fodevaren udelukkende indeholder aroma. Som udgangspunkt
kan frugtillustrationer og navne anvendes, hvis et produkt indeholder bestanddele af den pagel-
dende frugt (frugtsaft/frugtked), simpelt ekstrakt eller naturlig aroma af frugten. Men der skal vare
overensstemmelse mellem frugtillustration og indholdet af frugt i produktet. Med aromaforordnin-
gen®* er der fastsat regler for brug af anprisningen “naturlig” om en aroma. Bl.a. fremgér folgende:
”Udtrykket »naturlig« ma kun anvendes til at beskrive en aroma, hvis den aromagivende bestanddel

udelukkende omfatter aromapraparater og/eller naturlige aromastoffer™>*+.

Frugtillustrationer og frugtnavne bruges ofte til at kommunikere en smag, hvilket kan skabe en for-
ventning hos forbrugeren om, at smagen stammer fra et indhold af rigtig frugt (i en eller anden
form). Her kan det vare afgerende, om frugten pa emballagen fremstér naturligt som i virkelighe-
den (billede), eller om det er en tegning (evt. udformet som en frugtmand). Som udgangspunkt vil
det ikke @ndre det vildledende indtryk, at forbrugeren kan laese i ingredienslisten, at der alene er
tale om ikke-naturlige aromaer. Det skyldes, at ingredienslisten ofte fremstar mindre fremtreedende
og ikke er placeret pa et tilsvarende i gjenfaldende sted. P4 den anden side kan det vildledende ind-
tryk som udgangspunkt @ndres, hvis det bliver gjort abenlyst over for forbrugeren, at produktet ikke
hovedsageligt baserer sig pd frugt/frugtsaft, ekstrakter eller naturlig aroma, men ikke-naturlig
aroma. Det kan gores ved 1 tilknytning til billedet og pé et ligesa i1 gjenfaldende sted at gare op-
marksom pé, at der er tale om ikke-naturlig aroma. Det kan som udgangspunkt ogsa geres ved fx at
sette "smag" efter et frugtnavn, eksempelvis "danskvand med citrussmag". Markning med ordet
"smag" vil som udgangspunkt ogsé kunne fjerne det vildledende indtryk, selvom der alene er tale
om et indhold af ikke-naturlig aroma.

Det vil dog altid vaere en konkret vurdering af den samlede markedsfering, der afger, om forbruge-
ren kan blive vildledt, da det athenger af, hvorvidt der er tilstreekkelig sammenhaeng mellem bille-
der, ord, forventninger til produktet samt indhold af produktet.

Ved vurdering om markedsfering med frugtillustrationer/navne og brug af ikke-naturlig aroma kan
vare vildledende, vil det blandt andet have betydning, hvor stor andel af ikke-naturlig aroma, der er
anvendt. Her vil udgangspunktet vere, at en rimelig del af smagen skal komme fra den naturlige in-
grediens, herunder naturlige aromaer. Nér fodevarevirksomheder skal vurdere, om en rimelig del af
smagen 1 produktet kommer fra den naturlige ingrediens, er udgangspunktet, at produktet stadig
skal smage af den pagzldende frugt, selvom den ikke-naturlige aroma fjernes.

344 Europa-Parlamentets og Radets forordning 1334/2008 af 16. december 2008 om aromaer og visse fodevareingredi-
enser med aromagivende egenskaber til anvendelse i og pé fedevarer.
345 Aromaforordningen (se forrige note), artikel16, stk. 2.

Fodevarestyrelsen 149



Juni 2021 Vejledning om maerkning af fodevarer

Praksis 1 dag har udviklet sig i retning af, at produkter med minimal ernaringsverdi, fx slik, som
ikke giver indtryk af at veere mere, end de er, kan indeholde ikke-naturlig aroma og stadig anvende
frugtillustrationer/navne 1 et vist omfang. Ved markedsfering af produkter, som forventes at udgere
en minimal eller ingen naringsverdi, fx tyggegummi, vil der som udgangspunkt kunne anvendes
frugtillustrationer/navne til trods for et indhold af kun ikke-naturlig aroma. Det vil dog altid vaere en
konkret vurdering af produktets samlede markedsfering.

Eksempel: Vejledende retningslinjer for danskvand med frugtsmag

Nér fodevarevirksomheder vurderer markedsferingen af danskvand med smag, som markes fx
"danskvand med citrus" eller "danskvand citrus" og evt. suppleres med billeder af en citrusfrugt, sa
skal produktet som udgangspunkt have et naturligt indhold af den pageldende frugt, evt. naturlig
aroma. Er der ikke tale om et naturligt indhold af frugt men ikke-naturlig aroma, skal der gares op-
maerksom pé det i maerkningen af produktet. Det kan fx ske ved at maerke med "x-smag" eller lig-
nende, séledes at forbrugeren ikke er i tvivl om produktets indhold.

Ovenstédende vedrerende illustrationer af fx frugt vil ogsa vere en retningslinje, nar der er tale om
andet end frugt, fx hvis der er et billede af en okse pa et kadprodukt, hvor der ikke er okseked 1 pro-
duktet.

Eksempel: Vejledende retningslinjer for vanilje

Hvis et produkt markedsfores med betegnelsen vanilje, fx "vaniljeflodeis”, skal produktet inde-
holde @gte vanilje evt. sammen med ikke-naturlig aroma (vanillin). En rimelig del af vaniljesma-
gen skal stamme fra den @&gte vanilje - enten ved at tils@tte ren vanilje fra vaniljebennen/korn eller
ved udtraek heraf eller i form af en naturlig vaniljearoma. Nér fedevarevirksomheder vurderer om
en rimelig del af smagen kommer fra a&gte vanilje, skal de se pa, om produktet stadig smager af va-
nilje, selvom den ikke-naturlige aroma fjernes.

For informationer om illustrationer med flag, se afsnit 6.3 om frivillige og supplerende oprindelses-
marker.

En nyere afgorelse fra EU-Domstolen om markning af fedevarer tydeligger om og hvornar, kor-
rekte oplysninger i1 ingredienslisten kan rette op pa vildledende angivelser (fx illustrationer) pa den
resterende del af markningen.

EU-dom, sag C-195/14: Billeder/illustrationer skal veaere i overensstemmelse med ingrediensli-
sten, praemis 37-43.

Den 4. juni 2015 afsagde EU-domstolen dom i Teekanne-sagen, sag C-195/14. Dommen gér videre
end tidligere EU-domme>*®, og understreger at afgerelser i forhold til vildledning skal bero pa en
helhedsvurdering, se premis 37-43. EU-Domstolen udtalte, at det skal betragtes som vildledende,

346 Sag C-51/94, preemis 34 og sag C-465/98, preemis 22.
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hvis markningen (illustration) af en fedevare giver forbrugerne det indtryk, at en bestemt ingredi-
ens er til stede i fadevaren, selvom det faktisk fremgar af ingredienslisten, at ingrediensen ikke er i
produktet.

37 Idenne henseende fremgér det af Domstolens praksis, at det er anerkendt, at de forbrugere,
hvis valg af produkt navnlig afgeres af sammensatningen af det produkt, de har til hensigt at
kabe, forst leser ingredienslisten, som skal vaere angivet pa produktet, jf. artikel 3, stk. 1,
nr. 2), i direktiv 2000/13 (jf. 1 denne retning domme Kommissionen mod Tyskland, C-51/94,
premis 34, og Darbo, C-465/98, premis 22).

38 Imidlertid gor den omstendighed, at ingredienslisten stir pa det i hovedsagen omhandlede
produkts indpakning, det ikke 1 sig selv muligt at udelukke, at maerkningen af dette produkt
og dennes nermere udformning kan vare af en sddan art, at den vildleder keberen, som om-
handlet 1 artikel 2, stk. 1, litra a), nr. 1), 1 direktiv 2000/13.

39 Maearkningen, som defineret i dette direktivs artikel 1, stk. 3, litra a), bestar nemlig af angivel-
ser, oplysninger, fabriks- eller varemarker, billeder eller symboler, som vedrerer levneds-
midlet, og som er anfort pd dette levnedsmiddels emballage. Blandt disse forskellige elemen-
ter kan visse i praksis vere usande, fejlagtige, tvetydige, selvmodsigende eller uforstielige.

40  Huvis dette er tilfeldet, kan ingredienslisten i1 visse situationer, selv om den er eksakt og ud-
tommende, vaere uegnet til pa tilstrekkelig made at korrigere forbrugerens fejlagtige eller
tvetydige indtryk med hensyn til et levnedsmiddels beskaffenhed, der folger af andre elemen-
ter, som indgér i maerkningen af dette levnedsmiddel.

41 Iden situation, hvor markningen af et levnedsmiddel og dennes nermere udformning, taget
som helhed, giver det indtryk, at dette levnedsmiddel indeholder en ingrediens, som i virke-
ligheden ikke forefindes deri, kan en sdidan markning séledes vildlede kaberen vedrerende
det nevnte levnedsmiddels beskaffenhed.

42 1det foreliggende tilfeelde tilkommer det den foreleeggende ret at foretage en undersggelse af
alle de forskellige elementer, som markningen af frugtteen bestar af, med henblik pa at af-
gore, om en almindeligt oplyst, rimeligt opmarksom og velunderrettet gennemsnitsforbruger
kan vildledes med hensyn til, om der i teen forefindes bestanddele af hindber og vanilje-
blomster eller aromaer udvundet af disse ingredienser.

43 Inden for rammerne af denne undersogelse skal den nationale ret navnlig tage hensyn til de
anvendte ord og billeder og placeringen, storrelsen og farven af, skrifttypen og sproget i samt
syntaksen og tegnsatningen for de forskellige elementer, der star pa indpakningen af frugt-
teen.

17.10 Hjemmelavet, hjemmebagt, egen fremstilling og lignende

Ved vurderingen af om anprisningen "hjemmelavet", "hjemmebagt", "egen fremstilling" eller lig-
nende kan anvendes uden at vildlede, kan det blandt andet indga i afvejningen, hvilken fremstil-
lingsmetode, der er anvendt, herunder om der er anvendt egne opskrifter, og/eller om fodevaren
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fremstilles fra grunden, herunder om der anvendes ravarer eller halvfabrikata. Det forhold, at fode-
varen salges et andet sted end der, hvor den er fremstillet, kan ikke i sig selv begrunde, at anpris-
ningen er vildledende.

Afgorelse: Hjemmelavet chokolade — ikke vildledende

Landsretten sagde 1 sagen, at det ikke var vildledende at anvende anprisningen "hjemmelavet" om
chokoladeprodukter, der blev solgt i flere egne samt ikke egne detailbutikker. Produktionen foregik
centralt pa én fabrik. Domstolen udtalte, at anvendelse af anprisningen "hjemmelavet" ikke kunne
begraenses til de tilfelde, hvor produktet er fremstillet i den detailforretning, hvorfra det salges.
Domstolen lagde desuden vaegt pa produkternes originalitet, fremstillingsprocessen fra ravare til
ferdigvare og fremstillingsmetoden, der i vaesentligt omfang skete i handen og 1 evrigt var uendret
gennem 50-60 r, ligesom markedsfering og salg var foregdet pd samme méde 1 alle &rene.

Eksempel: Hjemmelavede forarsruller — vildledende

Vildledende at anprise forarsruller som "hjemmelavede", da fordrsrullerne blev modtaget ferdigla-
vede fra en fabrik, og restauranten alene skulle opvarme dem inden servering.

Eksempel: Hijemmelavet burger

Det betragtes som vildledende at anprise en burger / en ret som hjemmelavet, hvis de vasentligste
dele af retten bestdr af halvfabrikata. En burger opfattes ikke som hjemmelavet, nar beffen er en
ferdigformet frosset bef, bradet er indkebt feerdiglavet og burgeren samles med fardiglavede dres-
singer.

Er enkelte ingredienser hjemmelavede, kan disse anprises som hjemmelavede, fx "Burger med
hjemmelavet dressing".

17.11 Frisk, ny og lignende

Anprisningerne "frisk", "friskpresset", "friskbagt", "frisksmurt", "ny" eller lignende er som ud-
gangspunkt ikke forenelig med en leengere holdbarhedsperiode.

Vurderingen af anprisningen athanger af, hvilken fodevare der er tale om. Sdledes ma det sedvan-
ligvis kraves, at fx brad, der anprises som "frisk", selges inden for et dogn fra fremstillingen, hvor-
imod frugt vil kunne anprises som frisk i flere dage efter plukningen. Afgerende for om en fodevare
kan kaldes "frisk", er som udgangspunkt, at fedevaren pa salgstidspunktet har bevaret sit frisk-
hedspraeg.

Naér det skal vurderes, om fadevaren har bevaret sit friskhedsprag, kan der bl.a. ses pa fedevarens
smag, lugt og udseende. Endvidere kan det indga i vurderingen, hvorvidt der har vaeret anvendt kon-
serveringsmidler. Som udgangspunkt vil anvendelse af konserveringsmidler ikke bevirke nogen for-
leengelse af det tidsrum, inden for hvilket det er muligt at anprise den pagaldende fedevare som
frisk. Det betyder, at en fedevare, hvis holdbarhed er kunstigt forlenget, som udgangspunkt kun kan
anprises som "frisk" i det tidsrum, hvor en tilsvarende fedevare uden kunstig forleenget holdbarhed,
ville have bevaret sit friskhedspreeg.
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Ovenstédende betragtninger gor sig ligeledes geldende 1 de tilfelde, hvor det ikke er selve fodeva-
ren, der anprises som "frisk", men tilberedningen, produktionen eller lignende.

Hyvis fisk fx betegnes som "friskfangede", vil forbrugeren umiddelbart forvente, at fisken lige er
kommet op af havet og er bragt ind til butikken uden unedig forsinkelse. Hvis der gar flere dage fra
fisken er fanget, og til den er 1 butikken, vil den ikke leengere vare friskfanget. Pakning af fisk 1 be-
skyttende atmosfare vil som udgangspunkt ikke vare at forbinde med, at den er "friskfanget".

For sa vidt angar &g, er det i henhold til handelsnormerne for ag fastsat, at &g i kvalitetsklasse A
kan blive betegnet som "friske", og at denne betegnelse ikke skal @ndres i den periode, hvor egget
ma markedsfores til forbrugeren, dvs. 21 dage efter legningen.

Eksempel: Friskmalet kaffe — vildledende

Vildledende at anvende anprisningen "friskmalet" om en kaffe, der havde en holdbarhed pa op til 1
ar, idet keberen ville forvente, at kaffen var malet kort tid for det endelige salg 1 detailleddet.

Eksempel: Friskbagt bred — ikke vildledende

Det er ikke vildledende at anvende anprisningen "friskbagt" om et bred, der udelukkende bliver
solgt den dag, hvor bredet er bagt.

Dog vil det som udgangspunkt vare vildledende, sdfremt et forbagt bred (bake-off) anprises som
"friskbagt", medmindre at der samtidig skiltes med, at der er tale om et forbagt bred/bake-off. Der-
imod ma bred, som er bagt pa dej, der har veret frosset, gerne anprises med "friskbagt".

Eksempel: Frisk og friskhevlet parmesan

Det betragtes som vildledende, at anprise parmesan som "frisk" eller "friskhevlet", hvis det ikke er
hovlet samme dag.

Afgorelse: Nypresset/friskpresset appelsinjuice - vildledende:

Sekretariatet for Fadevare- og Veterinaerklager har i afgerelse vedr. en appelsinjuice med en hold-
barhed pa 6 maneder sagt:

"Sekretariatet finder, at den gennemsnitlige forbruger vil forsta anprisningen nypresset og frisk-
presset som en tilkendegivelse af, at juicen er presset for nylig og dermed ogsa har en kort hold-
barhed. Vi finder derfor, at anprisningerne pa NN's ceble- og appelsinjuice i X serien er vildle-
dende".

Der kan vare forskel pa, hvad forbrugeren forventer pa en café, og hvad samme forbruger forventer
ved indkeb i et supermarked.

Afgorelse: Friskpresset appelsinjuice pa café - vildledende:
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Fodevareministeriets Klagecenter har i en afgerelse vedr. appelsinjuice heldt op fra plastikflaske
pa en café sagt:

"Jeres anprisning af juice som "friskpresset” er vildledende, ndr juicen ikke er fremstillet kort tid
inden servering dvs. samme dag eller inden for de seneste 24 timer."

Klagecentret har lagt vagt pa, at kunderne ikke kunne se, at den blev heldt op fra flaske, og at en
raekke serveringsvirksomheder, b.la. juicebarer salger juice, som er fremstillet af frisk frugt og
grontsager 1 virksomheden umiddelbart for servering og ofte, s forbrugeren kan se, hvordan drik-
ken fremstilles. Der er lagt serlig veegt pa den udvikling, der er sket inden for friskpresset juice og
de sakaldte juice-barer. Forventningen hos en forbruger mé derfor veere, at friskpresset juice er
presset kort tid inden servering.

17.11.1 Scerligt angaende "frisk pasta”

Frisk pasta-anprisningen har varet anvendt i Danmark siden slutningen 80’erne. Sidenhen er det
blevet normen at anprise visse typer pasta som "frisk", selvom det fx er pakket i beskyttet atmo-
sfeere, og dermed har en forleenget holdbarhed. Kriterierne for at kunne anprise en pasta som "frisk"
er, at det har en kort kogetid (typisk 3-4 min) og en kortere holdbarhed end "terret" pasta.

17.12 Luksus og lignende

En anprisning som "luksus" kan ofte vaere vanskelig at fastsld som verende vildledende. Afgerende
vil vaere, om anprisningen 1 det konkrete tilfeelde kan verificeres, dvs. om der kan opstilles et sam-
menligningsgrundlag. Der er flere forhold, som kan tages i betragtning, herunder om fedevaren ad-
skiller sig positivt fra andre tilsvarende fedevarer pd markedet med hensyn til art, mangde af be-
stemte ingredienser eller med hensyn til fremstillingsmetoden. Der kan ikke opstilles pracise krite-
rier for, hvad der skal til, for at en fedevare kan betegnes som en luksusfadevare. Hvis den anpriste
fodevare kvalitetsmeessigt er identisk med eller ringere end tilsvarende fodevarer, der ikke anprises
med luksus, eller der alene er tale om uveasentlige forskelle, peger det imidlertid i retning af, at an-
prisningen kan vare vildledende.

Ligeledes vil den pris, som varen salges til, kunne indgé i den samlede vurdering. Hvis en fedevare,
anprist som en luksusfodevare, selges meget dyrt, men er kvalitetsmeessigt identisk med eller rin-
gere end tilsvarende fodevarer, der ikke anprises med "luksus", eller er der alene tale om uvasent-
lige forskelle, kan det med henvisning til prisen yderligere tale for, at der foreligger vildledning,
idet kober ma forventes at have ekstra hgje forventninger til fodevarens kvalitet. Det omvendte er
tilfeeldet for en fodevare, som bliver solgt meget billigt, idet keber, uagtet at fedevaren er anprist
som en luksusfadevare, her antageligvis ikke vil have sé hgje forventninger til fodevarens kvalitet
henset til den meget lave pris. Den lave pris vil derfor vaere en omstaendighed, som kan tale imod, at
der foreligger vildledning. Om der i konkrete tilfaelde er tale om vildledning vil dog stadig athenge
af, om den samlede markning og markedsforing af fodevaren skennes vildledende.

En fodevare kan s&dvanligvis ikke blive anprist som en luksusfedevare, blot fordi den opfylder en
varestandard. Er der derimod i et produkt med betegnelsen "marmelade ekstra" fx anvendt frugt i
meget storre mangder, end den minimumsmangde som kraeves efter standarden, vil en sddan fode-
vare efter omstendighederne kunne anprises som en luksusfodevare.

Eksempel: Luksus salater — vildledende
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Vildledende at anvende betegnelsen "luksus" pa en raekke salater, herunder skinkesalat, rejesalat,
tunsalat m.v., da virksomheden ikke kunne dokumentere, hvori det luksurigse bestod.

17.13 Agte, rigtig, traditionel, original, klassisk, ren og lignende

nn

Anprisninger som "a&gte", "rigtig", "traditionel", "original", "ren" og lignende ma kunne tages til
indtegt efter deres ordlyd. Anprises en fodevare sdledes som "ren rd marcipan”, ma en forbruger
forvente, at der er tale om en fedevare, som udelukkende er fremstillet af mandler (samt andre in-
gredienser som fx sukker), men uden fx abrikoskerner og tilsetningsstoffer.

Er der ikke en varestandard for fedevaren, vil der 1 visse tilfeelde veere mulighed for at producere
fodevaren med varierende ingredienser. For sddanne fodevarer kan varebetegnelsen kombineres
med anprisninger som "@gte", "traditionel" eller tilsvarende, hvis det kan sandsynliggeres, at fode-
varen er fremstillet efter en traditionel opskrift.

Hvis anprisningen "agte" bliver anvendt i forbindelse med en generisk (arts-)betegnelse, vil det
normalt blive betragtet som vildledende. Det skyldes, at anprisningen antyder, at der ogsa findes en
fodevare, som ikke er @gte. Som eksempel kan navnes, at betegnelsen "agte peberrod" er vildle-
dende, idet al peberrod som udgangspunkt ma betegnes som vaerende &gte, da det ellers ikke ma
kaldes peberrod.

Anprisningerne "&gte", "rigtig", "traditionel" m.v. kan vere kombineret med en anden anprisning.
Eksempler herpa er "®gte handvark" eller "rigtig friskbagt". I den forbindelse skal anprisningerne
"egte" og "rigtig" vurderes 1 sammenhang med den anden anprisning. Som udgangspunkt vil ud-
tryk som "agte", "rigtig", "traditionel" m.v. forstaerke indtrykket af den anprisning, som udtrykket
knytter sig til, hvilket kan vere et kriterium, der kan inddrages i vurderingen af, om anprisningen er

egnet til at vildlede.

Eksempel: Agte hindveerk — vildledende

Vildledende at anprise biksemad med "@&gte handvark", da produktet hovedsageligt var fremstillet
ved brug af maskiner, ligesom anvendelsen af halvfabrikata udgjorde en stor del af produktets ho-
vedingredienser.

Afgerelse: RIGTIG Juice — ikke vildledende

Dommen vedrerer produktet "RIGTIG Juice". Landsretten fandt, at betegnelsen "RIGTIG juice"
fremstar som et identifikationsmarke og kendetegn for Rynkebys juiceprodukter (30 ars indarbej-
delse), og ikke er et meningsbarende varemarke, hvorfor betegnelsen ikke er vildledende.

17.14 Gammeldags

Anprisningen "gammeldags" ber som udgangspunkt alene anvendes, hvis det kan dokumenteres, at
der er anvendt en fremstillingsmade, der er helt eller delvist forladt 1 moderne produktion eller en
gammeldags opskrift.
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Ved vurderingen af, om en opskrift er gammeldags, ber fodevarevirksomheder se pa opskriftens al-
der, @ndringer 1 opskriften, og forbrugerens forventninger pa grund af anprisningen. Fx om forbru-
geren har en forventning om faerre tilsetningsstoffer i en "gammeldags opskrift".

Det fremgéar af malkeproduktbekendtgerelsen®*’, at betegnelsen "gammeldags karnemalk" m4 an-
vendes om karnemalk af syrnet malk eller syrnet flade, der hidrerer fra den traditionelle kaernings-
proces ved fremstilling af smer.

Eksempel: Gammeldags bolcher — vildledende

Vildledende at bolcher betegnes som "gammeldags". Bolcherne adskilte sig ikke fra virksomhedens
andre typer af bolcher m.h.t. sammensetning og produktionsmetode, og bolcherne var hverken
fremstillet efter gammeldags opskrift eller en tilvirkningsméde, som er helt eller delvist forladt i mo-
derne produktion.

Afgerelse: Anprisningen ""gammeldags" — ikke vildledende
Fodevareministeriets Klagecenter har i en afgerelse af 6. november 2015 vedrerende brug af an-
prisningen "gammeldags", sagt:

"Det er pd tilstreekkelig vis dokumenteret, at der er tale om en gammel opskrift. Opskriften er fra
1967, og det fremgar pa side 6 i lcerebog om iskremproduktion for mejeriteknikere fra 1967, at de-
finitionen af en almindelig dansk iskremblanding er, at flodeis er et frosset produkt, fremstillet af
flode tilsat sukker, stabilisator, emulgator og forskellige smagsstoffer (vanille, nougat, frugt og es-
sens). For en almindelig dansk iskremblanding kan folgende sammenscetning angives: 12 % fedt,
12 % sukker, 1 % hjcelpestoffer (stabilisator og emulgator) og 64 % vand. Vi finder derfor, at virk-
somhedens aktuelle opskrift er inden for rammerne af den ncevnte opskrift fra lcerebogen”.

Klagecentret har desuden lagt vaegt pa, at ordet "gammeldags" primert relaterer sig til, hvorvidt der
er tale om is, som stammer eller horer hjemme 1 gamle dage, dvs. ordet primart relaterer sig til det
tidsmassige aspekt eller en anden fremstillingsmade anvendt for lang tid siden. En forbruger vil
dermed ikke forvente, at der i ordet "gammeldags" umiddelbart kan indleegges, at der ikke ma an-
vendes tils@tningsstoffer i isen, og at den kun er skabt af naturlige ingredienser.

Om der er tale om vildledning skal sdledes vurderes ud fra opskriftens alder, @ndringer i opskrif-
ten, samt forbrugerens forventninger pa grund af anprisningen, fx vurderet i forhold til forventnin-
ger om farre tilsetningsstoffer i en "gammel opskrift".

17.15 Markning med "100 % " eller lignende

Undertiden ses maerkning med fx "100 % kod" pd bl.a. fjerkreeked. Markning med 100 % pa fede-
varer forudsatter for det forste, at der virkelig er tale om 100 % af den pigaldende vare. Det vil fx
som udgangspunkt vaere vildledende at maerke med "100 % ked" pé ked, som er tilsat lage. Anden
forudsaetning er, at det er noget sarligt for dette produkt i forhold til andre produkter pa markedet.

347 Bekendtgerelse nr. 1360 af 24. november 2016 om malkeprodukter m.v.
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Fx 100 % kyllingeked 1 forhold til kyllingeked, der er tilsat lage. Omvendt vil det vere vildledende
at maerke med "100 % melk" pad konsummelk, idet al konsummelk skal vere 100 % melk.

Afgorelse: Anprisningen 100 % frugtbar

Milje- og Fodevareklagenzvnet har i en afgerelse af 9. november 20203*® vedr. anprisningen 100
% frugt 1 en frugtbar indeholdende 0,4 % vegetabilsk olie og konserveringsmidler sagt:

at anprisningen 100 % frugt” alene mé anvendes for fadevarer, hvor frugtindholdet reelt er 100
%. Naevnet har lagt vaegt pd, at der ud fra en almindelig sproglig forstdelse af udsagnet er tale om et
produkt, der alene indeholder frugt.

Herefter har Miljo- og Fedevareklagenavnet ved afgerelsen lagt vaegt pa, at klager har anprist en
frugtbar med 100 % frugt”. Naevnet har ogsé lagt vaegt pa, at frugtbaren, 1 henhold til ingrediensli-
sten, indeholder 0,4 % vegetabilsk olie og konserveringsmidler. Naevnet vurderer pa denne bag-
grund, at produktet indeholder andet end frugt, og at udsagnet 100 % frugt derfor er vildledende 1
henhold til maerkningsforordningens artikel 7, stk. 1, litra a, i forhold til produktets sammensaet-
ning. Det er endvidere naevnets vurdering, at klager, ved det fremsendte opdaterede datablad, ikke
har dokumenteret, at den vegetabilske olie har funktion af et teknisk hjelpestof. Naevnet bemerker
hertil, at vegetabilsk olie, pa kontroltidspunktet, fremgik af produktets ingrediensliste. Det forhold,
at konserveringsmidlerne ikke er tilsat separat til produktet, men har varet indeholdt i ravareingre-
dienserne, @ndrer endvidere, efter n@vnets vurdering, ikke pa, at det faerdige produkt indeholder
konserveringsmidler.

17.16 Delikatesseprodukter

Udgangspunktet for delikatesseprodukter er, at det er et produkt, som vurderes at vere bedre end
gennemsnittet for det pdgaeldende produkt pa markedet, og at dette forhold ikke synes at vare af-
hangigt af fremstillingsmetode. Der er mange faktorer, der spiller ind ved vurderingen af, om et
produkt kan betegnes som delikatesse. Det er saledes ikke et omradde med et klart facit, men vil af-
hange af en konkret vurdering af det enkelte produkts kvalitetsparametre og markedsforing.

Af parametre, der kan bevirke, at et produkt kan blive betragtet som delikatesse, kan na@vnes:

e En hgj procentdel af den primere ingrediens, fx ekstra mange rejer i en rejesalat, dvs. over
gennemsnittet for indhold af rejer i rejesalat pd markedet.

o Kbvalitetsravarer, fx sarlige rejer, der adskiller sig i kvalitet fra de mest almindeligt anvendte
pa markedet.

e Raévarer med farre eller ingen tilsetningsstoffer, fx en hjemmelavet mayonnaise.

e En serlig god opskrift, fx friske asparges i rejesalaten.

348 Sagsnr.: 18/01886 (33153),
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Selvom et produkt vurderes at falde ind under betegnelsen "delikatesse", kan produktets samlede
markedsforing alligevel vere egnet til at vildlede, fx hvis der er anvendt anprisninger pd emballa-
gen, som produktet ikke lever op til.

17.17 Supplerende datoer

Det er frivilligt at meerke med supplerende datoer pa pakningen, som fx tappedato eller pakkedato.
En sddan angivelse ma dog ikke vare egnet til at vildlede forbrugeren®#.

17.17.1 Produktionsdato

Ved produktionsdato forstas den dato, hvor fedevaren har antaget de specifikke karakteristika, der
definerer den type fodevare. Det er med andre ord den dato, hvor fx en ost har opnéet den fasthed,
smag osv., der kendetegner fx en Havarti, Gouda osv.

17.17.2 Pakkedato

Pakkedatoen forstas som det tidspunkt, hvor fadevaren er blevet indesluttet i faerdigpakningen. Det
vil sige, at det er det tidspunkt, hvorefter emballagen skal brydes eller abnes for at kunne komme 1
kontakt med produktet. Er posen fx dben i den ene ende, er fodevaren ikke faerdigpakket. Der er
ikke krav til pakkedatoens pracisering, sa leenge den ikke fremstar vildledende. Tidspunktet kan sa-
ledes angives 1 fx dato, uge eller maned.

17.18 Saerligt om anprisninger i restauranter

Anprisninger 1 menukort, oplysninger pa hjemmesider mv. skal vaere korrekte. Fremhaves det ek-
sempelvis, at der til en ret bruges unghane, sé kan fodevarevirksomheden ikke servere kylling.

Afgorelse: Oprindelse — vildledende:

Sekretariatet for Fadevare- og veterinarklager, har 1 afgerelse vedr. vildledning pa4 menukort sagt:
"Sekretariatet finder, at den samlede markedsforing af Colorado Steak giver forbrugerne indtryk
af, at kadet er fra USA. Da kadet var dansk ved tilsynet, er markedsforingen vildledende.

Markedsforingen af fodevarer ma ikke vildlede forbrugerne (fodevareforordningens artikel 16).
Det beror pa en samlet vurdering af markedsforingen, om en almindelig oplyst, rimelig opmcerk-
som og velunderrettet gennemsnitsforbruger vil blive vildledt. Sekretariatet er enigt med dig i, at
dele af markedsforingen i menukortet knytter sig til, at Colorado Steak tilberedes og serveres pd
amerikansk vis. Vi finder dog, at det samlede indtryk er, at Colorado Steak er af amerikansk kod."

3% Fgdevareinformationsforordningen, artikel 36, stk. 2, litra a, jf. artikel 7, stk. 1, litra a.
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Afgerelse: "Parmaskinke" og "Setungefilet" - vildledende:

Fodevareministeriets Klagecenter har i afgerelse vedr. vildledning pd menukort sagt:

"Angivelsen pa menukortet af "sotungefilet”, i tilfcelde hvor der reelt serveres pangasius, er vildled-
ning af forbrugerne. Det samme geelder for angivelse af "parmaskinke", hvor der egentlig serveres
skinke af anden oprindelse.”

For s vidt angér forbrugerens forventning pa baggrund af prisen sagde klagecenteret:

"Det kan i relation til sotungefilet ikke forventes, at en forbruger er klar over, at man pd grund af
prisen ikke far sotungefilet men pangasius. Navnet "Sogliola Veneziana" henviser stadig til, at der
er tale om sotunge. Uanset at det italienske navn skulle have indikeret, at der var tale om pan-
gasius, ville det i dette tilfeelde have veeret uden betydning for vores vurdering, idet der blev anprist
med sotungefilet men rent faktisk serveret pangasius."

Safremt der pa et menukort stér, at en bef eller burgerbef fx vejer 200 g, skal der tages udgangs-
punkt i beffens vagt, forinden den er stegt.

Afgorelse: ""Skinke" - vildledende:

Fodevareministeriets Klagecenter har i afgerelse vedr. vildledning péd menukort sagt:

"Jeres angivelse i toppen af jeres menukort af, at "skinke er kalkun topping", mens ordet "skinke"
gar igen i hele menukortet, er ikke tilstreekkelig, idet der er risiko for vildledning af forbrugerne.

17.19 Anprisninger vedr. miljgmaessige og etiske forhold

Fedevareinformationsforordningens definition af fedevareinformation er bred, og den omfatter alle
oplysninger om en fodevare, herunder ogsé oplysninger vedr. miljomaessige og etiske forhold samt
oplysninger omkring baeredygtighed i forhold til selve foedevarerne, produktionen af fodevarerne el-
ler sédanne oplysninger i forhold til en fedevarevirksomhed generelt, nér disse anvendes i markeds-
foringen af fodevarer. Markedsforer en fodevarevirksomhed sig fx som ”den miljevenlige virksom-
hed” anses oplysningen som frivillig fadevareinformation. Frivillige fodevareinformationer, herun-
der informationer om miljomassige og etiske forhold, samt informationer vedr. beredygtighed, ma
ikke vere egnede til at vildlede, informationerne skal vere klare og forstaelige for forbrugerne og
ma ikke forvirre. Informationerne skal ligeledes kunne dokumenteres med relevante videnskabelige
oplysninger.

Informationer vedr. miljomassige forhold kan fx vere udsagn m.v., som giver indtryk af, at en fo-
devare eller en aktivitet hos en virksomhed har en mindre belastende effekt pd miljoet, generelt eller
1 forhold til specifikke dele af miljoet, sdsom luft, vand, jord eller undergrund.

Informationer vedr. etiske forhold kan fx vere udsagn m.v., som giver indtryk af, at fremstillingen
m.v. af en fodevare eller tilretteleggelsen af en aktivitet hos en virksomhed er sket under alment an-
erkendte og accepterede forhold med hensyn til arbejdstageres forhold, naturbeskyttelse, sundhed,
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dyrevelfaerd, initiativer inden for rammerne af samfundsansvar (corporate social responsibility -
CSR) og statte til velgerende formal.

Informationer vedr. beredygtighed kan fx vare brug af udsagn m.v., som giver indtryk af, at pro-
duktionen m.v. af en fodevare sker pd en sddan méde, at der 1 lyset af de teknologiske og ekonomi-
ske muligheder er lagt afgerende vaegt pa sociale og etiske forhold, pa sundhed og pd mindst mulig
belastning af milje (luft, vand, jord, undergrund, stej).

Bade etik og baeredygtighed er begreber, der er relative og subjektive, og som udvikler sig over tid.
Det kan derfor veere svart at opstille en klar og entydig definition.

En baredygtig udvikling defineres 1 Brundtland- kommissionens rapport om miljo og udvikling fra
1987 som en udvikling, der opfylder de nuvarende generationers behov uden at bringe fremtidige
generationers mulighed for at opfylde deres behov 1 fare.

FN's Fadevare- og Landbrugsorganisation (FAO) definerer baeredygtig udvikling som "styring og
bevarelse af naturressourcebasen og orientering om teknologiske og institutionelle endringer pd en
sadan made, at man sikrer opndelse og fortsat tilfredshed af menneskelige behov for nuvarende og
fremtidige generationer. En sadan baredygtig udvikling (inden for landbrug, skovbrug og fiskeri-
sektorer) bevarer jord, vand, plante og dyrs genetiske ressourcer, er miljomaessigt ikke nedverdi-
gende, teknologisk passende, ekonomisk levedygtigt og socialt acceptabelt."”

Endvidere definerer FAO en baredygtig kost, som varende en kost med en lav grad af pavirkning
pa miljeet, som bidrager til fodevare- og erneringsmassig sikkerhed og til sunde liv for savel nu-
varende som fremtidige generationer: ”En baredygtig kost beskytter og respekterer biodiversitet og
okosystemer; er kulturelt acceptabel, tilgeengelig, skonomisk fair og betalelig, erneringsmassigt
tilstreekkelig, sikker og sund” (FAO 2012).

Se eventuelt ogsd Forbrugerombudsmandens vejledning om brugen af miljomaessige og etiske pa-
stande m.v.

17.19.1 Vildledende, uklar eller forvirrende information

Som ved anden markedsfering af fedevarer og i forhold til anvendelse af andre frivillige fodevare-
informationer, vil det bero pd en konkret vurdering, hvorvidt markedsferingen, herunder brug af in-
formationer om miljemessige og etiske forhold, kan vere vildledende, uklare eller forvirrende for
forbrugerne. Vurderingen vil bero pa, om en almindeligt oplyst, rimelig opmerksom og velunder-
rettet gennemsnitsforbruger vil blive vildledt eller forvirret af den pdgaldende markedsforing af et
givent produkt eller produktion, samt om informationerne er let forstdelige for denne gennemsnits-
forbruger. Det samlede indtryk af markedsferingen af en fedevare, virksomhedens aktiviteter eller
virksomheden som sddan, skal saledes vaere korrekt, afbalanceret og loyalt.

Savel ord, ordlyde, billeder, illustrationer, symboler, farvevalg med mere vil ud fra en helhedsvur-
dering kunne give indtryk af, at et produkt eller en erhvervsdrivendes aktiviteter har miljemaessige
eller etiske fortrin.

I forhold til kravet om klar og ikke forvirrende information, ber det vaere klart og letforstaeligt for
forbrugerne, hvad der menes med de angivne informationer, herunder hvorvidt de pagaldende in-
formationer vedrerer virksomheden som helhed, en eller flere aktiviteter 1 virksomheden eller blot
en eller flere af virksomhedens fodevarer. Ligeledes ber det oplyses, hvorvidt en given information
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1 forhold til en fodevare vedrerer produktet som helhed eller dele af produktet sdésom emballage,
transport mv.

Det vil som udgangspunkt anses som vildledende, hvis en anprisning om et reduceret klimaaftryk

alene er knyttet til et produkts emballage, men anprisningen fremstar som vaerende vedrerende det
samlede produkt. Dette skyldes, at emballagens klimaaftryk udger en meget lille del af produktets
samlede klimaaftryk.

En anprisning ber heller ikke fremhave egenskaber ved produktet, produktionen eller virksomhe-
den som varende gavnlige for milje, klima eller etiske forhold, safremt betydningen af egenska-
berne er uveasentlige.

Eksempel: Anprisninger om produktets emballage

Anprisningen "Ny smart genluk — og 70 % CO»-reduceret” kan vildlede forbrugere til at tro, at der
med 770 % CO;-reduceret” henvises til produktet i sin helhed. Det ber tydeligt fremga af anprisnin-
gen, at de 70 % reduktion er i relation til emballagen alene. Eksempelvis "Ny smart genluk — og em-
ballagens klimaaftryk er reduceret med 70 %” eller "Ny smart genluk — og emballagens klimaaftryk
er reduceret med 70 % svarende til en reduktion pa 3% for det samlede produkt”.

Som for andre fedevareinformationer vil der blive lagt vaegt pd, hvorvidt anvendelse af informatio-
nerne tillegger fodevaren virkninger eller egenskaber, som den ikke har, eller giver indtryk af; at
den pagaldende fodevare har serlige egenskaber, nar alle lignende fodevarer har samme egenska-
ber.

Der vil endvidere blive lagt veegt pa, hvorvidt de anpriste egenskaber umiddelbart udlignes af andre
belastende egenskaber.

Eksempel: ”Keb miljerigtigt - vores guleredder er produceret i Danmark og har derfor en
kort transport”

En sidan fedevareinformation vil kreve:
1) At det miljemeassige fortrin er vaesentligt 1 forhold til en mindre belastning af miljoet.

2) At det miljemassige fortrin ikke er tilvejebragt ved hjelp af tiltag, der 1 sig selv affeder skader i
miljoet

3) At det miljomassige fortrin ikke vesentligt reduceres eller udlignes af andre miljebelastende
aspekter ved produktet.

4) At det miljemassige fortrin ikke er sedvanligt foreckommende for alle lignende produkter.

Idet langt de fleste guleredder, der markedsferes 1 Danmark, er danske og dermed kun transporteres

kort, er der ikke tale om noget sarligt for det produkt, og informationen kan derfor vare vildle-
dende.
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Jo mere generel en anprisning er i forhold til milje, etik eller baredygtighed, jo sterre risiko er der
for, at den kan vildlede forbrugerne eller efterlade tvivl om betydningen af anprisningen. Det kan
derfor give anledning til tvivl, hvis der anvendes generelle anprisninger i forhold til milje, etik eller
baredygtighed uden samtidig at forklare nermere, hvilke egenskaber anprisningen relaterer sig til.
Forbrugeren vil vare tilbgjelig til at knytte en generel anprisning til produktet 1 sin helhed.

2% 9

Informationer, som er meget generelle uden nermere forklaring, fx "miljevenlig”, “baredygtig”,
“gren”, “miljerigtig” osv., vil kunne vildlede forbrugerne, hvis ikke produktet m.v. miljomaessigt
herer til blandt de bedste lignende fodevarer. Virksomheder, der anvender generelle anprisninger
som “"miljevenlig”, “beredygtig”, “gron” eller “miljorigtig” uden nermere forklaring, ber saledes
kunne dokumentere, at deres fodevarer, herunder produktionsmetoder mv., generelt er bedre for
miljeet end andre lignende fodevarer. Virksomhederne ber endvidere kunne dokumentere, at de pa-

geldende fodevarer mv., er bedre for miljeet 1 hele produktets livscyklus.

Informationer 1 forhold til milje, etik eller baredygtighed, som bliver forklaret retvisende og prae-
cist, vil normalt vaere nemmere at dokumentere for virksomhederne. Sddanne anprisninger vil ofte
ogsé vaere nemmere at forstd for forbrugerne. Safremt informationer 1 forhold til milje, etik eller
baredygtighed er praeciseret og afgraenset i forhold til fx produktionen af enkelte dele af et produkt,
er der ikke neadvendigvis behov for en liveyklusanalyse.

17.19.2 Krav til dokumentation

Miljemassige og etiske informationer, samt informationer vedr. baredygtighed skal kunne doku-
menteres. Det gaelder bade de informationer, der vedrerer fedevaren, og informationer om virksom-
heden og dens aktiviteter. Kravene til dokumentationens indhold og omfang vil athaenge af den
konkrete anprisning.

Dokumentationen skal bygge pa relevante videnskabelige informationer og ber tilvejebringes efter
anerkendte eller generelt accepterede metoder og omfatte en kortleegning af forholdene (fx miljo)
og en vurdering af de vaesentlige pavirkninger.

Hvis der endnu ikke er udviklet metoder til pdvisning af anpriste forhold, ber en virksomhed over-
veje, hvordan det er muligt at forklare det til forbrugerne, herunder om den klart og let forstaeligt
kan anskueliggore for forbrugerne, hvordan den anpriste effekt pa fx miljoet skal forstas.

Hvis der er betydelig uenighed eller tvivl inden for sagkundskaben om fx en given effekt pd miljoet,
eller fx uenighed om den korrekte metode til opgerelse af klimaaftryk, kan det vere nedvendigt at
gore det klart, hvad der konkret menes med de angivne informationer samt baggrunden for disse in-
formationer. Fx kan det angives ud fra hvilken metode et angivet klimaaftryk er opgjort. Hvis det
ikke kan geres pa en afbalanceret made, ber virksomheden overveje, om anvendelse af den pagel-
dende anprisning vil vildlede eller forvirre forbrugeren.

17.19.3 Informationer om klimaneutralitet

Anprisninger, der angiver, at en virksomhed, konkrete foedevarer eller produktionen heraf, er klima-
neutral, ber bygge pa en opgerelse af det samlede udslip af klimagasser fra virksomheden, produk-

terne eller produktionen. Opgerelsen ber foretages efter videnskabeligt anerkendte metoder og ber

omfatte de seks drivhusgasser (kuldioxid, methan, nitrogenoxider, hydrofluorcarboner, perfluorcar-
boner og svovlhexafluorid ), der er omfattet af Kyotoprotokollen.

Det samlede udslip ber vere nul, nar der anprises med “’klimaneutral”.
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Hvis ikke det samlede udslip er nul efter reducerende tiltag i produktionen eller virksomheden, kan
den pagzldende virksomhed kebe fx udstedte EU-kvoter til kompensation af det resterende udslip.

En virksomhed kan tilsvarende kompensere for et resterende udslip ved kab af CO;-kreditter fra in-
ternationale CO»-reducerende projekter. Der kan leeses mere om internationale COz-reducerende
projekter pa Energistyrelsens hjemmeside.

Safremt der kompenseres ved fx kvoter eller CO»-kreditter bor disse vere kabt pa markedsforings-
tidspunktet eller, hvis det ikke er muligt, 1 forbindelse med den lebende levering af produkter, sile-
des, at der lobende er balance mellem afsatningen af produkter og mangden af opkebte kvoter eller
kreditter.

Virksomheden ber kunne dokumentere, at kvoterne eller kreditterne er slettet og dermed ikke kan
videresalges til en anden part.

Hvis der er anvendt CO»-kreditter eller kvoter for at blive klimaneutral, ber dette angives.

En virksomhed kan ogsé indgi i treplantningsprojekter under forudsetning af, at det sker under
kontrollerede forhold, saledes, at virksomheden pé retvisende vis kan dokumentere kompensationen
for restudslippet pa lige sé betryggende méde som ved keb af kvoter eller kreditter.

Eksempel: 7100 % klimaneutral”

Safremt en virksomhed marker sit produkt med anprisningen ”100 % klimaneutral”, sa vil der vare
en forventning fra forbrugeren om, at det samlede udslip er 0. Safremt produktet har opndet sin kli-
maneutralitet via kompensation, ber dette fremgé, séledes at der sikres retvisende klimakommunika-
tion til forbrugeren.

17.19.4 Informationer i forhold til beeredygtighed

Informationer om baredygtighed ber baseres pa efterlevelse af krav om hensyntagen til sociale og
etiske forhold og om mindst mulig belastning af miljo og sundhed, jf. definitionerne ovenfor. Idet
der er tale om en lgbende proces, ber det vere en forpligtelse at nedbringe belastningerne som folge
af fremtidige teknologiske og ekonomiske muligheder.

Det er sveert at opstille en entydig definition for baeredygtighed, idet begrebet er relativt og subjek-
tivt og udvikler sig over tid. Der er heller ikke fastsat generelle kriterier eller krav til anvendelsen af
begrebet baeredygtighed eller fastsat generelle malemetoder for baeredygtighed.

Det kan derfor vere vanskeligt at formulere tilstreekkeligt pracise pastande om, at en fedevare, en
aktivitet eller en virksomhed er beeredygtig, uden at der er risiko for at vildlede forbrugerne.

Hvis en virksomhed anvender begrebet baeredygtig i markedsferingen af en fodevare, foretages der
en konkret vurdering af, hvorvidt udsagnet ud fra et helhedsindtryk af markedsferingen er vildle-
dende, samt om virksomheden kan dokumentere anprisningen.

Idet baeredygtighed omhandler bade miljo og etik, ber de ovenstdende betragtninger herom indga i
vurderingen af, om en fodevare eller produktionen heraf kan karakteriseres som baredygtig. Det vil
endvidere kunne indgé i1 overvejelserne, om virksomheden overholder alment accepterede hoje krav
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til miljemeessige, sundhedsmassige, sociale og skonomiske forhold, og at etiske hensyn bliver va-
retaget bredt. Det vil bl.a. vare relevant at se pa, hvorvidt produktet er fremstillet under ordentlige
produktions- og arbejdsforhold samt under forhold, der tilgodeser en baredygtig udvikling af lokal-
samfundet med hensyn til klima, milje, leveforhold, etiske hensyn, sundhed m.v.

Herudover vil det kunne indgé i overvejelserne, om kravene indgar i hele produktkaeden, herunder
om der settes de samme krav til eventuelle underleveranderer.

Der vil 1 vurderingen blive lagt veegt pd samspillet mellem de miljomaessige, sundhedsmaessige, so-
ciale og skonomiske aspekter, og det vil vaere et minimumskrav, at et aspekt ikke forringes som
folge af fokus pa de andre aspekter. Det vil endvidere blive forventet, at produktet m.v. lebende bli-
ver forbedret/udviklet.

17.19.5 Brug af meerkningsordninger, symboler og certifikater

En serlig form for miljemessige og etiske pastande er brug af merkningsordninger, symboler eller
certifikater, der har til formal at understrege et produkts eller en aktivitets miljomaessige eller etiske
egenskaber eller aspekter.

Bruges markningsordninger m.v. 1 markedsferingen, ber der gives oplysninger om betydningen af
disse pa emballagen, i annoncer og andet markedsferingsmateriale, eventuelt med oplysning om,
hvor forbrugeren kan finde uddybende eller supplerende oplysninger om markningsordningen eller
symbolet. Det kan fx vare pd den erhvervsdrivendes hjemmeside.

Kriterierne for brug af maerkningsordninger, symboler eller certifikater vil vaere de samme som an-
givet 1 forhold til henholdsvis anprisninger vedr. miljeforhold, etiske forhold eller forhold vedr. bze-
redygtighed. Anvendelsen af en markningsordning, symboler eller certifikater 1 markedsforingen af
fodevarer ma ikke vere vildledende og informationerne, der gives via maerker, symboler eller certi-
fikater, ber vere korrekte, klare og letforstéelige. Virksomheden ber ligeledes kunne dokumentere,
at kriterierne bag de anvendte maerkningsordninger, symboler eller certifikater er opfyldt.

Anvendelse af mange forskellige private markningsordninger, symboler og certifikater i markeds-
foringen af en fodevare kan skabe uklarhed og forvirring hos forbrugerne om deres betydning.

Idet der hele tiden kommer ny teknologisk viden og udviklet nye forberede produkter pa markedet,
er det vigtigt, lobende at opdatere anvendte udsagn om milje og etik.
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18. Allergener

Fadevareinformationsforordningen, art. 9, 16, 21, 36, 44 og bilag II, VII
Mcerkningsbekendtgorelsen, §§ 13-15
Kommissionens meddelelse af 13. juli 2017 (Allergenvejledning)

18.1 Indledning

Det er vigtigt for forbrugere, der har allergi eller intolerance over for bestemte fodevarer, at vide,
om en fodevare indeholder nogle af disse allergener. Der er derfor fastsat skerpede merkningskrav
for fedevarer indeholdende allergene ingredienser. De skarpede krav skal sikre, at de allergene in-
gredienser altid fremgar af merkningen.

Ved allergener/allergene ingredienser forstas i1 dette kapitel stoffer eller produkter, der fremgar af
forordningens bilag 11>°°, og produkter afledt heraf. Forordningens bilag II er indsat som bilag 11 til
denne vejledning. I Kommissionens meddelelse af 13. juli 2017 om oplysning om stoffer eller pro-
dukter, der forarsager allergi eller intolerancer (Kommissionens allergenvejledning), er der i afsnit 2
nermere bemerkninger til, hvad nogle af allergenerne 1 bilag II til forordningen, herunder "maelk”,
dekker over. Med hensyn til fortolkning af fodnoten 1 bilag II til forordningen, har Kommissionen
udtalt, at hvis indholdet af gluten er over 20 ppm (graensen for “glutenfri”) i fx glucosesirup, sa er
det ikke undtaget fra markning med allergene ingredienser.

Med hensyn til fodnoten 1 bilag II til forordningen skal denne forstas séledes, at det er en forudsaet-
ning for undtagelsen, at indholdet af gluten i1 de ingredienser, der er angivet i punkt 1, litra a og b, fx
glucosesirup, ikke overstiger 20 ppm (gransen for “glutenfri”). Hvis dette er tilfeldet, skal den al-
lergene ingrediens vare angivet, fx glucosesirup (hvede)

Indhold af svovldioxid og sulfit pa max. 10 mg/kg og ingredienser, der er undtaget i bilaget, er ikke
omfattet af allergenmaerkningsreglerne, og for disse gelder alene de generelle markningsregler, der
er beskrevet nermere 1 kap. 5. Kravene til maerkning af allergener er forskellige alt efter, hvilken
situation, der er tale om. Nedenfor gennemgés i afsnit 18.2 forst reglerne om merkning af ferdig-
pakkede fodevarer og efterfolgende 1 afsnit 18.3 reglerne om ikke-faerdigpakkede fodevarer, fode-
varer pakket pé keberens anmodning og direkte salg. Afsnit 18.4 omhandler spormarkning, afsnit
18.5 anprisninger og afsnit 18.6 allergenmerkning af vin.

18.2 Allergene ingredienser i faerdigpakkede fadevarer
18.2.1 Hvad skal mcerkes?

Alle ferdigpakkede fodevarer skal markes med de allergene ingredienser, der er anvendt ved frem-
stillingen eller tilberedningen, og som stadig findes i fodevaren, evt. i @ndret form®>!. Det gelder
uanset mengde, og uanset hvordan eller hvor mange forarbejdninger den allergene ingrediens har
gennemgaet.

330 Fgdevareinformationsforordningen: Var opmarksom pa uoverensstemmelse mellem den danske udgave og den en-
gelske udgave af bilag II. P& dansk star "queenslandnedder (Macadamia ternifolia)", mens der i den engelske udgave
star "macadamia or Queensland nuts (Macadamia ternifolia)".

31 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 9, stk. 1, litra c.
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Merkningspligten galder, uanset om det allergene produkt er en bestanddel af en sammensat ingre-
diens, eller om det allergene produkt tilsattes som en selvstaendig ingrediens.

Hvis en ravare ikke fremgar af bilag II, uanset at ravaren har et naturligt indhold af allergene stof-
fer, er det de generelle markningsregler, der gaelder. Det betyder, at hvis den uforarbejdede révare
benyttes 1 andre fodevarer, skal der ikke markes med ravarens naturlige indhold af det allergene
stof. Fx skal der ikke oplyses om, at et log indeholder sulfit, men er laget behandlet med sulfit, skal
det oplyses, hvis det tilsatte indhold er over 10 mg/kg. Umiddelbart vil det kun vere svovldioxid
eller sulfit, der kan vere naturligt tilstede, idet de ovrige stoffer i bilag II ikke vil vare en bestand-
del af en fodevare uden menneskelig indblanding. P4 samme méde vil sulfit, der er ikke er tilsat
som ingrediens, men som er opstéet i forbindelse med en fodevares gaering, ikke skulle maerkes som
allergen.

Tekniske hjelpestoffer, oplesningsstoffer eller barestoffer m.v., der som udgangspunkt kan udela-
des fra ingredienslisten®*?, skal alligevel angives, hvis de er allergene. Det galder selv om de ikke
har nogen funktion eller neringsvaerdi i det feerdige produkt, forudsat at de stadig er til stede, men
uanset om de er til stede 1 en @&ndret form. Stofferne skal angives med E-nummer eller navn og det
allergene stof.

Eksempel: Angivelse af allergent enzym, der ikke har en funktion i det ferdige produkt
Hvis der er anvendt et enzym 1 et bred, kan enzymet fx angives séledes:

Ingredienser: Hvedemel, rugmel, vand, rapsolie, ger, salt, sukker, melbehandlingsmiddel (xyla-
nase) (hvede).

Hvis virksomheder - fra produktion til produktion - anvender forskellige enzymer som tekniske
hjelpestoffer, kan det vare tilstraekkeligt at angive betegnelsen “enzym” for hjelpestoffet og ikke
det praecise navn for enzymet. Betegnelsen “enzym” skal suppleres med det allergene stof, jf. ek-
semplet nedenfor.

Eksempel: Angivelse af allergent enzym, der ikke har en funktion i det feerdige produkt
Hvis der er anvendt et enzym i et bred, kan enzymet fx angives séledes:

Ingredienser: Hvedemel, rugmel, vand, rapsolie, gar, salt, sukker, enzym (hvede).

I tilfelde, hvor mikroorganismer har vokset pa substrater med et allergent indhold, er spergsmaélet,
om mikroorganismerne kan siges at "hidrere" fra substratet. Som udgangspunkt kan mikroorganis-
merne ikke siges at hidrere fra substratet, men hvis der sker en overforsel af det allergene substrat,
skal der markes. Hvis der kun er en risiko for overforsel af allergene stoffer, er det op til producen-

332 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 20.
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tens risikovurdering at afgere, om der er behov for markning, jf. afsnit 18.4. Reglerne om maerk-
ning af allergene ingredienser gelder kun tilsatte ingredienser og ikke for kontaminering eller anden
utilsigtet forekomst af allergene stoffer.

18.2.2 Hvordan skal meerkningen udformes?

De allergene ingredienser skal angives ved en klar henvisning til betegnelsen pé det stof/produkt,
der er opfort i bilag II*>*. Med undtagelse af vin, jf. nedenfor i afsnit 18.6.2, er det ikke tilladt at an-
give allergene ingredienser ved boksmarkning®*. Boksmarkning er en markning, hvor allerge-
nerne fra ingredienslisten gentages samlet et andet sted pd emballagen ved hjelp af tekst, billeder,
piktogrammer eller lignende. Den allergene ingrediens skal angives sa pracist, som det er muligt.
Hvis der fx er anvendt et glutenholdigt kornprodukt, er det det specifikke kornprodukt, der er navnt
i bilag II, punkt 1, der skal angives. Det er ikke nedvendigt at angive ordet "gluten"*>.

Eksempel: Angivelse af glutenholdigt kornprodukt i bred

Hvis der fx er anvendt hvede- og rugmel i et bred, skal de konkrete meltyper angives i ingrediensli-
sten:

Ingredienser: Hvedemel, rugmel, vand, rapsolie, ger, salt, sukker.

Da "spelt", "khorasanhvede" og ”durum” er typer af hvede, skal produkter med indhold af - en af -
disse hvedetyper markes med "hvede"*%*7, Ordet "hvede" kan kombineres med "durum", "spelt" el-
ler "khorasan" pa frivillig basis.

Eksempel: Hvordan spelt kan angives i en ingrediensliste

”Hvede” eller "hvede (spelt)”, ’spelthvede” eller ’speltmel (hvede)”.

Eksempel: Angivelse af durum i en ingrediensliste
Hvis der er anvendt durumhvede i en bredblanding kan ingredienslisten fx se saledes ud:

Ingredienser: Hvedemel, rugmel, durummel (hvede), havreflager, sesamfro, salt, sukker.

353 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1, litra a.
3% Kommissionens allergenvejledning, punkt 27.

355 Kommissionens allergenvejledning, punkt 10.

3% K ommissionens forordning (EU) Nr. 78/2014 af 22. november 2013 om endring af bilag II og III til Europa-Parla-
mentets og Rédets forordning (EU) nr. 1169/2011 om fedevareinformation til forbrugerne for sa vidt angar visse korn-
produkter, som forarsager allergier eller intolerans, og fedevarer tilsat plantesteroler, plantesterolestere, plantestanoler
eller plantestanolestere.

357 Kommissionens allergenvejledning, punkt 9.
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Der findes allergene ingredienser, som den almindelige veloplyste forbruger mé forventes at vaere
bekendt med, selvom de ikke er opfert med deres specifikke betegnelse i bilag II. Fx ved den almin-
delige veloplyste forbruger, at en laks er en fisk. I bilag Il er der alene anfort "fisk og produkter pa
basis af fisk". Det er dog tilstreekkeligt at anfore "laks" i ingredienslisten og ikke nedvendigt at an-
fore "fisk" 1 parentes efter ordet "laks". Ordet "laks" skal dog fremhaves i1 ingredienslisten, jf. afsnit
18.2.2.1. Andre almindelig kendte fisk er fx sild, makrel, radspztte, tun og torsk. Er det imidlertid
en ny eller ikke almindelig kendt fisk, tilfgjes "fisk" 1 parentes efter fiskens navn. I tvivlstilfelde
ber ordet fisk tilfojes.

Hvis der er tale om en ingrediens, der er afledt af et stof/produkt i forordningens bilag II, skal ingre-
diensen fremga af merkningen med en henvisning til det stof/produkt i forordningens bilag II, som
ingrediensen er afledt af (kilden). Det gaelder uanset, hvordan kilden er blevet forarbejdet, og hvor
mange processer ingrediensen har veret igennem?3%,

Eksempel: Angivelse af lecithiner (tilszetningsstof pa basis af fx ag)

Lecitiner, der fx kan vere pa basis af &g, kan angives som: Lecithiner (aeg).

Eksempel: Markning af fedevarer, der indeholder stivelse

Hvis der anvendes kategoribetegnelsen "stivelse", og denne er pé basis af en glutenholdig kornart,
skal den specifikke vegetabilske oprindelse opgives. Eksempelvis, hvis stivelsen er fremstillet af
hvede, skal der i1 ingredienslisten angives "stivelse af hvede","hvedestivelse" eller stivelse
(hvede)”.

Der skal henvises til stoffet/produktet opfert i1 bilag Il ved alle de ingredienser, der har et indhold af
stoffet/produktet. Hvis en fodevare bestar af flere ingredienser, der stammer fra et stof/produkt, der
er opfort 1 forordningens bilag II, kan der laves en falles henvisning til produktet/stoffet. Det skal
dog fremga klart, at ingredienserne stammer fra samme stof/produkt i forordningens bilag II. Ingre-
dienserne skal angives ved deres specifikke navn eller art, men stoffet/produktet, som ingrediensen
er afledt af, kan fx angives ved en fzlles fodnote®’.

Eksempel: Mzrkning af fedevarer med ingredienser, der er afledt af allergener

Navnet pa tilsetningsstof (1)

Navnet pa bearestof (1)

Navnet pa teknisk hjelpestof (1)
(1) Fra hvede

Eksempel: Markning af fodevarer med allergene ingredienser

358 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1.
339 Kommissionens allergenvejledning, punkt 20-21
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Vallepulver (*)
laktose (*)
casein (*)

(*) Meaelk

Som det fremgéar af afsnit 8.9.3, kan der for en fodevare, der bestar af sammensatte ingredienser,
foretages en samlet deklaration af alle anvendte tils@tningsstoffer, hvis de udger mindre end 2 % af
ferdigvaren. Formélet er at give forbrugeren et samlet overblik. For allergene ingredienser, der fo-
refindes i tilsvarende smé mangder, kan samme princip anvendes. Deklarationen skal ske sidst 1 in-
gredienslisten efter ordet »tilsat«.

Kategoribetegnelserne 1 forordningens bilag VII, del B, kan kun benyttes, hvis de efterfolges af
den/de allergene ingrediens(ers) specifikke navn(e). De allergene ingredienser skal saledes angives
ud for kategoribetegnelsen 1 en samlet parentes.

Eksempel: Maerkning med kategoribetegnelsen "rasp" i ingrediensliste

Ingredienser: Svineskank, rasp (hvede, g og soja), salt

Forordningen giver mulighed for, at to ingredienser, der svarer til hinanden eller som kan erstatte
hinanden, og som udger mindre end 2 % af faerdigvaren, kan angives med "indeholder ... og/eller
..", forudsat at en af dem indgér i varen®*’. Denne substitutionsmulighed gelder ikke for allergene
ingredienser, idet en allergen ingrediens skal angives med sin specifikke betegnelse og med kilde,
hvis der er tale om en ingrediens afledt af en allergen ingrediens>®!.

18.2.2.1 Visuel fremhcevning

For at gore det lettere for forbrugeren at se, om en fodevare indeholder allergene ingredienser, skal
de fremhaves i ingredienslisten®®?. Navnet pa den allergene ingrediens skal vare fremhavet visuelt
pa en made, der klart adskiller den fra de evrige ingredienser pa listen, fx ved hjelp af skrifttype,
typografi eller baggrundsfarve. Nedenfor er eksempler pa, hvordan fremhavning af allergene ingre-
dienser kan ske, men det vil altid bero pa en konkret vurdering, hvor elementer, som fx skriftstor-
relse, typografi, baggrundsfarve mv. spiller ind, om en visuel fremhavning er tilstraekkelig klar.

Eksempel: Visuel fremhaevning af allergene ingredienser i ingredienslisten
I en ingrediensliste for pasta kan allergene ingredienser fx fremhaves pa folgende mader:
Ingredienser: Durumhvedemel, vand, pasteuriserede 2g, olivenolie

Ingredienser: Durumhvedemel, vand, pasteuriserede g, olivenolie

3% Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del A, pkt. 7.
361 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1, litra a.
362 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1, litra b.

Fodevarestyrelsen 169



Juni 2021 Vejledning om maerkning af fodevarer

Ingredienser: Durumhvedemel, vand, pasteuriserede aeg, olivenolie
Ingredienser: Durumhvedemel, vand, pasteuriserede eeg, olivenolie

Ingredienser: Durumhvedemel, vand, pasteuriserede &g, olivenolie

Ingredienser: DURUMHVEDEMEL, vand, pasteuriserede A£G, olivenolie

Ingredienser: Durumhvedemel, vand, pasteuriserede a@g, olivenolie

Det er som udgangspunkt alene det allergene stof, der er angivet i1 bilag II, der skal fremheves 1 in-
gredienslisten, fx hvede i durumhvedemel” eller melk i “meelkeprotein”. Men som det fremgar af
eksemplet ovenover, er det ogsd muligt at fremhaeve hele ingrediensen, som fx “durumhvedemel”
eller "meelkeprotein”.

Hvis alle ingredienser i en fodevare er allergene, skal samtlige ingredienser fremhaves. Fremheavel-
sen sker sa i forhold til andre obligatoriske oplysninger, som fx ordet ’ingredienser”.

Afgorelse: Manglende fremhzevelse af allergene ingredienser:

Fodevareministeriets Klagecenter har i afgerelse af 30. november 2020°%

haevelse af allergene ingredienser sagt:

vedr. manglende frem-

"Ved afgorelsen har Miljo- og Fodevareklagencevnet lagt veegt pd, at klager ikke har fremhcevet
sennep som allergen ingrediens i ingredienslisten pa den udfcerdigede danske etikette pd tre ud-
valgte produkter. Neevnet vurderer pd denne baggrund, at de allergene ingredienser ikke er blevet
fremheevet visuelt pd en mdde, der klart adskiller dem fra de ovrige ingredienser pa ingrediensli-
sten, som pakreevet efter meerkningsforordningens artikel 21, stk. 1, litra b. Det er derudover ncev-
nets vurdering, at en printerfejl ikke kan medfore, at kravet i bestemmelsen kan fraviges. Nevnet
har stottet vurderingen pd bestemmelsens ordlyd.”

Hvis et glutenfrit produkt indeholder glutenfri hvedestivelse, skal "hvede” fremhaves i ingrediensli-
sten®**. Glutenftri produkter kan have et indhold af gluten p4 op til 20 mg gluten/kg, hvorfor det kan
veaere vigtig information for en hvedeallergiker.

363 Sagsnr.: 20/10863,

364 Kommissionens allergenvejledning, punkt 12.
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Naér der er tale om de sarlige salgssituationer, der er beskrevet i kapitel 13 (las nermere herom ne-
denfor i afsnit 18.3), og virksomheden frivilligt vaelger at marke med - eller at udlevere - en ingre-
diensliste, skal eventuelle allergene ingredienser fremhaves i ingredienslisten®®.

18.2.3 Hvor skal de allergene ingredienser angives?

Allergene ingredienser skal som hovedregel angives 1 ingredienslisten. Efter fodevareinformations-
forordningen og markningsbekendtgerelsen er visse ferdigpakkede fodevarer dog undtaget fra kra-
vet om merkning med en ingrediensliste, og i disse tilfelde kan de allergene ingredienser angives
serskilt efter ordet "indeholder"*%. I visse tilfelde kan det dog vere tilstraekkeligt, at en allergen
ingrediens fremgar af et produkts varebetegnelse.

Nér der er tale om de sarlige salgssituationer, der er beskrevet i kapitel 13, kan oplysninger om al-
lergene ingredienser ogsa gives mundtligt **’. Las narmere om information om allergene ingredi-
enser ved de serlige salgssituationer i afsnit 18.3

18.2.3.1 Fadevarer med ingrediensliste
Hvis en fodevare, der er market med ingrediensliste, indeholder allergene ingredienser, skal samt-

lige allergene ingredienser vare angivet 1 ingredienslisten med den betegnelse, de er opfort med 1
bilag II til forordningen®, jf. dog afsnit 18.2.2.

18.2.3.2 Fodevarer uden ingrediensliste

I de tilfeelde, hvor en ferdigpakket fodevare indeholder en eller flere allergene ingredienser, og der
ikke efter reglerne stilles krav om en ingrediensliste, jf. afsnit 8.8, er udgangspunktet, at de aller-
gene ingredienser skal angives sarskilt efter ordet "indeholder". Der er ikke krav om, at de aller-
gene ingredienser fremhaves, som det er tilfeldet for allergene ingredienser i en ingrediensliste.

Eksempel: Maerkning med allergener, hvor der ikke er krav om ingrediensliste
Et lille stykke chokolade, hvis sterste yderflade har et flademal pa under 10 cm?.

Indeholder: Hasselnedder og melk.

Hvis en varebetegnelse klart henviser til et stof eller produkt, der er anfort i bilag II, er serskilt an-
givelse af allergenet efter ordet “indeholder” dog ikke et krav>®. Der er ikke krav om, at allergenet
fremhaves visuelt i varebetegnelsen.

Eksempel: Allergener angivet i varebetegnelsen - sojaristede jordnedder (uden ingrediensli-
ste)

365 Meerkningsbekendtgerelsen, § 14, stk. 2.

3% Mearkningsforordningen, artikel 21, stk. 1.

367 Markningsbekendtgerelsen, § 13.

368 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1, litra a.

369 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1, sidste pkt.
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Hvis varebetegnelsen "sojaristede jordnedder" anvendes for jordnedder i en lille pose, hvis storste
yderflade har et flademal pa under 10 cm?, er det ikke nodvendigt at angive allergenerne "soja" og
"jordnodder" sarskilt®’’.

Men hvis produktet ogséd indeholder andre stoffer eller produkter, der er anfert 1 bilag II, ud over
det, der fremgér af varebetegnelsen, er det hensigtsmassigt at angive samtlige allergener i produktet
efter ordet “indeholder” for at undgd misforstaelser omkring, hvilke allergene ingredienser produk-
tet indeholder. Ligeledes ber samtlige allergene ingredienser angives efter ordet indeholder”, hvis
en varebetegnelse kan give anledning til tvivl om indholdet af allergene ingredienser.

18.2.3.3 Mejeriprodukter

Efter artikel 19, stk. 1, litra d, 1 fedevareinformationsforordningen kan ingredienslisten udelades for
produkter med varebetegnelserne ost, smar, fermenteret meelk (fx creme fraiche, ymer, skyr, kvark-
yoghurt), og flade, hvis produkterne opfylder visse betingelser. Produkterne ma ikke vare tilsat an-
dre ingredienser end malkeprodukter, fodevareenzymer og kulturer af mikroorganismer, der er nod-
vendige for fremstillingen, eller det salt, der er nedvendigt til fremstilling af anden ost end frisk ost
og smelteost. Det vurderes, at varebetegnelserne henviser s klart til, at produkterne er pa basis af
melk, at ordet "maelk" ikke behever at vere angivet sarskilt. Det understreges, at det kun galder
mejeriprodukter, der opfylder ovennavnte betingelser. Hvis fx en ost er produceret med lysozym
fra &g, er betingelserne ikke opfyldt, og der skal derfor meerkes med ingrediensliste, hvor bade
mealk og lysozym fra &g som kilde angives.

Det understreges endvidere, at hvis en producent frivilligt veelger at forsyne fx en ost, der opfylder
betingelserne i bestemmelsen, med en ingrediensliste, sd skal ingredienslisten opfylde de alminde-
lige krav til ingredienslister, hvilket bl.a. betyder, at de allergene ingredienser, herunder malk, skal
fremhaeves i ingredienslisten, jf. afsnit 18.2.2.1°7!. Se endvidere afsnit 18.2.2.1., der omhandler vi-
suel fremhavning af allergener. Hvis der er tale om de produkter, der er omhandlet1 § 13, stk. 1, 1
mearkningsbekendtgerelsen, sd er der dog ikke krav til skriftsterrelse eller krav om faldende or-
den®”?. Laes mere herom i afsnit 18.3.

Hvis mejeriprodukter benyttes i sammensatte produkter, kan ordet "malk" stadig udelades. Det for-
udsetter dog, at varebetegnelsen tydeligt angives, fx "ost", og ikke alene handelsnavnet pd bestemte
produkter, medmindre der er tale om et produktnavn, hvor forbrugerne er klar over, at der er tale om
en ost. Som almindelig kendte oste betragtes fx brie, mozzarella, danbo og parmesan.

Eksempel: Angivelse af mejeriprodukter i sammensatte produkter

"Pizza med mozzarella" er et sammensat produkt. Det er ikke nedvendigt at angive ordet "melk" 1
ingredienslisten, da betegnelsen "mozzarella" klart henviser til, at produktet indeholder malk.

Ingredienslisten kan fx se séledes ud:

370 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 16, stk. 2.
37! Fgdevareinformationsforordningen, artikel 21, stk. 1, litra b.
372 Meerkningsbekendtgerelsen, § 14, stk. 2.
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Ingredienser: Hvedemel, tomater, mozzarella, vand, solsikkeolie, ger, salt, oregano.

18.3 Information om allergene ingredienser i ikke-faerdigpakkede fedevarer og
i fadevarer, der udbydes ved en sarlig salgssituation

18.3.1 Mcerkningsbekendtgorelsens kapitel 6 - hvilke bestemmelser regulerer hvad?

§§ 13 og 14 regulerer oplysning om allergene ingredienser i folgende salgssituationer:
o Ikke-ferdigpakkede fodevarer.
e Fodevarer pakket pa keberens anmodning.
e Fodevarer pakket til direkte salg inden for samme salgsdag.

e Fadevarer, som fremstilles, pakkes og udbydes til salg i samme detailforretning 1 leengere tid
end en salgsdag®”>.

§ 15 regulerer alene merkning af fodevarer, som fremstilles, pakkes og udbydes til salg 1 samme
detailforretning i leengere tid end en salgsdag.

For oversigt over maerkning, herunder meerkning med allergene ingredienser, 1 de forskellige salgs-
situationer se bilag 8 til nervarende vejledning. Saerlige salgssituationer er beskrevet i kapitel 13 1
nerverende vejledning.

18.3.2 Hvordan skal virksomheder oplyse om allergene ingredienser?

Angivelse af allergene ingredienser er ogsé obligatorisk for fedevarer, der udbydes til den endelige
forbruger og til storkekkener uden at vere ferdigpakkede, eller for fadevarer, der pakkes pa salgs-
stedet pi anmodning af keberen eller er ferdigpakkede med henblik pa direkte salg®’*. Direkte salg
omfatter bade den situation, hvor der pakkes til salg inden for samme salgsdag (afsnit 13.2), og den
situation, hvor varer fremstilles, pakkes og udbydes til salg i samme detailforretning og markedsfe-
res i en periode, der er lengere end én salgsdag (afsnit 13.3).

Pé ikke-ferdigpakkede fodevarer, fodevarer pakket pa anmodning af forbrugeren og i begge direkte
salg-situationer er der dog ikke krav om, at de allergene ingredienser angives skriftligt pa eller ved
fodevaren®”. Som det fremgar af § 13 i maerkningsbekendtgorelsen, kan oplysning om de allergene
ingredienser ske ved skriftlig information eller ved andre relevante metoder’’®. Andre relevante me-
toder kan fx vere mundtlig information.

Hvis en virksomhed valger, at information om allergene ingredienser ikke skal gives pa eller ved
fodevaren, skal der som udgangspunkt placeres et skilt - eller flere skilte athengig af virksomhe-

373 Meerkningsbekendtgerelsen, § 15.

374 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 44, stk. 1, litra a, og markningsbekendtgarelsen, § 13.
375 Markningsbekendtgerelsen, § 13, stk. 2.
376 Markningsbekendtgerelsen, § 13, stk. 2.
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dens indretning - hvoraf det fremgér, at oplysning om allergener kan fas ved henvendelse til virk-
somhedens personale. Personalet skal pé forlangende kunne oplyse om de allergene ingredienser,
der er anvendt 1 fodevaren. Oplysningerne kan gives mundtligt eller skriftligt.

Eksempel: Tekst pa skilt om, at oplysninger om indhold af allergener kan fis ved henven-
delse til personalet pa en restaurant

"Information om indhold af allergene ingredienser i vores retter kan fas ved henvendelse til restau-
rantens personale".

Virksomheden kan fx udarbejde en ingrediensliste, hvor de allergene ingredienser er fremhavet, og
udlevere den til kunder, der sperger til indholdet af allergene ingredienser. En sadan ingrediensliste
er undtaget fra kravet om, at ingredienserne skal vere angivet i faldende orden og kravet til skrift-
storrelse®”’. Tilsvarende er gzldende, hvis virksomheden frivilligt valger at marke fodevaren med
en ingrediensliste.

Udlevering af eller maerkning med en ingrediensliste er dog ikke et krav. Virksomheden kan selv
valge, hvordan den ensker at oplyse om indhold af allergene ingredienser. Som anfert ovenfor kan
virksomheder ogsé vaelge at oplyse om indhold af allergene ingredienser mundtligt, nar kunder
kommer og sperger til indholdet af en vare.

Endelig kan en virksomhed ogsd valge at indlede alle ekspeditioner med at sperge til eventuelle
serlige behov pa grund af allergi eller intolerance, og 1 sé fald vil der ikke vare krav om anbrin-
gelse af skilt(e) i virksomheden?’®,

Ved Fadevarestyrelsens kontrol skal de oplysninger om allergene ingredienser, som virksomheden
giver, kunne verificeres, dvs. virksomheden skal kunne vise, hvad deres produkter er sammensat af.

Det er vigtigt at vaeere opmarksom pa, at sammensatte ingredienser som fx remoulade, bouilloner,
ketchup og blandingskrydderier, herunder karry, kan have et indhold af allergener. Det skal derfor
enten oplyses mundtligt eller fremga af en ingrediensliste/oversigt, der fx udleveres til kunden,
hvilke allergener, der er i de eventuelle sammensatte ingredienser.

Det behover ikke vare personalet, der oplyser om de allergene ingredienser. Pa et skilt ved varen/i
afdelingen/pé restauranten vil der ogsa kunne informeres om, at oplysning om allergene ingredien-
ser kan fas elektronisk ved fx at anvende en tablet eller pc, der eventuelt er placeret et andet sted 1
virksomheden.

Der er altsé flere méader, hvorpa virksomheder kan give forbrugere oplysning om indhold af aller-
gene ingredienser. Det vasentlige er, at forbrugeren kan fa oplysningen pa stedet, og at den er let
tilgeengelig og korrekt. Det er fx ikke tilstraekkeligt, at en virksomhed har oplysning om allergene

377 Markningsbekendtgerelsen, § 14, stk. 2.
378 Meerkningsbekendtgerelsen, § 13, stk. 5.
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ingredienser pd virksomhedens hjemmeside, medmindre virksomheden har en pc eller tablet sta-
ende, hvorfra kunder har adgang til hjemmesiden/oplysningerne.

18.3.3 Eksempler pd hvordan forskellige typer af virksomheder kan oplyse om allergener

Hvordan angivelsen af allergene ingredienser skal ske, kan vare afthangig af, hvilken type virksom-
hed, der er tale om.

I et supermarked/butik kan de allergene ingredienser fx vare angivet pé et skilt ved siden af varen.
Er der tale om "bland selv slik" eller lignende, kan der fx sattes et markat, hvor de allergene ingre-
dienser er angivet, pa den boks, som kunden tager slikket fra.

Der kan ogsa placeres et skilt ved varen, hvoraf det fremgar, at information om allergene ingredien-
ser kan fds ved henvendelse til personalet. Hvis der er tale om et supermarked, der fx har slagter-,
bager- og delikatesseafdeling, skal der som udgangspunkt placeres et skilt i hver afdeling. Det er
ikke tilstraekkeligt, at der placeres et enkelt skilt et synligt sted i supermarkedet. Hvis supermarkedet
velger at placere et skilt 1 hver afdeling, er der ikke krav om, at virksomheden tillige hanger et skilt
et andet synligt sted i butikken.

P& en restaurant eller grillbar kan oplysningen om allergene ingredienser fx gives 1 menukortet.
Hvis restauranten/grillbaren velger, at personalet skal give information om allergene ingredienser,
kan det fx fremga af menukortet eller et synligt skilt 1 restauranten/butikslokalet, at information om
allergene ingredienser kan fis ved henvendelse til personalet. En synlig placering kan fx vere ved
siden af smileyrapporten.

Afgorelse: SKiltning med allergene ingredienser i menukort var kun pa engelsk:

Miljo- og Fodevareklagencevnet har i afgerelse af 27. august 20197 vedr. skiltning med allergene
ingredienser i menukort pd engelske sagt:

" For fodevarer, der udbydes til den endelige forbruger, er allergene ingredienser eller hjcelpestof-
fer obligatorisk fodevareinformation, jf. meerkningsbekendtgorelsens § 13, stk. 1.

Hvis allergene ingredienser ikke bliver angivet skriftligt pa fodevaren, menukortet og lignende, el-
ler i umiddelbar ncerhed heraf, skal der som minimum veere oplysning pd f.eks. et skilt om, at yder-

ligere information om allergene ingredienser kan fds ved forespargsel, jf- meerkningsbekendtgorel-
sens § 13, stk. 3.

Ndr en fodevare markedsfores i Danmark skal den obligatoriske fodevareinformation veere anfort
pd dansk eller pa andre sprog, der i det konkrete tilfeelde kun ved uvcesentlige forskelle i stavning
adskiller sig fra dansk, jf. meerkningsbekendtgorelsens § 3, stk. 1.

Miljo- og Fodevareklagencevnet finder, at klager har overholdt kravet til skiltning med information
om allergener i meerkningsbekendtgorelsens § 13, stk. 3. Neevnet finder dog ogsd, at denne skilt-

379 Sagsnr.: 19/00686.
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ning ikke overholder sprogkravene til meerkning med obligatorisk fodevareinformation, jf. meerk-
ningsbekendtgorelsens § 3, stk. 1. Miljo- og Fodevareklagencevnet har ved vurderingen lagt veegt
pd, at klager har skiltet med oplysning om, at information om allergene ingredienser kan fds ved
henvendelse til personalet. Neevnet har endvidere lagt veegt pd, at informationen om allergene in-
gredienser alene fremgar pa engelsk. Neevnet vurderer, at engelsk ikke er et sprog, der kun ved
uveesentlige forskelle i stavning adskiller sig fra dansk. Neevnet vurderer pa denne baggrund, at ob-
ligatorisk fodevareinformation, der alene er angivet pa engelsk, ikke opfylder sprogkravet i meerk-
ningsbekendtgorelsens § 3, stk. 1.”

Se afsnit 3.1.4 vedr. markningssproget.

Virksomheder, der leverer "mad ud af huset", fx et pizzeria eller en sandwichbar, skal ogsa oplyse
om allergener. Hvis fx et pizzeria har en hjemmeside, hvorfra kunderne kan bestille pizzaer m.v.,
skal det fremgé af hjemmesiden, at kunderne kan fa oplysning om allergene ingredienser fx ved at
ringe til pizzeriaets personale pé et angivet telefonnummer. Allergenerne kan selvfolgelig ogsa vaere
angivet ud for hver ret pd hjemmesiden. Hvis pizzeriaet husstandsomdeler menukort gaelder tilsva-
rende som udgangspunkt. Er der pd den husstandsomdelte reklame henvist til en hjemmeside, hvor
maden skal bestilles, og der pa hjemmesiden er oplysning om allergene ingredienser eller oplysning
om, at virksomheden kan kontaktes for oplysning herom, er det dog ikke nedvendigt at angive op-
lysningen i reklamen. Hvis det kun er muligt at bestille mad via telefon kan virksomheden ogsa
vaelge at sperge hver enkel kunde, der ringer og bestiller mad, om eventuelle behov pga. aller-
gier/intolerancer, og her er det altsa heller ikke nedvendigt at angive oplysningen i1 den husstands-
omdelte reklame.

Hvis der i en virksomhed er mulighed for at bestille mad fra sin bil ”Drive in”, har kunden tillige
krav pa at fa oplysning om indhold af allergene ingredienser. Virksomheden kan athengig af indret-
ning fx satte et skilt ved bestillingsruden/skarmen eller evt. ved betalingslugen. Af skiltet skal det 1
lighed med de ovrige situationer fremga, at kunden kan fa oplysning om allergene ingredienser ved
at sporge personalet.

18.3.4 Undtagelse til kravet om angivelse af allergener i de scerlige salgssituationer

For en virksomhed, der pé forhand har kendskab til en forbrugers specielle kostbehov, som fx mad
uden gluten, og der er i stand til individuelt at udlevere fedevaren til forbrugeren i overensstem-
melse med kostbehovet, er der ikke krav om, at der oplyses om allergene ingredienser, hverken
skriftligt eller mundtligt*®.

Hvis fx et kekken, der producerer mad til beboere pd en degninstitution, kender til beboernes aller-
gier eller intolerancer, er det ikke nedvendigt, at kekkenet angiver/oplyser om allergene ingredien-
ser. Det er dog en forudsatning, at kekkenet har styr pa leveringen, s& maden kommer til rette ved-
kommende.

380 Meerkningsbekendtgerelsen, § 13, stk. 5.
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18.4 Maerkning med "kan indeholde spor af"
18.4.1 Generelt

Reglerne om markning med allergene ingredienser har til formal at hjelpe de forbrugere, der har
allergi eller intolerance over for visse fedevarer, og det er derfor kun tilsatte allergene ingredienser,
der skal maerkes med. Hvis fodevarerne ukritisk markes med "kan indeholde spor af" et givent al-
lergen, begraenses disse forbrugeres fodevareudvalg unedigt.

Merkning med "kan indeholde spor af" er en frivillig maerkning, og det vil som udgangspunkt vaere
vildledende at marke med en mulig kontaminering eller anden form for utilsigtet overforsel til fo-
devaren. Det er producentens ansvar at planlegge produktionen saledes, at kontaminering eller an-
den form for utilsigtet overforsel undgés, sddan at produktet kun indeholder de tilsatte ingredienser.

Huvis der er risiko for utilsigtet overfersel til fadevaren, uanset at der er gennemfort alle rimelige
foranstaltninger for at undgd kontaminering, kan producenten dog vaelge at merke med "kan inde-
holde spor af". Der kan saledes vare situationer, hvor denne markning er nedvendig at have pé pro-
duktet for at produktet kan vaere sikkerhedsmaessigt forsvarligt. Det skal fremga af producentens
egenkontrolprogram, hvordan der arbejdes pd at undgé kontaminering eller anden utilsigtet overfor-
sel til fedevaren.

Hvis der anvendes spormarkning, skal angivelsen af spor vaere sé pracis som muligt. Hvis der er
spor af hasselnedder eller risiko for spor af hasselnedder, er det ikke pracist nok at anfere "kan in-
deholde spor af nedder", det ber derimod fremga, at produktet "kan indeholde spor af hasselned-
der".

Er der imidlertid en konkret risiko for, at der kan ske kontaminering med alle negdder angivet 1 punkt
8 1 bilag II til 1169/2011, dvs. alle nedder pd nar jordnedder, sd er det vores vurdering, at det er ok
at skrive ’kan indeholde spor af nedder”. Tilsvarende gelder ogsé for glutenholdige kornprodukter,
dvs. “kan indeholde spor af glutenholdige kornprodukter”, hvis der er konkret risiko for, at der kan
ske kontaminering med alle de glutenholdige kornprodukter naevnt 1 bilag II, punkt 1.

Ved frivillig spormarkning er der ikke krav om, at allergenet fremhaeves 1 s@tningen “’spor af (aller-
gen)”.

18.4.2 Internationale tiltag og spormeerkning

Fra 2010 til 2012 deltog Danmark sammen med Norge, Sverige og Finland i et allergenprojekt 1
form af en nordisk kontrolkampagne om allergenmarkning og markning med "kan indeholde spor
af"'. Rapporten, der blev udarbejdet 1 forbindelse med projektet, kan downloades gratis pé folgende
link: http://www.norden.org/da/publikationer/publikationer/2012-528.

Projektet mundede bl.a. ud i felgende "Vilkar for producenter"*:

"Det er producentens ansvar at gennemfore produktionen, saledes at risikoen for forurening

med allergener reduceres. Producenten skal ogsa tage hensyn til allergener i sin risikoanalyse, hvor
det er relevant. M@rkning med "kan indeholde" ber anvendes som den absolut sidste udvej, nar risi-
koen for forurening med hvert allergen ved en specifik produktionslinje er:

Ukontrollerbart, dvs. muligheden for at styre hele processen anses for umulig
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- fx ved at produktionen til dels finder sted i procesudstyr, der ikke er tilgeengelig for rengering, eller
ikke kan rengeres med vand

Anden sporadisk forekomst, dvs. identificeret ved fx
- analyse for allergen, der er homogent fordelt i produktet eller i form af stykker/flager og som syn-
ligt forekommer 1 procesudstyr efter rengering.”

*Uddrag af bilag 2 til rapporten — frit oversat fra svensk

Der var under det nordiske allergenprojekt enighed om, at den korrekte formulering ved spormaerk-
ning er "kan indeholde spor af".

Det folger af fodevareinformationsforordningen, at EU Kommissionen skal vedtage gennemforel-
sesretsakter for spormaerkning®®!. Arbejdet blev pdbegyndt i 2015, men stoppet igen i 2016 pa
grund af ressourcemangel hos Kommissionen. Under arbejdet blev det dog klart, at den formule-
ring, der i EU umiddelbart kan blive enighed om ved spormaerkning, er kan indeholde (navn pé al-
lergenet)”. Det er uvist, hvornar arbejdet med retsakterne genoptages.

I EU findes der i dag ikke nogen godkendt metode til risikovurdering af, hvornar der skal markes
med "kan indeholde spor af".

I Australien er der udviklet et system, der kaldes "VITAL", men det er ikke godkendt i EU. Det kan
dog oplyses, at Danmarks Tekniske Universitet (herefter DTU) anvender de referencedoser, som er
angivet i VITAL, nar DTU foretager risikovurderinger, jf. afsnit 18.4.4.1.

18.4.3 Producenters risikovurdering af rd-/feerdigvarer

Fodevareproducenter skal samarbejde med deres ra- og ferdigvareleveranderer for at mindske risi-
koen for tilstedevaerelse af kontaminanter i varerne. Producenterne skal fx sperge ind til handtering,
rengoring m.m. Hvis ré- eller feerdigvareleverandererne vurderer, at der er risiko for mulig tilstede-
verelse af kontaminanter i varerne, selvom de har foretaget alle rimelige tiltag for at undga konta-
minering, skal producenterne ikke uden videre overfore markningen vedrerende kontaminanterne
til egne feerdigvarer. Kun i de tilfelde, hvor producenterne vurderer, at det er relevant, ma merknin-
gen vedrerende kontaminanterne overfores.

18.4.4 Risikovurdering i forhold til meerkning med "kan indeholde spor af"

Fodevarestyrelsen far ind i mellem henvendelser fra virksomheder, der har opdaget, at deres pro-
dukter indeholder spor af allergener, der ikke er tilsat som ingredienser. Der er ikke vedtaget nogen
graensevardier for indhold af utilsigtede allergener, som det fx er tilfaldet for pesticider. Det er der-
for nedvendigt med en individuel vurdering af, om det utilsigtede indhold af allergener udger en
sundhedsmassig risiko.

Nér Fodevarestyrelsen modtager en henvendelse fra en virksomhed, der ensker at f& atklaret, om en
"forurening" med et allergen i en fodevare er i en sddan koncentration, at det er nedvendigt at tilba-
gekalde varen, seger Fadevarestyrelsen vejledning hos DTU.

381 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 36, stk. 3, litra a.
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18.4.4.1 Hvordan DTU laver en risikovurdering
DTU laver en risikovurdering ud fra felgende informationer:

e Hvor meget spises af den forurenede fodevare: Nar risikoen ved en allergifremkaldende fode-
vare skal vurderes, er det det akutte indtag, der anvendes, det vil sige, den mangde der ma for-
ventes spist pa én gang, fx 1 et maltid. Det er derfor nedvendigt at vide, hvor meget af fodeva-
ren, der typisk spises pa én gang. De nationale danske kostdata er grupperet og bearbejdet, sa de
kan bruges i en allergi-risikovurdering (se bilag 13 til nervarende vejledning). Her bruges det
gennemsnitlige indtag og 75 % percentilen af indtaget, dvs. den maksimale mengde, der spises
af 75 % af dem, der faktisk spiser foedevaren (Birot et al 2017, 2018. Blom et al 2019).

e Hvor stor m&ngde af den allergifremkaldende fedevare: Oplysninger, om hvor meget der spises
af fodevaren, sammenholdes med niveauet af forurening med den uenskede allergifremkaldende
fodevare, for at fi den samlede mangde (dosis) forbrugeren forventes at kunne indtage. Denne
mengde angives altid som mangden af protein.

e Den forventede dosis sammenholdes med oplysninger fra den videnskabelige litteratur om, hvor
stor en dosis af den samme fodevare, der har givet reaktioner, ndr mennesker med denne allergi
har spist fedevaren under kontrollerede omstendigheder. Det kaldes ogsa provokationsstudier.
Det kan enten vere informationer fra enkelte studier eller bedre fra en sammenstilling af sa
mange studier som muligt. Her har det vaeret muligt at udregne den dosis, der vil kunne give
symptomer hos 1-5 % af de allergiske forbrugere (se Remington et al).

e Den dosis, der er i den forurenede fodevare, ssmmenholdes med den dosis, der giver reaktion
hos 1-5 % af mennesker med denne fodevareallergi, og risikoen beskrives. Det er pd den bag-
grund, at der tages stilling til, om den forurenede fodevare eventuelt skal merkes om eller treek-
kes tilbage fra markedet.

Forslag til litteratur om risikovurdering i relation til fodevareallergi fremgér af bilag 12.

18.5 Anprisninger af, at et produkt ikke indeholder allergene ingredienser

Det er forbudt at vildlede, fx ved at give indtryk af, at en fedevare har s@rlige egenskaber, nér alle
lignende fodevarer har samme egenskaber®®?. Las mere om vildledning i kapitel 17.

Det er muligt at oplyse, at et produkt ikke indeholder en allergen ingrediens, hvis produktet derved
adskiller sig fra lignende produkter. Ellers kan det oplyses, at sddanne varer generelt ikke indehol-
der den allergene ingrediens. Fx mé ekologiske svesker ikke anprises med: "Disse svesker er ikke
tilsat sulfit", men der ma godt oplyses om, at gkologiske svesker generelt ikke tilsettes sulfit. Det
geelder uanset, om der er tale om anprisninger i form af slogans, eller der er tale om oplysningsske-
maer.

Hvis oplysningen kun udveksles mellem erhvervsdrivende, og der er tale om saglige oplysninger, fx
et bestillingsskema, hvor det blot atkrydses, om produktet indeholder allergene ingredienser eller ej,

382 Fgdevareinformationsforordningen, artikel 7, stk. 1.
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og skemaet gaelder for alle relevante produkter hos den erhvervsdrivende, er der ikke som udgangs-
punkt tale om en ulovlig anprisning.

18.6 Vin
18.6.1 Hvad skal mcerkes?

Vin skal markes med indhold af allergenerne sulfit, enzymet lysozym, der udvindes fra &g, casein
(malkeprotein) og albumin (agprotein). Lysozym anvendes til at kontrollere vaeksten af malkesy-
rebakterier, mens albumin og casein kan anvendes til klaring af vin.

Sulfit, der ikke er tilsat som ingrediens, men som opstar i forbindelse med vinens gaering, skal ikke
mearkes.

Mzarkningskravet gelder ikke for vin, der allerede var pd markedet den 30. juni 2012 eller hvor de
pagaeldende produkter har vaeret anvendt, men hvor der ikke er et restindhold.

18.6.2 Hvordan skal allergenerne meerkes?*%

Indhold af sulfitter skal markes pa en af folgende méder: "Indeholder sulfit", "Indeholder sulfitter"
eller "Indeholder svovldioxid".

nn

Indhold af lysozym skal markes pa en af folgende méder: "Indeholder &g", "Indeholder a&gpro-
dukt" eller "Indeholder &glysozym"

Indhold af albumin skal merkes pd en af folgende méder: "Indeholder a&g", "Indeholder @gpro-
dukt", "Indeholder @gprotein" eller "Indeholder agalbumin”

Indhold af casein skal markes pa en af folgende méader: "Indeholder malk", "Indeholder melkepro-
dukt", "Indeholder malkeprotein" eller "Indeholder maelkecasein"

Merkningen kan suppleres af de piktogrammer, som er angivet 1 bilag I, del B, til Kommissionens
delegerede forordning (EU) Nr. 2019/33 af 17. oktober 2018.

18.6.3 Mcerkningssprog

Merkning af vin reguleres i de sarlige forordninger for vin***, men det er de almindelige maerk-
ningsregler’®®, der gzlder for maerkningssprog. Séledes skal markningen herhjemme vare pa dansk
eller pé andre sprog, der kun ved uvaesentlige forskelle i staveméde adskiller sig fra dansk. Lees
nermere om markningssprog i afsnit 3.1.4.

383 Kommissionens delegerede forordning (EU) Nr.2019/33, bilag I del A, jf. artikel 41, stk. 1.

384 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EU) nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en falles markedsordning
for landbrugsprodukter og om ophaevelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72, (EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2011
og (EF) nr. 1234/2007 og Kommissionens forordning (EF) nr. 607/2009 af 14. juli 2009 om gennemforelsesbestemmel-
ser til Radets forordning (EF) nr. 479/2008 for sa vidt angér beskyttede oprindelsesbetegnelser og beskyttede geografi-
ske betegnelser, traditionelle benavnelser og markning og praesentation af visse vinavlsprodukter.

385 Meerkningsbekendtgerelsen, § 3.
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For ordet »indeholder« kan det svenske »innehéller« accepteres, mens fx italiensk (contiene), tysk
(enthilt), fransk (contient) ikke kan accepteres.

For sulfit kan folgende udenlandske angivelser fx accepteres: sulfitos (spansk), sulfite (tysk), sul-
phites (engelsk), sulfites (fransk), sulfitos (portugisisk), sulfiter (svensk), mens de forskellige itali-
enske ord for sulfit mé afvises. »Svovldioxid« pd andre sprog end dansk m& umiddelbart afvises.

18.6.4 Hvordan kan det dokumenteres, at vine, hvor allergenerne har veeret anvendt, ikke har et
restindhold?

Kommissionen har 1 tilknytning til vedtagelsen af Kommissionens gennemforelsesforordning (EU)
Nr. 579/2012 af 29. juni 2012 afgivet en erklering, hvoraf det fremgar, at vine ikke skal merkes,
"hvis tilstedeverelsen af allergener ikke pévises i1 det endelige produkt, i henhold til de analyseme-
toder, der er omhandlet i artikel 120g i forordning (EF) nr. 1234/2007%%, dvs. metoder, der er anbe-
falet og offentliggjort af Den Internationale Vinorganisation (OIV)."

De metoder, der i gjeblikket er anbefalet af OIV er "01v-0eno 427-2010: Criteria for the methods
of quantification of residues of fining agent proteins in wine" og "01v-comeX 502-2012: Revision
of the limit of detection and limit of quantification related to potentially allergenic residues of fining
agent proteins in wine" og kan findes pa OIV's hjemmeside pé folgende link: http://www.oiv.int/.

Fodevarestyrelsen administrerer reglerne med udgangspunkt i ovennavnte erklaring fra Kommissi-
onen.

386 Nu artikel 80, stk. 5, og artikel 91, litra c, i Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) nr. 1308/2013 af 17.
december 2013 om en faelles markedsordning for landbrugsprodukter og om ophevelse af Radets forordning (EQF) nr.
922/72, (EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2011 og (EF) nr. 1234/2007.
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Bilag 1: Handelsnormer og varestandarder

Fjerkreeked

Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en falles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007 (bilag VII, del V vedrerer handelsnor-
mer for fjerkreeked).

Kommissionens forordning (EF) Nr. 543/2008 af 16. juni 2008 om gennemforelsesbestemmelser til Ra-
dets forordning om fjerkraeked.

Ag

Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en falles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophevelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007 (bilag V11, del VI vedrerende handels-
normer for &g).

Kommissionens forordning (EF) nr. 589/2008 af 23. juni 2008 om gennemfoerelsesbestemmelser til Ra-
dets forordning for s& vidt angar handelsnormer for &g, med senere a@ndringer.

Olivenolie

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en felles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Rédets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007 (bilag VI, del VIII vedrerer handels-
normer for olivenolie)

Kommissionens forordning (EQF) nr. 2568/91 af 11. juli 1991 om kendetegnene for olivenolie og olie
af olivenpresserester og i den forbindelse anvendte metoder, med senere endringer.

Kommissionens gennemferelsesforordning (EU) Nr. 29/2012 om handelsnormer for olivenolie,
med senere @ndringer.

Visse smorbare fedtstoffer

Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en falles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007 (bilag VII, del VII vedrerer handels-
normer for visse smarbare fedtstoffer).

Kommissionens forordning (EF) nr. 445/2007 om visse gennemforelsesbestemmelser til Radets forord-
ning (EF) nr. 2991/94 om handelsnormer for visse smerbare fedtstoffer og til Radets forordning (EQF)
nr. 1898/87 om beskyttelse af benaevnelserne for maelk og mejeriprodukter i forbindelse med afsatning.

Mzlk og mejeriprodukter

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en felles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Rédets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007 (bilag VII, del III vedrerer handelsnor-
mer for melk og mejeriprodukter).
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Kommissionens beslutning (98/144/EF) af 3. februar 1998 om @&ndring af beslutning 88/566/EQF om
udarbejdelse af en fortegnelse over de produkter, der omhandles i artikel 3, stk. 1, andet afsnit i Ra-
dets forordning (EQF) nr. 1898/87 som felge af Ostrigs, Finlands og Sveriges tiltredelse

Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en falles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007 (bilag VII, del IV vedrerer handels-
normer for malk til konsum).

Frisk frugt og grent

Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en faelles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007 (bilag 1, del IX, vedrerer handelsnor-
mer for frisk frugt og gront, og artikel 76, stk. 1, vedrerer oprindelsesmarkning).

Kommissionens gennemforelsesforordning (EU) nr. 543/2011 af 7. juni 2011 om narmere bestem-
melser for anvendelsen af Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 for sa vidt angar frugt og grentsa-
ger og forarbejdede frugter og grentsager - med senere @ndringer (bilag I, del A vedrerer den gene-
relle handelsnorm, bilag I, del B vedrerer de specifikke handelsnormer, og kapitel II og bilag IV
vedrerer kontrol af de specifikke handelsnormer).

Tun og bonit konserves
Rédets forordning (EQF) nr. 1536/92 af 9. juni 1992 om faelles handelsnormer for tun og bonit konser-
ves.

Varestandarder
Bekendtgerelse nr. 829 af 1. september 2000 om kaffe- og cikorieekstrakter.

Bekendtgorelse nr. 336 af 13. maj 2003 om kakao-, chokolade- og vekaovarer.

Vejledning nr. 9107 af 11. april 2008 om kakao-, chokolade og vekaovarer — beregning af mindsteind-
hold, anvendelse af sedestoffer og supplerende markning.

Bekendtgorelse nr. 529 af 18. juni 2003 om visse former for sukker.
Bekendtgerelse nr. 838 af 10. oktober 2003 om marmelade og frugtgelé samt kastanjecreme m.v.
Bekendtgorelse nr. 442 af 21. maj 2012 om handelsnormer for fjerkreekod.

Bekendtgorelse nr. 1370 af 9. december 2013 om frugtsaft m.v.
Vejledning af 19. februar 2016 om frugtsaft (findes pa www.fvst.dk)

Bekendtgerelse nr. 774 af 4. juni 2015 om honning.

Bekendtgerelse nr. 38 af 12. januar 2016 om naturligt mineralvand, kildevand og emballeret drikke-
vand.

Vejledning nr. 9105 af 10. april 2008 om markning af naturligt mineralvand, kildevand og emballe-
ret drikkevand.
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Bekendtgorelse nr. 1136 af 29. august 2016 om handelsnormer for &g.

Bekendtgorelse nr. 1360 af 24. november 2016 om malkeprodukter m.v.

Vin og spiritus

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en felles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Rédets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007 (artikel 117-121 vedrerer marknings-
regler for vin).

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) nr. 110/2008 af 15. januar 2008 om definition, be-
tegnelse, presentation og markning af samt beskyttelse af geografiske betegnelser for spiritus og
om ophavelse af Rédets forordning (EQF) nr. 1576/89, med senere @&ndringer.

Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) nr. 251/2014 af 26. februar 2014 om definition, beskri-
velse, praesentation, markning og beskyttelse af geografiske betegnelser for aromatiserede vinprodukter
og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 1601/91.

Kommissionens forordning (EF) nr. 607/2009 af 14. juli 2009 om gennemforelsesbestemmelser til
Radets forordning (EF) nr. 479/2008 for sa vidt angér beskyttede oprindelsesbetegnelser og beskyt-
tede geografiske betegnelser, traditionelle benavnelser og markning og prasentation af visse vin-
avlsprodukter (artikel 49-70 vedrerende maerkning og prasentation af vin, og bilag X, del A, vedre-
rende mearkning af vin med allergene stoffer).
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Bilag 2: Kategoribetegnelsen "Kod"

Generelt

Der findes en harmoniseret definition og kategoribetegnelse for ked, der anvendes som ingrediens i
fodevarer, jf. bilag VII, del B, pkt. 17 til fodevareinformationsforordningen. Betegnelsen berarer
ikke selve produktionen af kedprodukter, men udelukkende ingrediensmaerkningen.

Betegnelsen vedrerer kun ked som anvendes som ingrediens og séledes ikke fersk eller frosset ked,
der s@lges uden anden hdndtering end opskaring og nedkeling og heller ikke de sarlige krav, der
gelder for hakket kod og tilberedt ked for sa vidt angar angivelse af fedt- og kollagenindhold.

Det er frivilligt at anvende en kategoribetegnelse i1 forbindelse med udarbejdelse af ingredienslisten,
forudsat at den specifikke betegnelse for den pagaldende ingrediens anvendes 1 stedet for (fx
skinke, bov eller svinemerbrad i stedet for ordet "svineked"). I praksis vil en del kedprodukter som
fx polser, dog ofte blive deklareret ved anvendelse af kategoribetegnelsen, da kedet typisk stammer
fra flere forskellige udskeringer, og det derfor ikke vil vere praktisk at angive den specifikke be-
tegnelse for ingrediensen med evt. tilherende mangdeangivelse.

Definitionen

Ifolge definitionen kan der til kategoribetegnelsen "... ked"**” kun medregnes skeletmuskulatur in-
klusiv fedt m.m. i naturlig sammenhang hermed samt mellemgulv og tyggemusklerne fra hovedet.
Indmad, som fx hjerte og lever, samt hale, tunge, muskler fra hovedet bortset fra tyggemusklerne og
maskinsepareret kad kan ikke medregnes som ked, men skal deklareres ved deres specifikke beteg-
nelser (hjerte, lever, nyrer, tunge, maskinsepareret kad osv.).

Definitionen indeholder tillige varierende maksimumgranser for indholdet af fedt og bindevaev, der
kan medregnes som ked i ingredienslisten. Det er sdledes ved anvendelse af kategoribetegnelsen
nedvendigt at beregne béde indholdet af fedt og bindevav 1 ingrediensen kod. Er mengden af fedt
og/eller bindevaev sterre end de tilladte mangder, skal den overskydende mangde fedt eller binde-
vaev ikke medregnes i mangden af ked og skal deklareres specifikt.

For et produkt indeholdende kod af forskellige dyrearter (fx svineked og kyllingekod) skal der som
udgangspunkt ske en beregning af fedt- og bindevavsindholdet for hver dyreart for sig. Et evt.
overskydende indhold af fedt og bindevaev skal pd lige fod med kedet angives ved deres specifikke
betegnelser med eller uden mangdeangivelse (fx svineked x %, kyllingekad y %, svinefedt, kyllin-
gefedt osv.). Undtagelsen er dog produkter, hvor hovedparten af ingrediensen ked hidrerer fra grup-
pen "pattedyr (undtagen kanin og svin)". Her kan beregningen af indholdet af fedt og bindevaev ske
udelukkende pa baggrund af greenseverdierne for denne gruppe.

Man mé gerne blande udskaeringer med et fedtindhold over det tilladte (fx keebemuskler) med
muskler med et lavere fedtindhold og deklarere det hele som ked, safremt den samlede fedtprocent,
for den mangde, der deklareres som kod, holder sig under greensevardien (fx under 30 % for svine-
ked). Hvis fedtprocenten ligger over grenseveardien, skal det overskydende fedt deklareres specifikt
som fx "svinefedt", "svinespak" eller lignende.

337 Fgdevareinformationsforordningen, bilag VII, del B, pkt. 17.
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I det folgende er to metoder til beregning af indholdet af fedt og bindevav samt angivelse af mang-
der i forbindelse hermed (QUID-merkning) angivet.

Figur 1
Ydre ramme er hele ingrediensen kead »  Granse for bindevaev
- : .
x Graense for fedt
Total fedl € Freeserrsrrssrrrsrrrs s s s s r e e e e

_
-
//4

F :

Det morke omrade er rent kedprotein Total bindevaev
uden fedt og bindevaev

Det skraverede omrade reprasenterer ingrediensen kead, nar det maerkes som kategori 1 ingredi-
enslisten. Dvs. rent ked inklusiv den tilladte mengde fedt og bindevev angivet i bilag VII, del
B, pkt. 17, 1 Fadevareinformationsforordningen.

Fedt og bindevaevsandele angivet ovenfor og til hegjre for de stiplede linjer angiver overskydende
fedt og bindeveav, der ikke mé medregnes til kedandelen og som skal deklareres specifikt 1 ingre-
dienslisten.

Metode 1

Ved denne metode sker beregningerne pa baggrund af tabelverdier for indhold af fedt, collagen og
kedprotein i den anvendte kedingrediens. Beregning skal ske for hver dyreart for sig, hvis produktet
indeholder kad fra flere dyrearter, jf. dog ovennavnte undtagelse.

Tegnforklaring til nedenstdende beregninger:

a = ingrediensen kod 1 kg ifelge recepten

b = total mangde ingredienser i kedproduktet i kg ifolge recepten

c = fedt 1 ingrediensen kad 1 kg (beregnes ud fra fedtprocenten 1 kadet)

d = gaeldende tabelvaerdi for collagen % for den angivne kedingrediens i recepten
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e = geeldende tabelverdi for kedprotein % for den angivne kedingrediens i recepten

f = greenseverdien for indhold af fedt (bilag VII, del B, pkt. 17, i fedevareinformationsforordnin-
gen)

g = grenseverdien for indhold af bindevev (bilag VII, del B, pkt. 17, i fedevareinformationsforord-
ningen)

1. Beregning af maengden af fedtfrit ked i kg (A)
A=a-c

2. Beregning af bindevavsindholdet i % (B)

B=(d/e)* 100

Er "B" lig med eller mindre end graensen for indhold af bindevaev for den anvendte kedtype (g), er
der ikke noget overskydende bindevav. G4 til punkt 5 — mangden af fedtfrit ked med tilladt
mangde bindevav "D" skal erstattes af "A" 1 dette tilfelde.

3. Beregning af fedt- og bindevavsfrit ked i kg (C)
C=A-(B/100 * A)

4. Beregning af maengden af ked inklusive tilladt maengde bindevayv i kg (D)
D=C *(100/(100-g))

4a. Beregning af % overskydende bindevzev til brug ved bestemmelse af ingrediensraekkefol-
gen i ingredienslisten (E)
E=((A-D)/b)*100

5. Bestemmelse af om der er overskydende fedt (F)

F%=c/(a—(A-D))*100

Er "F % " storre end greensen for indhold af fedt "f", er der overskydende fedt - ga til punkt 5a. Er
"F % " mindre end eller lig med "f", er der ikke overskydende fedt — gi til punkt 6.

S5a. Beregning af ked med tilladt maengde fedt og bindevaeyv i kg (G1)
G1=D * (100 / (100-1))

5b. Beregning af % overskydende fedt til brug ved bestemmelse af ingrediensrakkefelgen i
ingredienslisten (H)
H=((c-(G-D))/b)* 100

6. Hvis der i punkt 5 ikke blev fundet overskydende fedt benyttes denne beregningsmetode til
at finde kod med tilladt maengde fedt og bindevzaev i kg (G2)
G2=D+c

7. Beregning af QUID deklarering af ked
% Keod = ((G1 eller G2) / b) * 100

Metode 2

Denne metode bygger pa beregning pa baggrund af analytiske vardier for indhold af hydroxyprolin,
nitrogen og fedt i hver enkelt kedingrediens eller kedingredienser fra én dyreart. Beregning skal ske
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for hver dyreart for sig, hvis produktet indeholder ked fra flere dyrearter, jf. dog ovennavnte undta-
gelse. Denne metode kan derfor kun anvendes, hvis ovennavnte data er tilgeengelige.

Bemark at vaerdierne for protein, collagen og fedt i formlerne nedenfor er angivet i procent af den
totale mengde kad.

Tegnforklaring til nedenstaende beregninger:

a = protein = nitrogen * 6,25

b = collagen = hydroxyprolin * 8

c = ingrediensen kod 1 kg ifelge recepten

d = grenseverdien for indhold af bindevev 1 % (bilag VII, del B, pkt. 17, i fedevareinformations-
forordningen)

e = greensevardien for indhold af fedt 1 % (bilag VII, del B, pkt. 17, i fedevareinformationsforord-
ningen)

f = protein i ked (%) =(aikg/c) * 100

g = collagen 1 ked (%) =(bikg/c)* 100

h=fedtikedi %

1 = total vaegt af kedproduktet

1. Beregning af tilladt maengde collagen i % (A)
A=d*(f-g)/(100-d)

2. Beregning af overskydende maengde collagen i % (B)

B=g-A

Hvis "B" er mindre end eller lig med 0, er der ikke overskydende collagen eller bindevaev. Ga til
punkt 4.

3. Omregning af overskydende collagen til overskydende bindevayv (C)

C=B*(37/8)

Omregningsfaktoren (37 / 8) er den faktor, der normalt anvendes. Hvis den specifikke type af bin-
devaev kendes, og alt collagen stammer herfra, kan en mere specifik omregningsfaktor anvendes i
stedet for.

4. Beregning af tilladt maengde fedt i % (D1 eller D2)
Hvis "B" er storre end 0.

D1 =(e * (100 —C —h))/ (100 —e)

Hvis "B" er mindre end eller lig med 0.

D2 =(e * (100 —h)) /(100 —e)

5. Beregning af overskydende fedt i % (E)
E=h-Dleller, E=h-D2
Hvis "E" er mindre end eller lig med 0, er der intet overskydende fedt.

6. Beregning af % ked der kan deklareres som sidant (F)

F=100-E-C

NB - veerdier for "E" og/eller "C", der er mindre end 0, ma ikke indscettes i denne formel. Veerdien
udgar blot af formlen, da en negativ veerdi er udtryk for, at der ikke er en overskydende meengde.
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7. Beregning af QUID deklarering af ked (G), evt. overskydende fedt (H) og evt. oversky-
dende bindevaeyv (I)

G=F*(c/i)
H=E* (c/i)
1=C*(c/i)

Beregning af "H" og "l" pd denne mdde er nodvendig, da de foregdende beregninger er foretaget
pd basis af meengden af kod alene og ikke pd basis af produktets samlede meengde ingredienser.
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Bilag 3: Definitioner vedrorende ked og kadvarer
Koad

Hygiejneforordningen for animalske fedevarer®®, bilag I, pkt. 1.1, jf. pkt. 1.2-1.8: Spiselige dele af
kvaeg, svin, far, geder, heste, fjerkra, lagomorfer og vildt, inkl. blod.

I forbindelse med markning med ked som ingrediens i en anden fodevare med kategoribetegnelsen
"... kad" anvendes definitionen i fedevareinformationsforordningen, bilag VII, del B, punkt 17. Se
mere herom 1 bilag 2.

Fersk kod

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt. 1.10: Ked, som med undtagelse af ko-
ling, frysning eller lynfrysning, ikke har undergéet nogen holdbarhedsforleengende behandling, her-
under ked der er vakuumpakket eller pakket i kontrolleret atmosfeare.

Hakket kod

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt. 1.13: Udbenet kad som har undergaet
hakning, og som indeholder mindre end 1 % salt.

Maskinsepareret kod

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt. 1.14: Produkt der fremkommer ved, at
kadet fjernes mekanisk fra kedbaerende knogler eller fra fjerkrekroppe, siledes at muskelfibrene
mister eller @ndrer deres struktur.

Uforarbejdede produkter

Hygiejneforordningen®®’, artikel 2, stk. 1, litra n): Fodevarer der ikke er blevet forarbejdet. Definiti-
onen omfatter produkter, der fx er blevet adskilt, parteret, klovet, udskaret, udbenet, hakket, athu-
det, flaet, formalet, opskéret, renset, afpudset, afskallet, pillet, knust, kelet, frosset, dybfrosset eller
optoet.

Forarbejdning

Hygiejneforordningen, artikel 2, stk. 1, litra m): Enhver handling, der sikrer en veesentlig &ndring af
det oprindelige produkt, bl.a. ved varmebehandling, ragning, saltning, modning, terring, marine-
ring, ekstraktion, ekstrudering eller en kombination af disse processer. Indfrysning er ikke en forar-
bejdning. Hvis marineringen, regningen m.v. ikke resulterer i en vasentlig &ndring af det oprinde-
lige produkt, er resultatet ikke en forarbejdet fodevare.

Tilberedt kod

388 Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om serlige hygiejnebestemmelser for
animalske fedevarer.
3% Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 852/2004 af 29. april 2004 om fadevarehygiejne.
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Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt.1.15: Fersk kod, herunder ked der er re-
duceret til sméstykker, som er tilsat fedevarer, smagskorrigerende stoffer eller tilsetningsstofter,
eller som har undergéet en forarbejdning, der ikke er tilstreekkelig til at @ndre strukturen 1 kedets
indre fibre og dermed fjerne dets karakter af fersk kad.

Koadprodukter

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt.7.1: Forarbejdede produkter, der er
fremkommet ved forarbejdning af ked eller ved yderligere forarbejdning af sddanne forarbejdede
produkter, séledes at snitfladen viser, at produktet ikke leengere har fersk keds egenskaber.

Kollagen

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt.7.8: Et proteinbaseret produkt fra dyrs
knogler, huder, skind og sener, der er fremstillet 1 overensstemmelse med de relevante krav i denne
forordning.

Gelatine

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt.7.7: Naturligt, opleseligt protein, ogsa
geldannende, som er fremkommet ved delvis hydrolyse af kollagen fremstillet af knogler, huder,
skind og sener af dyr.

Tamhovdyr

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt. 1.2: Tamkvaeg (herunder arterne Buba-
lus og Bison), -svin, -far og -geder og tamdyr af hestefamilien.

Opdreettet vildt

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt. 1.6: opdrettede strudsefugle og opdrat-
tede landpattedyr bortset fra dem, der er omhandlet i punkt 1.2.
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Bilag 4: Definitioner vedrgrende fiskevarer

Fiskevarer

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer®”, bilag I, pkt. 3.1: Alle saltvands- og ferskvandsdyr
(bortset fra levende toskallede bladdyr, levende pighuder, levende sekdyr og levende havsnegle,
samt alle pattedyr, krybdyr og fraer), hvad enten de er vildtlevende eller opdrattede, samt alle spi-
selige former, dele og produkter af disse dyr.

Fiskevarer omfatter ferske, tilberedte samt forarbejdede fiskevarer, som nevnt herunder.
Ferske fiskevarer

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt. 3.5: Uforarbejdede fiskevarer, hele eller
tilberedte, herunder vakuumpakkede varer og varer pakket i modificeret atmosfaere, som ikke har
varet underkastet anden behandling med henblik pa at sikre deres holdbarhed end keling.

Tilberedte fiskevarer

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt. 3.6: Uforarbejdede fiskevarer, der er
blevet behandlet pd en sddan made, at fisken ikke l@ngere er intakt, fx rensning, hovedskaring, ud-
skaring, filetering og hakning.

Forarbejdede fiskevarer

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt. 7.4: Forarbejdede produkter, der frem-
kommer ved forarbejdning af fiskevarer eller ved en videre forarbejdning af sdédanne forarbejdede
produkter

Se definition pé "forarbejdning" 1 bilag 3, pkt. 1.
Uforarbejdede fiskevarer

Uforarbejdede fiskevarer er fiskevarer, der ikke er blevet forarbejdet, og omfatter produkter, som fx
er blevet adskilt, parteret, klgvet, udskaret, udbenet, hakket, afhudet, flaet, formalet, opskaret, ren-
set, afpudset, afskallet, pillet, knust, kelet, frosset, dybfrosset eller opteet®”!.

Maskinsepareret fiskeprodukt

Hygiejneforordningen for animalske fodevarer, bilag I, pkt. 3.4: Fiskekod, der er udvundet meka-
nisk ved at fjerne kedet fra fiskeprodukter, saledes at kedet mister eller @ndrer sin struktur.

3% Europa-Parlamentets og R&dets forordning (EF) nr. 853/2004 af 29. april 2004 om szrlige hygiejnebestemmelser for
animalske fedevarer.

391 Buropa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 852/2004 af 29. april 2004 om fedevarehygiejne, artikel 2, stk. 1,
litra n.
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Bilag 5: Markning af frugt og grentsager

Handelsnormer

Handelsnormerne er tekniske standarder (regler), der har til formal at sikre et gennemsigtigt mar-
ked. Reglerne omfatter bl.a. krav til merkningen af produkterne, herunder mearkning med oprindel-
sesland.

Handelsnormerne omfatter en generel handelsnorm, der deekker de fleste frugter og grontsager,
samt serlige handelsnormer for ti arter.

Handelsnormerne omfatter kun uforarbejdede produkter. Produkter, som fx udskarne meloner, salat
1 enkeltblade, frosne produkter mv., er derfor ikke omfattet af handelsnormerne.

Mearkningskrav til alt frugt og grent

For alt feerdigpakket frugt og grent - bade det der er omfattet af handelsnormerne og det der ikke er
- skal nettovaegten anfores®*2. Dog er der for produkter, der szlges efter antal, ikke pligt til at anfore
nettovaegt, hvis antallet af stykker klart kan ses og let kan taelles gennem indpakningen, eller hvis

antallet er anfort pa etiketten®”,

Merkningskrav - generel handelsnorm3*

Alle arter af frugt og greontsager, der er omfattet af den generelle handelsnorm, skal maerkes med
oprindelsesland, dvs. det land hvor produkterne er dyrket.

Endvidere skal produkterne markes med navn pa pakkevirksomhed eller afsender, evt. i form af en
kode.

Mzrkningskrav - szrlige handelsnormer3®s

Der er ti arter af frugt og grensager, der er omfattet af srlige handelsnormer og tilherende maerk-
ningskrav. Det gelder @bler, citrusfrugter, kiwifrugter, hovedsalat (kruset endivie og bredbladet en-
divie), ferskner/nektariner, parer, jordbar, sed peber, spisedruer og tomater.

Disse ti arter, skal — ud over markning med oprindelse og navn pa pakkevirksomhed eller afsender
- maerkes med bl.a.:

392 Fgdevareinformationsforordningen, art. 9, stk. 1, litra e, og Kommissionens gennemforelsesforordning (EU) Nr.
543/2011 af 7. juni 2011 om narmere bestemmelser for anvendelsen af Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 for s&
vidt angar frugt og grentsager og forarbejdede frugter og grontsager, artikel 6, stk. 2.

393 Fgdevareinformationsforordningen, bilag IX, pkt. 1, litra ¢, og Kommissionens gennemferelsesforordning (EU) Nr.
543/2011 af 7. juni 2011 om narmere bestemmelser for anvendelsen af Radets forordning (EF) nr. 1234/2007 for s&
vidt angér frugt og grentsager og forarbejdede frugter og grentsager, artikel 6, stk. 2.

3% Kommissionens gennemfarelsesforordning (se note 1), bilag I, Del A, nr. 4.

395 K ommissionens gennemforelsesforordning (se note 1), bilag I, Del B.
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e Oplysning om art

o Klasse

e Sterrelsessortering (kun nogle produkter)

e Sort eller handelstype (kun nogle produkter)
e Overfladebehandling (citrusfrugter)**®

Ingen handelsnormer

For frugter og grontsager, der ikke er omfattet af handelsnormerne, geelder alene de generelle maerk-
ningsregler i fedevareinformationsforordningen og merkningsbekendtgerelsen, herunder undtagel-
sen vedrerende nettovaegt, jf. ovenfor under afsnittet "markningskrav til alt frugt og gront".

For s vidt angér holdbarhedsmaerkning, fremgér det af bilag X, punkt 1, litra d, til fodevareinfor-
mationsforordningen, at frisk frugt og friske grontsager, herunder kartofler, der ikke er skreellet,
snittet eller behandlet pa lignende méde, er undtaget fra kravet om markning med dato for sidste
holdbarhed. Undtagelsen omfatter dog ikke spirende fre og lignende produkter.

Bestemmelser for merkning af frugt og grensager er uddybet pa fodevarestyrelsens hjemmeside un-
der:

http://www.foedevarestyrelsen.dk/Leksikon/Sider/Handelsnormer-og-varestandarder.aspx

3% K ommissionens gennemforelsesforordning (se note 1), bilag I, Del B, del 2, afsnit VI, D.
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Bilag 6: Oversigt over supplerende regler for oprindelses-
maerkning

Oksekod
Der er krav om angivelse af oprindelse pa ked fra kvaeg.

Regelhenvisning:

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EF) Nr. 1760/2000 af 17. juli 2000 om indferelse af en
ordning for identifikation og registrering af kveeg og om merkning af okseked og oksekedsproduk-
ter og om ophavelse af Rédets forordning (EF) nr. 820/97.

Kommissionens forordning (EF) Nr. 1825/2000 af 25. august 2000 om gennemforelsesbestemmel-
ser til Europa-Parlamentets og Radets forordning (EF) nr. 1760/2000 for s vidt angar merkning af
okseked og oksekadsprodukter (med senere &ndringer).

Bekendtgorelse nr. 1281 af 5. december 2014 om sporbarheds- og oprindelsesmarkning m.v. af ok-
seked.

Fersk kod fra svin, far, ged og fjerkrze

Det er et krav, at fersk, kolet og frosset ked fra svin, fér, ged og fjerkra skal mearkes med oprin-
delse angivet pa landeniveau (medlemsstat/tredjeland) for opvakst- og slagtested.

Regelhenvisning:

Kommissionens gennemforelsesforordning (EU) Nr. 1337/2013 af 13. december 2013 om gennem-
forelsesbestemmelser til Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) nr. 1169/2011 hvad angar
angivelse af oprindelsesland eller herkomststed for fersk, kolet eller frosset svine-, fare- og gedeked
samt fjerkree.

Honseag

Det er obligatorisk i henhold til handelsnormerne for a&g, at marke selve &gget med:
- kode for produktionsmetode,

- iso-landekode, samt

- producentnummer(nummeret i CHR-registret).

Kodens tre dele skal forklares 1 forstaelig tekst til forbrugeren enten ved at skrive det pa aggebak-
ken eller ved at leegge en seddel i bakken.

Regelhenvisning:

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en felles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Rédets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007 (bilag VII, del VI vedrerende handels-
normer for &g).

Kommissionens forordning (EF) nr. 589/2008 af 23. juni 2008 om gennemforelsesbestemmelser til
Radets forordning for sd vidt angar handelsnormer for &g (med senere a@ndringer).
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Honning

Det er obligatorisk at marke med det eller de oprindelseslande, hvor honningen er hestet. Hvis hon-
ningen har oprindelse 1 mere end et land kan felgende dog i stedet angives:

* Blandinger af honning fra EU.

* Blandinger af honning fra lande uden for EU.

* Blandinger af honning fra lande i og uden for EU.

Las mere om merkning af honning i bilag 14.

Regelhenvisning:

Bekendtgerelse nr. 774 af 4. juni 2015 om honning, § 9.
Vin

Vin produceret 1 EU:

Alle typer af vin skal vere forsynet med tappevirksomhedens navn, adresse og land. Herudover skal
* "Bordvin" merkes med 1 hvilken medlemsstat, evt. medlemsstater, druerne er forarbejdet til vin.

* "Bordvin med geografisk oprindelsesbetegnelse" maerkes med navnet pa den geografiske enhed (et
omrade mindre end medlemsstaten).

« "Kvalitetsvin fra bestemte dyrkningsomriader" markes med navnet pa det bestemte dyrkningsom-
rade.

Vin produceret 1 tredjelande:
* Vinene skal veere maerket med oprindelsesland.

Mousserende vin

* "Mousserende vin" produceret i EU skal merkes med medlemsstat for producent eller en forhand-
ler i EU.

* "Mousserende vin" produceret i et tredjeland skal markes med kommune og medlemsstat for im-
porter og producent.

Regelhenvisning:

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en felles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Rédets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007, artikel 119, stk. 1, litra d.

Frugt og grentsager omfattet af handelsnormerne

Frugt og grentsager, der er omfattet af handelsnormer, skal markes med oprindelsesland. Disse
frugter og grentsager fremgar af bilag I, del IX 1 forordning (EF) nr. 1308/2013.

Oprindelseslandet skal fremga af maerkningen, og hvis frugt og grent selges i los vagt, skal oprin-
delseslandet fremga af et skilt.

Regelhenvisning:
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Europa-Parlamentets og Radets forordning (EU) Nr. 1308/2013 af 17. december 2013 om en falles
markedsordning for landbrugsprodukter og om ophavelse af Radets forordning (EQF) nr. 922/72,
(EQF) nr. 234/79, (EF) nr. 1037/2001 og (EF) nr. 1234/2007, artikel 76, stk. 1.

Fisk

Fiskerivarer og akvakulturprodukter (varer fra dambrug) skal merkes med, hvor de er fanget eller
opdrattet, nar de slges til den endelige forbruger.

Regelhenvisning:

Europa-Parlamentets og Rédets forordning (EU) Nr. 1379/2013 af 11. december 2013 om den fzl-
les markedsordning for fiskevarer og akvakulturprodukter, om @&ndring af Radets forordning (EF)
nr. 1184/2006 og (EF) nr. 1224/2009 og om ophavelse af Radets forordning (EF) nr. 104/2000.

Ekstra jomfru olivenolie og jomfru olivenolie

Af olivenolier er det kun ekstra jomfruolivenolie og jomfruolivenolie, der mé og skal merkes med
oprindelse.

Regelhenvisning:

Kommissionens gennemforelsesforordning (EU) Nr. 29/2012 af 13. januar 2012 om handelsnormer
for olivenolie, artikel 4, stk. 1.

Fodevarestyrelsen 197



Juni 2021

Vejledning om maerkning af fodevarer

Bilag 7: Vejledende eksempler pa holdbarhedsmeaerkning

Med udgangspunkt 1 kapitel 12 om korrekt holdbarhedsmaerkning er der neden for lavet en liste

med en reekke eksempler pa, hvilken holdbarhedsmarkning, der afthengigt af forskellige kriterier,
ber anvendes pé en rekke produkttyper. Teksten i skemaet skal ses som vejledende 1 forhold til de
betragtninger, som producenten skal gore sig ved valg af holdbarhedsmerkning. Det er til enhver
tid den ansvarlige fedevareproducent, der ud fra et konkret produkts holdbarhedskriterier skal vur-
dere, hvilken holdbarhedsmaerkning der ber vaelges.

Naér der 1 bilaget stér, at et produkt er stabiliseret, s menes, at produktets sammensetning sikrer, at
der ikke sker vaekst af Listeria i produktet.

Produkttyper

"Sidste anvendelsesdato"

"Bedst for"

Syrnede konsummalksproduk-
ter(fx keernemalk, kefir, yo-
ghurt, skyr)

Hvis produktet har opnaet et
lavt (pH (<4,5) ber det mar-
kes med "bedst for"

Skiveskaret palaeg Skiveskaret palaeg er et kole- Hvis produktet er stabiliseret
kraevende spiseklart produkt, fx ved anvendelse af lav vand-
sa hvis ikke produktet er stabi- | aktivitet, lav pH, reg, konser-
liseret eller pa anden made veringsstoffer, folgeflora (fer-
sikret fri for Listeria, sa ber menteret) ber det merkes med
det maerkes med "sidste an- "bedst for"
vendelsesdato"

Koldreget fisk Et kelekreevende spiseklart Under visse omstendigheder
produkt, der som udgangs- kan produktet stabiliseres mod
punkt ber maerkes med "sidste | vakst af Listeria, og kan der-
anvendelsesdato" for merkes med "bedst for"

Gravad fisk Et kolekraevende spiseklart Under visse omstendigheder

produkt, der som udgangs-
punkt ber maerkes med "sidste
anvendelsesdato"

kan produktet stabiliseres mod
vaekst af Listeria, og kan der-
for merkes med "bedst for"

Spiseklare ferdigretter

- Terte
- (kan opvarmes af kuli-

nariske grunde)

Et kolekreevende spiseklart
produkt, som ber merkes med
"sidste anvendelsesdato".
(Hvis opvarmningen kun fore-
tages af kulinariske grunde,
kan man ikke regne med drab
af de sundhedsskadelige bak-
terier. Dertil kommer, at kon-
sum af disse produkter som
udgangspunkt ikke forudsatter
en opvarmning).

Hvis produktet er varmebe-
handlet i emballagen, eller
pakket s& rekontamination
undgas kan produkterne maer-
kes med "bedst for"
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Spiseklare ferdigretter

- Sandwich
- Salat

Et kolekreevende spiseklart
produkt, der ber markes med
"sidste anvendelsesdato"

Mayonnaise salater

Et kolekravende spiseklart
produkt, der som udgangs-
punkt ber maerkes med "sidste
anvendelsesdato"

Hvis produktet er stabiliseret
fx ved anvendelse af lav vand-
aktivitet, lav pH, reg, konser-
veringsstoffer, folge flora (fer-
menteret) ber det meerkes med
"bedst for"

Snittet gront og frugt

Bor som udgangspunkt meer-
kes med "sidste anvendelses-
dato".

Hvis produktets egenskaber
ikke understotter vakst af syg-
domsfremkaldende bakterier,
fx lavt pH., ber det markes
med "bedst for"

velige varer, mearkes der med
"sidste anvendelsesdato".

Obs! Fersk fjerkreked omfat-
tet af handelsnormer for fjer-
kraeked skal altid maerkes med
"sidste anvendelsesdato">’.

Hakket kod og fisk Der er som udgangspunkt ikke | Der er som udgangspunkt ikke
tale om et spiseklart produkt, | tale om et spiseklart produkt,
men et produkt som er ment til | men et produkt som er ment til
varmebehandling, hvorved varmebehandling, hvorved
sygdomsfremkaldende bakte- | sygdomsfremkaldende bakte-
rier vil elimineres. Dog er pro- | rier vil elimineres. Dog er pro-
duktet som udgangspunkt let- | duktet som udgangspunkt let-
forderveligt, og ber derfor forderveligt, men hvis pro-
markes med "sidste anvendel- | duktet behandles eller pakkes
sesdato". MAP-pakkede pro- sé holdbarheden forlenges
dukter kan here til under vaesentligt og produktet ikke
denne kategori, hvis holdbar- | lengere er letforderveligt, fx
heden ikke forleenges vaesent- | ved vakuumpakning, ber
ligt. markningen vare "bedst for"

Fersk ked og fisk Hvis der er tale om let forder- | Andre produkter markes med

"bedst for", hvis emballering
eller fremstillingen af produk-
tet bevirker, at produktet ikke
leengere er letforderveligt fx
vakuumpakket kod, og hvis
produktet er ment til varmebe-
handling eller stabiliseret for
vaekst af Listeria.
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Kommissionens forordning (EF) nr. 543/2008 af 16. juni 2008 om gennemferelsesbestemmelser til Radets forord-

ning (EF) nr. 1234/2007 for sa vidt angar handelsnormer for fjerkraeked, artikel 5, stk. 3.
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Bilag 8: Beslutningstra for maerkning af fadevarer

IKKE
INDPAKKET

Er fodevaren pakket efter
anmodning fra en bestemt
forbruger?

Fx. take away mad lavet efter
bestilling; feerdiglavede
sandwich som forst pakkes efter
bestilling; kedpalaeg/ost der
skeeres efter anmodning

@

FODEVARER

Er foedevaren helt eller
delvis indpakket i

emballage inden den
udbydes til salg til den
endelige forbruger,
saledes at
forbrugeren skal abne
eller aendre

INDPAKKET

emballagen for at fa
adgang til indholdet?

Er fodevaren
fremstillet, pakket
og solgt i samme

detailbutik?

DIREKTE
@ 4 SALG \
FARDIGPAKKET
F@DEVARER
Fedevaren er produceret
IKKE og pakket et andet sted
F@DEVARER
FARDIGPAKKET PAKKET PA and det szlges
Forbrugeren udvaelger
og pakker selv
fedevaren fx. tag-selv
bredafdeling v v
Indenfor Over
samme salgsdag flere salgsdage
\ 4 \ 4 \ 4
INDEN MAERKNINGSKRAV MARKNING EFTER § 15 |
DOG KRAV OM AT FORBRUGEREN MAERKNINGSBEKENDTGORELSEN FULD
KAN FA OPLYSNING OM ALLERGENE SAMT KRAV OM AT FORBRUGEREN KAN FA MZAERKNING
INGREDIENSER JF. §§ 130G 14 | OPLYSNING OM ALLERGENE INGREDIENSER JF. §§
MARKNINGSBEKENDTGORELSEN 13 OG 14 | MERKNINGS- BEKENDTG@RELSEN
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Bilag 9: Eksempler pa almindeligt kendte forkortelser

Begreb Forkortelse* Eksempler

(altid kun 1 en logisk sammenhang)
Animalsk anim. anim. fedtstof

anim. protein
Vegetabilsk veg. veg. fedtstof

veg. protein
Koncentreret konc. konc. tomatpure

konc. citronsaft
Koncentrat konc. tomatkonc.

citronkonc.
Med m. fisk m.skind

ost m.kommen
Uden u. fisk u.skind

ost u.kommen
flaet / flaede fl. fl.tomater
henkogt / henkogte henk. henk. ferskner
marineret / marinerede mar. mar. sild
paneret / panerede pan. pan. fisk
roget / ragede rog. rog.bacon / rog.sild
syltet / syltede sylt. sylt. agurker
torret / torrede tor. tor. frugt

solter. tomater
assorteret / assorterede ass. ass. kiks
blandede bl. bl. svampe
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blanding bld. gronsagsbld.
uspecificeret uspec. uspec. farver (fx peberfrugter)
hydrolyseret hydr. hydr.veg.protein

haerdet haerd. hard.veg.olie

delvis hardet delv.herd. delv.haerd.veg.olie
modificeret mod. mod. stivelse
pasteuriseret past. past. &ggeblomme
vitamin vit. vit. A

salt tilsat jod salt m. jod salt m. jod

farvestof farve farve (E 160)
konserveringsmiddel konservering konservering (E 251)
melbehandlingsmiddel melbehandling melbehandling (E 300)
surhedsregulerende middel surhedsregulator surhedsregulator (E 330)

* Disse forkortelser er vurderet til at veere almindeligt kendte og kan normalt bruges. Det er altid op
til en konkret vurdering af den sammenhang, som forkortelserne bruges i, om de er forstaelige for
forbrugeren og ikke giver anledning til vildledning.
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Bilag 10: Segning efter yderligere informationer om maerkning

Milje- og Fedevareministeriets hjemmeside
www.mfvm.dk

Fodevarestyrelsens hjemmeside
www.fvst.dk

Om markning: https://www.foedevarestyrelsen.dk/Foedevarer/Maerkning_og_markedsfo-
ring_af fodevarer/Sider/forside.aspx

Retsinformation
https://www.retsinformation.dk

Vealg Ministerieindgang; Fodevareministeriet. Herefter kan der seges efter foedevareloven med til-
horende bekendtgerelser, vejledninger m.m.

EU-lovgivning og lovforberedende arbejde m.m.
http://eur-lex.europa.eu/da/index.htm

Hjemmesider pa fedevaremyndigheder i

Norge: www.mattilsynet.no
Sverige: www.slv.se

England: www.foodstandards.gov.uk
USA: http://www.fda.gov/

Fairspeak-gruppen
http://fairspeak.org/

FairSpeak-gruppen fra CBS forsker i hvordan komprimeret produktinformation (ord, tekst, billeder)
afkodes af forbrugeren under tidspres.

I marts 2015 udgav Fairspeak-gruppen bogen "Fair snak pa fedevareemballager", som opstiller 84
principper om fair kommunikation via. fedevareemballager.
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Bilag 11: Listen over allergener

Fedevareinformationsforordningens bilag II:

STOFFER ELLER PRODUKTER, DER FORARSAGER ALLERGIER
ELLER INTOLERANS

1. Glutenholdige kornprodukter, dvs. hvede (som f.eks. spelt og khorasan-
hvede), rug, byg, havre eller hybridiserede stammer heraf, og produkter pa basis
heraf, undtagen:

a) glucosesirup pa basis af hvede, herunder dextrose ()
b) maltodextriner pé basis af hvede
¢) glucosesirup pé basis af byg

d) kornprodukter, der anvendes til fremstilling af alkoholholdige destillater,
herunder landbrugsethanol.

2. Krebsdyr og produkter pa basis af krebsdyr.
Ag og produkter pa basis af &g.
4. Fisk og produkter pa basis af fisk, undtagen:

a) fiskegelatine anvendt som barestof for vitamin- eller carotenoidprapa-
rater

b) fiskegelatine eller &gte husblas, der anvendes som klaringsmiddel i ol og
vin.

5. Jordnedder og produkter pé basis af jordnedder.
6. Soja og produkter pé basis af soja, undtagen:
a) fuldstendig raffineret sojaolie og -fedt (V

b) naturlige blandede tocopheroler (E 306), naturligt D-alpha-tocopherol,
naturligt D-alpha-tocopherylacetat, naturligt D-alpha-tocopherylsuccinat
hidrerende fra soja

c) plantesteroler og plantesterolestere fremstillet af vegetabilske olier
hidrerende fra soja

d) plantestanolestere fremstillet af vegetabilske steroler hidrerende fra soja.
7. Melk og produkter pa basis af maelk (herunder laktose), undtagen:

a) valle, der anvendes til fremstilling af alkoholholdige destillater, herunder
landbrugsethanol

b) lactitol.

8. Nadder, dvs. mandler (Amygdalus communis L.), hasselnedder (Corylus
avellana), valnedder (Juglans regia), cashewneadder (4dnacardium occidenta-
le), pekannadder (Carya illinoiesis (Wangenh.) K. Koch), parangdder (Bert-
holletia excelsa), pistaciengdder (Pistacia vera), queenslandnedder (Maca-
damia ternifolia) og produkter pa basis heraf, undtagen nedder, der anvendes
til fremstilling af alkoholholdige destillater, herunder landbrugsethanol.

9. Selleri og produkter pa basis af selleri.
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10. Sennep og produkter pa basis af sennep.
11. Sesamfra og produkter pa basis af sesamfre.

12. Svovldioxid og sulfitter i koncentrationer pa over 10 mg/kg eller 10 mg/liter
som samlet SO 2 skal beregnes for produkter, som de udbydes klar til brug,
eller som de er rekonstitueret efter fabrikanternes instrukser.

13. Lupin og produkter pé basis af lupin.
14. Bleddyr og produkter pa basis af bleddyr.

(M Det geelder ogsa produkter pa basis heraf, hvis forarbejdningen af dem ikke kan tenkes
at have aget den af autoriteten skennede allergenicitet af det produkt, de hidrerer fra.
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Bilag 12: Litteraturliste vedrgrende allergener

I artiklen Birot et al 2017 kan man finde en liste over fedevaregrupper og indtag der kan bruges 1 allergi-
risikovurdering. I Birot et al 2018 kan man se de tilsvarende data fra Danmark, Holland og Frankrig
kombineret.

Birot S, Madsen CB, Kruizinga AG, Christensen T, Crépet A, Brockhoft, PB (2017) A procedure for
grouping food consumption data for use in food allergen risk assessment, Journal of Food Composition
and Analysis 59, 111-123

Birot S, Madsen CB, Kruizinga AG, Crépet A, Christensen T, Brockhoft, PB (2018) Food groups for
allergen risk assessment: Combining food consumption data from different countries in Europe. Food
and Chemical Toxicology; 118, 371-381

Blom M, Remington BC, Baumert JL, Bucchini L, Crepet, A, Crevel RW, Madsen CB, Taylor, SL,
Houben G, Kruizinga AG. (2019) Sensitivity analysis to derive a food consumption point estimate

for deterministic food allergy risk assessment Food and Chemical Toxicology Volume 125, 413-
421

I artiklen "Madsen et al. 2009" og i bogen "Risk Managment for Food Allergy" kan der leeses mere
om, hvordan man laver risikovurdering 1 relation til fedevareallergi. I Blom et al. kan man se be-
grundelsen for at bruge 75 percentilen i beregning af den mangde af fodevare der spises.

Madsen CB, Hattersley S, Buck J, Gendel SM, Houben GF, Hourihane J O’B, Mackie A, Mills
ENC, Norhede P, Taylor SL, Crevel RWR. Approaches to Risk Assessment in Food Allergy: Re-
port from a Workshop “Developing a framework for assessing the risk from allergenic foods". Food
and Chemical Toxicology, 2009, 47, 480-89.

Madsen CB, Crevel, RWR, Mills, ENC, Taylor SL. Editors. Risk management for food allergy,
Elsevier, 2014, ISBN 978-0-12-381988-8.

I Remington et al kan man se de tal der bruges i VITAL. Tallene er opdaterede 1 2019

Remington et al — referencen foreligger formentlig 1 lebet af 1-2 méneder.
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Bilag 13: Kostdata

Appendix A. Food intake summary statistics per food group in Denmark (ing)

“Final food group Mean SD P50 P55 PO P65 P70 P75 PSO P85 P P95 P975 P99 P100
Peanuts, nuts and dried fruits 341 294 300 300 300 300 300 400 40.0 600 600 900 1200 1500 330.0
Potato and other starch based chips (including 421 386 300 300 300 450 450 500 600 750 900 1500 1500 1812 255.0

salty sticks)

Fried/warm snacks 1628 103.1 1500 150.0 180.0 1800 1800 1800 2250 2700 270.0 3600 4481 450.0 7200
Meal replacements and meat imitates 401 18.7 320 320 320 384 512 640 640 640 640 640 640 640 640
Pancakes and waffles 1515 104.6 100.0 150.0 1500 1500 1500 2000 2000 250.0 3000 3350 4000 5000 8000
Soups 3959 1698 375.0 500.0 5000 5000 5000 5000 5000 5000 5000 7500 7500 750.0 1000.0
Small sweets 411 394 250 250 250 500 600 600 600 600 1000 1000 1200 2000 42.0
Sugar 214 129 160 160 220 230 230 240 320 320 330 46.0 568 68.0 1200
Peanut butter 300 270 230 230 240 300 320 320 390 450 600 750 975 1m0 1200
Chocolate and chowlate products 435 342 250 326 500 600 600 600 600 600 1000 1000 1200 1800 4000
Sweet confectionary (jam, marmalade) 198 131 160 160 160 240 240 240 240 320 320 400 56.0 80.0 80.0
Cereal bars 272 242 250 250 25,0 250 250 250 250 324 450 500 504 926 250.0
Chewing gum 106 78 10,0 100 100 100 100 100 150 150 200 250 300 379 60.0
Mashed potato powder 15L.3 879 1390 139.0 1390 1390 1390 2120 2220 220 2220 3400 4362 4440 6800
Potato product (excl. powder) 2213 1209 2250 2250 225.0 2500 3000 3000 3000 3750 375.0 4340 4640 530.0 10250
Vegetable oils and animal fat 210 167 160 160 20.0 240 240 300 320 320 450 490 640 80.0 1500
Vegetable oils and animal fat 160 136 120 150 160 160 160 200 240 280 320 400 492 640 176.0
Sauces used as condiments and dessert sauces 261 224 150 210 300 300 300 300 300 450 450 60.0 750 1161 450.0
Sauces, savory, chutneys and pickles 686 493 600 600 600 750 750 900 90.0 1050 1200 1500 1800 3000 6000
Cheese 378 266 320 320 32,0 400 460 460 48.0 640 690 906 96.0 1344 3000
Fish products — mean consumption 30g* 308 254 230 230 23.0 300 320 400 40.0 460 600 80.0 1025 1275 1600

Fish products — mean consumption 115g" 1229 1106 100.0 1010 101.0 1100 126.0 150.0 1620 2001 2020 3030 3240 4585 11340
Meat products — mean consumption 65g° 383 388 320 320 32,0 320 400 460 460 640 700 981 1400 210.0 560.0
Meat products —mean consumption 105g? 1.9 707 1010 1010 101.0 1100 1100 1260 1500 1620 2020 2430 3011 330.0 880.0

Crackers, crisp bread, rusk and toast 240 152 240 240 240 240 240 240 240 360 360 480 600 720 1800
Bread, bread rolls and bread doughs 926 475 800 860 9.0 980 120.0 1200 1200 1300 1600 1800 1995 240.0 5100
Herbs and spices mixes, bouillon cubes, yeast 181 324 100 100 100 150 200 200 200 200 200 355 655 2000 4000
extract

Alcoholic drinks, alcohol <15% 2728 149.9 2800 2800 280.0 280.0 2800 2800 4200 420.0 4200 5600 6335 7000 11200
Alcoholic drinks alcohol above 15% 61.8 506 500 600 600 600 600 600 900 900 1000 1500 1800 240.0 69.0
Beer 6728 6244 3300 4950 660.0 6600 6600 6600 9900 990.0 13200 19800 2640.0 3300.0 5940.0
Drinks without alcohol (excl. syrup) 4796 2918 4000 400.0 5000 5400 6000 6000 6000 8000 8000 10000 1200.0 16000 50000
Cookies (biscuits) 376 255 300 360 360 360 475 480 480 600 720 960 1200 1200 1920
Macaroons 149 132 70 140 140 140 140 140 210 224 280 448 560 571 700
Cakes (including pastry) 1372 695 1250 1250 1250 1250 125.0 1250 2000 2000 2500 2500 3000 3750 875.0

Breakfast products eaten unprocessed (eg. 444 281 460 460 460 460 470 640 640 640 920 920 1170 1170 2340
miisli, oat and maize flakes)

Breakfast products, porridge 1680 1632 1500 150.0 1500 1500 1500 2020 2020 225.0 257.0 3000 3560 5029 2850.0
Maize grain 562 457 380 380 380 600 640 640 640 mN41 1150 1196 2150 2150 345.0
Pasta, rice, couscous and other grains 159.7 1020 125.0 139.0 1390 1480 2080 2080 2220 220 278.0 3630 416.0 4440 7260
Legumes® 1095 704 820 106.0 1060 1060 1060 130.8 1390 1390 2150 2304 2827 3639 4440
Fruit and vegetables, processed 1330 861 1150 115.0 1350 1350 1590 1850 2000 215.0 2380 2380 370.0 4760 7140
Eggs 421 287 400 400 460 550 550 550 550 550 800 1100 1100 1100 1650
Egg based dishes (Omelette plain, fried eggs) 682 380 500 500 50.0 791 100.0 1000 1000 1000 1000 1000 1500 2000 3000
Omellette with bacon 1493 690 100.0 110.5 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2000 2450 3000 4000 6000
Sandwich and pizza 3668 2634 2900 300.0 350.0 4000 4500 4500 6000 6000 9000 9000 9000 9000 20000
Composite dishes’ 2049 121 1650 165.0 208.0 237.0 237.0 2370 2480 330.0 3580 4500 474.0 7160 10800
Cream and coffee milk 188 259 140 140 140 140 203 210 210 280 280 280 326 1107 1995
Ice cream 777 459 500 500 75.0 1000 100.0 1000 1000 1000 100.0 1500 2000 2000 6000
Milk and milk produas for drinking and 2603 1802 2000 200.0 2000 2000 2500 4000 4000 4000 4000 6000 6000 8000 30000

cnsumed with a spoon

*such as: prepared fish salad, fish fingers breaded, canned seafood.
Ysuch as: fish balls.

“such as: bacon, cooked sausages, pat.

9such as: meat loaf, meat balls, meat burger.

“such as: dry seeds.

'such as: lasagne, goulash, fish gratin.
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Bilag 14 Mzrkning af honning

Maerkning af dansk honning

OBLIGATORISKE OPLYSHINGER LOVGIVNING *FRIVILLIGE OPLYSNINGER LOVGIVHING
1. Oprindelzezland 59 2a Nektarkilde §7, nr. 17
2 varebetegnelse Bilag 1: 2. Regional og topografisk oprindeke 57, nr. 27
3. Holdbarhed Art 9,3k 1, iraf oghiag x 2 Saeriige kvalitetsegensiaber 57, nr. 32
4. Advarselsmasrining 5132 2d. Opbevaringsforskrift Art. 25'
5. Navn/firmanawn og adresse Art_ 8, stic 1, irahy, og at 9, stk 1, itraky
6. Nettomasngde Art 23
' Forordming(EU) nr. 1165/2011 af 25. cktober 2011 om fadevarsinformation ol forbrugeme
? pekendrgorelse nr. 774 af 4. juni 2015 om honning
1. Oprindelsestand * Sarlige
kvalitetsegenskaber

2a.*

*
2b.* Regionat og
topografisk oprindelse

Nektarkilde

3. Holdbarhed

5 Navn/firmanavn
og adresse

1. OPRINDELSESLAND
Oprindelsesiandet, hvorhcnwgener
Imtet,skzlmgwespaeukmen Det
betyder, at honning, der er indsamlet og
forarbejdet i Danmark, kan betegnes som
“dansk honning™.

warﬂmndermfatterslyrgettnrmrg,
pressethomwgogaf&yppethonmng For
ovenstaende honningtyper kan man bruge
varebetegnelsen "honning”.

2a.* NEXTARKILDE IFM. BLOMSTERHONMING
Den planteart, hvorfra honningen
hovedsageligt hidrorer (f.eks. lyng). Det er
en forudsaetning, at honningen besidder de
organoleptiske, fysisk-kemiske og

2b.* REGIONAL OG TOPOGRAFISK OPRINDELSE

Med undtagelse af filtreret honning og
bagerihonning kan varebetegnelsen suppleres
med; en region, termitorial eller topografisk
oprindelse, hvis produktet udelukkende
hidrerer fra det angivne sted, f.eks. Skjern 4
honning.

2c.* SERLIGE KVALITETSEGENSKABER
Specifikke kvalitetskriterier. Dette kan bl.a.
vaere angivelser sasom nyslynget, flydende
m.m.

2d.* OPBEVARINGSFORSKRIFT

Hvis honningen kraever saarlig
opbevaringsforskrift, skal det angives pa
etiketten.

3. HOLDBARHED

Er datoen indtil hvilken en honning, som er
passende opbevaret, har de egenskaber, man
normalt forbinder med varen. Angives som
‘Bedst for’ efterfulgt af dag, maned og ar.
For honning, der har en holdbarhed mellem 3
og 18 maneder, er det tilstraskkeligt at
mzerke med maned og ar.

2. Varebetegnelse

4. Advarselsmarkning

2d.* Opbevaringsforskrift

6. Nettomangde

4. ADVARSELSMARKHNING
Detailpakninger af honning skal have en
advarselsmaerkning, hvor det klart
fremgar, at produktet ikke ber gives til
bern under 1 ar.

5. NAVN/FIRMANAVN OG ADRESSE
rbandla'ﬁnwmqm eller

hjemmesdeadresse, paf.deuwm
under hvis navn fodevaren markedsfores.

6. NETTOMENGDE

emballage.

PRASENTATIONSMADER

Honning kan f.eks. pragsenteres som et
stykke af honningtavien eller blandet med
mindre stykker af honningtavie. | disse
tilfaslde betegnes det som "taviehonning™
eller "honning med stykker af
honningtavier™. | disse tilfaside er
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